Tomasz Goban-Klas

MEDIA | DZIENNIKARSTWO W SPOLECZE NSTWIE
SPEKTAKLU

Streszczenie:Coraz bardziej oczywista staje shediatyzacja - w szero-
kim sensie nasycenia mediami - wszelkich sektog§wia spotecznego, a w
szczegolnéci polityki. Jednoczénie media - w dawnym znaczeniu mediéw
masowego rozpowszechniania - coraz bardzigjadiloidyzuj, to znaczy ulega-
ja wzorom wyksztatconym przez dzienniki zwane tatdond dla swej specy-
ficznej formy i zawartéci. Jedn z ich cech byla obrazow® w przenénym
sensiegzyka, a w dostownym - licznych dych fotografii i grafik, a take wiel-
kich, krzycacych nagtéwkdéw w tytutach. Oczywista jest obrazéivtelewizji,
ale i w niej jako medium w istocie rozrywkowego @wem jest tu film) nagpu-
je kontaminacja tabloidalnym stylem i obrazem wsizdl produkciji, w tym
tradycyjnie politycznych i dziennikarskich. W retadie w pewnym sensie mo-
zemy mowt o obrazowej sferze publicznej, acwii spoteczéstwie spektaklu,
w ktérym dominug obrazy i gzyk obrazowy kosztem idei i stowa analityczne-
go. Nas¢puje zmiana orientacji dziennikarskiej - miejsceblpysty zajmuje
dziennikarski omnibus i showmashpwperso)) albo, jak go cétnie nazywat
Ryszard Kapfcinski, media workerCzy mazdiwa jest zmiana tego trendu, jakie
czynniki mog tu pomac, to kwestia do dalszych dyskusji.

Stowa kluczowe:media, dziennikarstwo, sfera publiczna, spektakabeja
1. W jakim spoteczdstwie zyjemy?

Odpowiedzi g rézne, okrglenie spoteczgstwo informacyjngest chyba
najczstszym, ale mamy i spoteas#wo sieciowe, zmediatyzowane, spotécze
stwo ryzyka, etc. Z pewsoig spoteczastwo - system spoteczny - nie d& si
sprowadzt do jednego tylko aspektu wskazywanego przez rgdannazve.

Z tego punktu widzenia wszyscy krytycy dodawaniaypriotnika do rzeczow-
nika spoleczistwo maj sporo racji. Nazwa spoteadmtwa nie mae powodo-
wat tunelowego widzenia, dostrzegania jedynie jedn&gomiaru zjawisk
spotecznych, pomijania ich podin. Rzecz jednak nie w tyny, hazwa redukuje
caloksztalt zjawisk spotecznych do jednego wymiamformacyjnego, siecio-
wego a nawet medialnego (¢hten jest najbardziej ogdlny), ale czy stymuluje
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empiryczry weryfikac, oraz czy ten wymiar ma istotny, rzeczywisty wplyer
wszelkie przejawyycia spotecznego.

Guy Debord wskazuje na rozwéj nowoczesnego spaistaa, w ktorym
autentycznerycie spoteczne zostato zgsione przez jego reprezentacKon-
cepcja spoteczstwo spektaklu kieruje nasziwag na pojawienie gii pano-
wanie (dominag)) obrazow, co jest wynikiem pojawieniae $i dominacji me-
dium telewizyjnego, w skrdcie telewizji. Choziabecnie nie ma takiej pozycji
jak w ostatnich dekadach XX wieku, to nadal jegtvaaniejszym powszechnym
medium masowym. Spektakl nie jest jedynie kolglaprazéw, widowiskiem,
jest relacy spoteczg miedzy ludzmi zapdredniczon przez obrazy.

,Obraz pod wzgjdem technicznym skonstruowany i wybrany przez ko-
gos innego stat si podstawowym odniesieniem jednostki dwiata, ktéry daw-
niej oghdata ona bezpoednio, osoldicie, z kadego miejsca, dakl mogta si
uda; obraz, rzecz jasna, wiele wytrzyma - wszak weblar jednego obrazu
mozna zestawd, bezzadnej sprzeczrici, dostownie byle co. Strumieobrazéw
uniesie wszystko; kto inny wlada roéwniéym uproszczonym streszczeniem
swiata zmystowego, decyduje o kierunku tego struimi@naz nadaje rytm temu,
co winno s¢ w nim ukazywa - catkowicie niezalenie od tego, co widz nie
zrozumie lub chaby pomyle¢ - niczym nieprzerwana, arbitralna niespodzian-
ka, nie pozostawiaga ani chwili na refleksgj (...) Spektakularny dyskurs prze-
milcza rzecz jasna nie tylko to, co tajne w dostgmriego stowa znaczeniu, ale
réwniez wszystko, co mu zawadza. Ukagudarzenia, pomija zawsze ich kon-
tekst i ich przeszkg, intencje i konsekwencje. Jestewiz gruntu nielogiczny

Debord podza tropem krytykow kultury masowej, wigizw odbiorcach
ulegajca elicie i jej spektaklom ludzkmag. W pewnym sensie odnawia pla-
tonsky wizje ludzkiej percepcji — pozoréw idei podsuwanych grzecznych
manipulatoréw.

2. Alegoria platonskiej jaskini

~Wyobrazmy sobie” — pisat Platon — ,olbrzymi mroczr pieczag,
w ktérej znajduyj sie ludzie skuci tacuchami. Za ich plecami na zewtrz
w $wietle stonecznego dnia, £6i¢c dzieje. Ale ci ludzie niegsw stanie opscic
pieczary i obserwujtylko gre cieni pojawiagcych sé przed ich oczyma. Po
pewnym czasie przesgapdczuwa ucisk kajdan — zdaje imesize widz zywot
wolny i niezaleny. Cienie, z ktérymi obcagjpoczynag im sie jawi¢ jako ca, co
istnieje realnie, co ma byt samodzielny, co stanaetzywisté¢ prawdzivg.

Do groty prowadzi od gory wajie zwrécone kéwiattu, szerokie na cat
szerokdé¢ jaskini [...]. Z gory i z daleka pada na niéwiatto ognia, ktory si
pali za ich plecami, a pogdzy ogniem i ludmi przykutymi biegnie gérsciez-
ka, wzdh# ktérej widzisz murek zbudowany réwnolegle do njgpdobnie jak

1 Guy Debord,Spoteczéstwo spektaklu oraz Roziemia o spotecztstwie spektaklu
przekt. M. Kwaterko, PiW, Warszawa 2006, s. 167.
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u kuglarzy przed publiczioig stoi przepierzenie, nad ktérym oni pokazsyvo-
je sztuczki®.

Cézby dzisiaj napisat Platon oglajgc telewizg, tabloidalm prasg
codzienn, kolorowe czasopisma, wielkie billboardy reklam@we€zlowiek
wspotczesny jest przede wszystkim codziennym odbjavidzem i stuchaczem,
niewyobraalnej ilasci przekazéw medialnych. Bezgpednie déwiadczenia s
jedynie malejcym utamkiem pérednich percepcgwiata.

Niemiecki filozof i socjolog, Niklas Luhmann, wskaxat, iz: ,To, co
wiemy o naszym spolecastwie, czy w ogdéle dwiecie, wiemy z mass me-
diow™3. A chocia napisat te stowa w 1995 roku, to dzieddziesit lat wcze-
sniej w ,Weselu” Wyspiaski umiecit znary scer, gdy Gospodarz Czepiec
zwraca s} do Dziennikarza: ,Cotam, panie, w polityce? Gigyki trzymaj sie
mocno!?”. Dalszy aig dialogu jest mniej znany, ale znamienny: ,CZEPIEG
A i my tu cytomy gazety i ko wiemy”.

Jw galicyjski chtop z pocgtku XX wieku sporo cgdwiecie wiedziat, a to
wiedziat, wiedziat z gazet, od dziennikarzy. Aley azéwczas — jak i dzisiaj —
wiedziat prawdziwie? Oto jest pytanie!

Glebiej analizuje kwesgidominacji obrazow telewizyjnych waidei, wy-
chowaniu, Giovanni Sartori, witoski teoretyk politylPodkréla, ze telewizja to
medium, ktore zerwato z kultytekstu, opast na myleniu symbolicznym. Sto-
wo, doyd podstawowa przestnzekomunikacji, zostato zagtione obrazem:
stowo jest symbolem zawiesglym sk w tym, co oznacza i co memy za jego
pomoa poja¢. Stowo pozwala nam éxrozumie tylko wtedy, gdy jest zrozu-
miate, to znaczy wtedy, gdy znamyzyk, do ktérego przynaky; w przeciwnym
wypadku jest martwe, jest olgtjiym dzwiekiem lub znakiem graficznym. Tym-
czasem obraz wystarczy adié — do czego wystarczy sam wzrok, zmyst wi-
dzenia. Obrazéw nie agla st po chitisku, po arabsku ani po angieléku

Telewizja przekazuar mniej informacji nk jakiekolwiek inne medium in-
formacyjne (w kacu podstaw komunikacji jest obraz, a nie stowo) ma jednak
ogromny zasig oddziatywania. W wyniku tego odbiorcy, ktérzy e chioryt
informacyjrg paplke (infotainment)swoje polityczne wybory opiergjo wizeru-
nek kandydata czy partii zamiast cstr@rogramu.

Ogromna kompresja i redukcja komunikatoéw to wyrnigeni za ogjdal-
noscig, ktéra — jak stusznie zauwe Sartori — staje siglbwnym wyznacznikiem
jakosci pokazywanych w telewizji audycji. Aby przekaaissi atrakcyjny dla
jak najwikszej ilasci odbiorcow musi b§ prosty, czytelny i opatrzony odpo-
wiednig wizualizacj. Brak tu miejsca na szersze analizy, przywolywaanig-
mentow wielu stron. Telewizja rzeczywiséo(takze rzeczywisté¢ polityczry)
dekontekstualizuje, wycina z szerszego planu i g gkbszego znaczenia.

2 Platon,Paristwg przekt. Wi Witwicki, Wydawnictwo Antyk, Kty 1997, s. 220.

3 Niklas LuhmannRealitat der MassenmedigWiesbaden 1995, s. 1.

4 Giovanni Sartori,Homo videns. Telewizja i post-fignie przektad J. Uszski,
Warszawa 2005.
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Sartori krytycznie ocenia reltelewizji w funkcjonowaniu demokracji,
uznajc jg hawet za podstawowy element wplyw@j na sposoby uczestniczenia
w polityce i definiowanie tego, czym jest obywateis: telewizja w znacznym
stopniu warunkuje proces wyborczy, zaréwno w kwetboru kandydatow,
stylu ich walki w zmaganiach o mandat, jak i w tykip na kdicu zwyckza.
Ponadto telewizja warunkuje dziataniada, jego wybory i decyzje — co m®
i czego nie mee zrobt oraz jak konkretnie postanowi sprawy rozxec.

Sartori przekonujeze popularnéc telewizji stata si przyczyrny kryzysu
cztowieka symbolicznego (pgiie wprowadzone przez Ernsta Cassiera) — gtow-
nym winowaj@ jest oczywdcie obraz i widzenie: w telewizji widzenie ma
przewag nad mowieniem, w takim rozumienide glos osoby moéowcej lub
odgtosy z planu g podporadkowane obrazowi, majten obraz komentowa
(...) Nastpita zasadnicza zmiana kierunku rozwoju — o ilelzd@ myslenia
symbolicznego odediata gatunek homo sapiens od zwigro tyle sklonnéc
do oghdania zblka go ku pierwotnej naturze, ku przedstawicielonugkdw,
od ktérych cztowiek siwywodzP. Dawnyhomo sapienstaje s homo videns

Nastpuje wpajanie oceny poprzez waktavidoczry, czyli takie cechy
jak: wyglad, stan posiadania. Autor tego ¢ua podkréla powolne tracenie
zdolngci uzytkowania pogé abstrakcyjnych, czyli splycanie refleksyfeg
przekazu, m§lenia.

Homo vidensnie posiada umiejnosci uzywania pogé abstrakcyjnych
i tworzenia symboli. Nagpuje redukcja kompetenciggykowych i refleksji my-
slowej. Ezyk staje si tylko narzdziem do porozumiewaniagsiGtownym powo-
dem przeksztatcaniaesiudzi w istoty, ktére autor okéla mianem homo videns,
s3 media: telewizja, internet, prasa. Jak pisze Sarelewizja ostabia nagz
zdolnag¢ myslenia abstrakcyjnego i wraz zgréab nasz zdolnGé rozumienia”.

W podobnym duchu wypowiadagsPierre Bourdieu. W rozprawi® te-
lewizji zgryzliwie, ale sprawiedliwie pisat:

W telewizji nie da s} powiedzi€ niczego wanego. Nie tylko dlatego,
ze W programach publicystycznych i informacyjnyckretvra méwé bardzo krot-
ko, a pytania dziennikarzyy zazwyczaj mato sensowne. Przede wszystkim te-
lewizja stawia na informacje dla wszystkich, czagkie, ktére wszystkich intere-
Suja, ale g tak skonstruowaneg nie dotykaj zadnej istotnej kwestii. W efekcie
pozbawiamy ludzi informacji istotnych, ktére povweéni posiadéa kazdy obywa-
tel po to, by realizowaswoje demokratyczne prawa. Obejmuje to gprmsé
spoteczéstwa, bo tylko mniejszgé czerpie wiedg o rzeczywistéci z powa-
niejszych mediéw

.Dlaczego polityka najagciej bywa widowiskiem, a media naisziej
(najchetniej, przedstawiajja jako widowisko? Jak w przypadku Adego feno-
menu nie ma tu jednej jednoznacznej odpowiedzgaaywicie nie zwalnia nas

5 Giovanni Sartori,Homo videns. Telewizja i post-fignie, przektad J. Usagski,
Warszawa 2005.

5 Pierre Bourdieu,0O telewizji. Panowanie dziennikarstwayrzektad K. Sztandar-
Sztanderska, A. Ziotkowska, PWN, Warszawa 2009.
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Z jej poszukiwa czy tym bardziej nie uniewaia samego pytania. Gdy chodzi
0 dotyczca polityki pierwsz czeé¢ pytania, to pewne tropy odnajdujemy
w znaczenia takich pgj, jak antypolityka i postpolityka. Pierwsze z nidbty-
czy zjawiska przesuedia srodki cigzkosci w polityce ze sporu nastawionego na
rozwigzywanie istotnych probleméw zbiorowa i formutowanie perspektywy
jej rozwoju na spér, ktérego celem jest pokonanieegiwnika politycznego.
Klasa polityczna, nie dulgc w stanie lub nie chic rozwazywaé owych rzeczy-
wistych problemow, absorbujuwag opinii publicznej widowiskowym, ale
jednak zastpczym konfliktemswiatopoghdowym™.

.Media wrecz zgtaszaj na widowiskowé¢ polityki trwale zapotrzebowa-
nie. Czy poda kreuje popyt, czy tepopyt wymusza podaMedia nie g final-
nym konsumentem, ale jedyniespednikiemzywotnie zainteresowanym media-
tyzowaniem sj i mediatyzowaniem polityki. Wkgiwym konsumentem jest ta
sama, chéinaczej okrélana w przypadku polityki i w przypadku mediéw, abi
rowos¢ — opinia publiczna (wyborcy) oraz publicddqwidzowie). O ny zabie-
gaja i media i politycy, w ich interesie 4g dotarcie do najszerszychekiow,

a sposobem stajegsiworzenie widowiska i jego transmisja. Widowiskatem
to najbardziej skuteczna i jednoéai najbardziej przystaga do demokraciji
forma komunikacji politycznej. Polityka i media vemokracji pozostgjwiec ze
soly w nierozerwalnym zvaizku, z ktdrego obydwie strony czegpiiezlzdng

im do trwania si”®.

3. Dziennikarstwo - ideat i realia

Jak przypomina Bernard Poulet ,Dziennikarstwo raogda sie jako in-
formacyjna staba publiczna — dotygea tego, co nazywano ,sprawami miasta”
(gr. polis). Obejmowalo polityk wewretrzng i miedzynarodow, ekonong,
kwestie socjalne i spoteczne, jakdieranie s} roznych poghddw, innowacje,
naule, zdrowie, religé, bezpieczaéstwo wewntrzne, wybory, przed ktérymi
staje pastwo (edukacja, imigracja, infrastruktura, zagospodanie prze-
strzenne, wymiar sprawiedliici, etyka, wolné¢ w sferze wewetrznej), ale
tez kulture, wydarzenia artystyczne i sportowe, dziatatnhetowarzysze i in-
nych zwizkow, wypadki i wydarzenia sensacyjne, wojnpokdj. Lista jest
diuga i stale siwydtuza, poniewa chodzi o informowanie o tym wszystkim, co
dotyczy obywateli®.

Demokracja bez informaciji jest niewyobadna. Amerykaski prezydent
Tomasz Jefferson napisat: ,Gdyby ode mnie zadte zdecydowanie, czy lepiej
jest mie rzad bez prasy informacyjnej, czy peasez radu, nie wahatbym gi

" Lech RubiszPolityka jako widowiskow: Mediatyzacja politykis. 108-114.

8 L. Rubisz Polityka jako widowiskow: Mediatyzacja politykis. 108-114.

9 Bernard Pouletfmier¢ gazety i przyszid informacji, przekt. O. Hedeman, Warszawa
2008, s. 84-85.
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opowiedzié za drug odpowiedzialnécig”°. Prasa - zwtaszcza codzienne gaze-
ty - mimo wielorakich wad i staldoi, byta dla Amerykandw, i nie tylko, ikan
wolnasci politycznej, instrumentem edukacji obywatelskiej

W 1948 roku stynna Komisja Hutchinsa (USAg}tajfunkcje informacyj-
ne mediébw w tzw. doktrynie spotecznej odpowiedzéth prasy, wskazuafp
nastpujace ich zadania w demokracji rynkowej:

1) Prawdziwe, petne, inteligentne sprawozdaniedsezs dnia w ugciu, ktore
czyni je zrozumiatymi; w tym celu nate oddziel& fakty od opinii i przed-
stawi& rézne strony dyskutowanych problemow.

2) Media powinny stanowiforum wymiany pogjdow i krytyki; by¢ przekani-
kami opinii spotecznych.

3) Media winny dostarczareprezentatywnego obrazuznych grup, uniké&
stereotypOw i wyjénia¢ wartdgci grupowe.

Raport Komisji Hutchinsa wskazywat konkretne stadgadziatania
mediow:

1. Media maj zobowgzania wobec spotecistwa; wiasnéé mediow jest do-
brem powierzonym ich posiadaczom przez spolesive;

2. Media informacyjne powinny lByprawdoméwne, rzetelne, uczciwe, obiek-

tywne i adekwatne;

3. Media powinny b§ wolne, ale podlegasamoregulaciji;

4. Media powinny przestrzegaistalonych kodeksow etyki i dobrych praktyk
zawodowych;

5. W pewnych okoliczriwiach rad maze by zobowhzany do interwencji

w celu ochrony interesu publicznego.

Czy jednak media w krajach demokratycznych dzialsgdle wskazanych
zasad? Slavko Splichal, profesor Uniwersytecie vbliamie, wylicza cztery
zasadnicze zadenia odnosgce sé do obywateli w kadym z typdéw demokracji:

a) Obywatele gdobrze poinformowani.
b) Obywatele interessgijsic polityka.
c) Obywatele majrowne prawa wypowiadaniaesi udziatu w podejmowaniu

decyzji.
d) Wszelkie decyzjeaspoddane publicznej debatie

Jednak wspétczesna rzeczywistpolityczna w krajach demokratycznych

daleko odbiega od tych zadm. Zalazenia Splichala trzeba przeto zgst te-
zami przeciwstawnymi:

10 7zrodto: list Tomasza Jeffersona do Edwarda Carrimgtaa: Zofia Libiszowskalo-
masz JeffersonyVroctaw 1984, s. 155.

11 Zob.The Commission On Freedom Of The Press. A FreeR&sgonsible Prespod
red. Roberta Hutchinsa, Chicago 1947, e-book,/fdtphive.org/details/ freeandrespon-
sib029216 mbp

2 Slavko SplichalMedia Beyond Socialism: Theory And Practice in Easttral Eu-
rope Westview, Boulder 1994, s. 3.
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Teza 1.0Obywatele g stabo poinformowani. Dwa gtowrseodki informa-
cji o sprawach publicznych i patwowych, partie oraz media, kiepsko dzisiaj
petnia role informatora. Partie polityczne tradycyjnie doinfasjgce swych
cztonkdw, chocia czynigce to tendencyjnie, traswe gtowne kanaty transmisji:
zebrania, prasi publikacje partyjne. Ich relprzegty media masowe, stice
jako obiektywny informator oraz jako podium prezayjno-dyskusyjne. Jednak
nowsze tendencje rozwoju medidéw masowych wskazajprzeksztatcanie wia-
domdaici w tzw. infotaiment, preferagy atrakcyjnéé kosztem wagi wiadomo-
sci. Jednocz@ie skracanegsprogramy publicystyczne. Niektérzy yaz oskar-
zaja telewizja za zanik demokratycznej kultury politger. W trzydziestose-
kundowej migawce wyborczej jest miejsce zaledwieageest, podkopywanie
reputacji i upraszczage wszystko slogany”, twierdzi Daniel J. Weitrier

Teza 2.Media masowe ograniczajnformacg i dyskusg polityczrg, bo-
wiem odbiorcy, zwlaszcza miodzi, mniej interessig polityka, co wigze sk tez
z spadkiem zaufania do politykow, rozczarowanientebzndcia realizowania
programow i obietnic wyborczych. Media, zwlaszcpankrcjalne, w staraniach
0 pozyskanie jak najwkszej widowni, nie podejmajchetnie tematéw trudniej-
szych, wybierajc prostsze i rozrywkowe.

Teza 3.Obywatele w demokratycznym fgtwie, ché@ map formalnie
réwne prawa wypowiadaniagsito nie mag rownego dosfpu do forow dysku-
syjnych, jakimi na raziegsprzede wszystkim media masowe i specjalistyczne.
Dlatego w sytuacjach ekstremalnych miejscem ich omipdzi jest ulica,
a srodkiem - demonstracja. Réwny udziat w podejmowathéeyzji jest, poza
wyjatkowymi wypadkami referendéw, oczywidikcja.

Teza 4.Znakomita wgksza¢ decyzji radowych i samorgdowych nie
jest podawana do wiadosw, a tym bardziej dyskus;ji.

Z powyzszych tez wynika,ze niespetnione gs warunki brzegowe
demokraciji.

Znany angielski profesor James Curran w swej nagzeyksizce Media
and Democracy, jak sam pisze, chwali i krytykuje media i dzigmaristwo
w ich aktualnej fazie. Wykazuje, jak dobrzezglone demokracji, ale ta& jak
ulegap one politykom, a politycy — im. Jego kska jest udokumentowana ana-
lizami prasy z rénych krajow, wykazuje zimnas¢ wzajemnych wplywéw me-
diéw, reklamy, polityki. Curran nie stawia jednadktsilnych tez jak Thomas
Meyer, ktory w ksizce Media Democracy: How the Media Colonize Politics
twierdzit, ze media przeksztatepiradycyjne demokracje partyjne w ,demokra-
cje mediow”. Elity polityczne podpogdkowujs sie wymogom mediéw w na-
dziei na utrzymanie wplywu na ich wizerunek pubtigzPolityka i media two-
rza spotie do prowadzenia gtéwnej dziatakw: przyjecie wzorow z teatru do
publicystyki politycznej. Z kolei widownia reagujea polityle, jako spektakl,

13 Stowo wstpne do Graeme BrowningJektroniczna demokracjdVarszawa 1996, s. 7.
4 James CurramMedia and DemocragyRoutledge, London 2011.

5 Thomas Meyerviedia Democracy: How the Media Colonize Politislity, Oxford
2002.
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widowisko estetyczne, trac z pola widzenia zasady, ktére naddgiataniom
politycznym autonongi i demokratyczny charakter. Realna wladza w mediach
jest sprawowana przez nierozerwalny tgbjkogiki wiadomdaci: medialnie
sprawnych elit politycznych, songaopinii i redaktoréw. Demokratyczna poli-
tyka tradycyjnie opiergga st na stowarzyszeniach obywatelskich, organiza-
cjach pozargdowych nie miéci sie w tym ukladzie, wygnana na medialne pery-
ferie. Media kolonizuj polityke, a politycy we wlasnym interesie staie ich
wspdlnikami. Meyer wykazuje, jak demokracja medibastpita debat — sik
napgdowg demokratycznegaycia publicznego — przez sonave pseudorefe-
renda. Twierdzize taka praktyka mediow powinnadprzeksztalcona w spo-
sob, ktory kdzie stiy¢é demokracji, umdiwiajac obywatelom lepsze zrozu-
mienie rzeczywistei politycznej. | tu obie kaizki — jedna z pocgtku dekady,
druga z jej kaca — g zgodne. Lepsza demokracja wymaga lepszych mediow.
Niegdys powszechnie wierzono: ,prawdziwe, bo wydrukowaliptem
bylo wysuwane publicznie hasto ,prasa klamie”, &idi najczsciej s powo-
tuje na to, & ,telewizja powiedziata”. Gdy jednak oczywisty siarse deficyt
wiarygodndci wielkich mediéw i pracuicych w nich dziennikarzy, to otworzysi
szansa dla nowej agory publicznej. Dlatego z njgjzia razie jeszcze nigtna-
lezy patrz€ na tzw. media spoteczne, w tym blogi i dziennikaosobywatelskie.

4. Jakie powinny by filtry warto §ci informac;ji?

Pomocna mze by¢ popularna w dziennikarskiej literaturze pedagouggz
anegdot¥: ,Do madrego Sokratesa przybiegt ktwzburzony i rzekt: Postuchaj
Sokratesie tego, co ci chce powiedzjeko twoj przyjaciel. ,Stdj zaczekaj -
przerwat ngdrzec .Czy przesial to, co mi chcesz powiedzigrzez trzy sita?”
Jakie to sita? — zapytat przybyly ze zdziwieniem7Tak, drogi przyjacielu,
przez trzy sita! Zobaczymy czy to, co zamierzasmgmi¢, przejdzie przez trzy
sita. Pierwszym sitem jest prawda. Czy sprawdzi&y to, co chcesz mi powie-
dziet, jest prawd? Nie, tego nie sprawdzitem, ja tylko styszaler.wiec tak.
W takim razie mee sprawdzité to sitem dobroci? Skoro nie wiadomo czy to
prawda, mae jest to przynajmniej dobre? Rozméweca stwierdzilagajac sk:
.Nie moge powiedzi€, aby to bylo dobre, przeciwnie”. ,Hm, hm przerwat
medrzec. Skoro tak, to zastosujemy trzecie sito: wegzasz za konieczne po-
wiedziet mi o czyng, co ciebie samego tak podnieca?”. Nie, nieaamatego za
konieczne... ,W takim razie -Smiechryt si¢ medrzec - skoro to, co chcesz mi
opowiedzié€, nie jest ani prawdziwe, ani dobre, ani konieczapomnij o tym
i nie obcihzaj samego siebie ani mnie takimi rzeczami. llu ragmziwymi,
niedobrymi, niepotrzebnymi sprawami oid@my siebie, a nieraz innych...”.

Godzi st dod&, ze czlowiek wspobiczesny, nieporownywalnie wekvi
szym stopniu, i staraytny Grek, jest codziennym odbigrowidzem i stucha-
czem, niewyobrzalnej ilgsici mato informacyjnych i rozrywkowych przekazéw
medialnych. Te wszechobecne w jeg@iu media to nadal przede wszystkim

16 Zawdzeczam j ksiedzu profesorowi Leonowi Dyczewskiemu, socjologoviid K
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TV (czynigca z niegdhomo videny ale i radio, prasa, czyli gazety i czasopisma,
reklama zewetrzna, plakaty i billboardy, oraz w ragym stopniu Internet,
w tym portale oraz serwisy spotecZnimwe. Czy te przekazy - zwlaszcza prze-
kazywane przez media mainstreamowe, masowg rzeczywsicie podstaw
dobrego poinformowania obywateli?

Autorzy i redaktorzy powanego mgdzynarodowego raportBrzyszigé
dziennikarstwa w dojrzatych demokracjaéteter Anderson i Geoff Ward pod-
kreslaja, ze ,Przede wszystkim natg zwrécic uwag na fakt,ze media sprzed
potwiecza i wspolczesne mdig sic zasadniczo w kwestiach pagaoraz obszaru
zainteresowa Mowigc o poday, mamy na m§li fakt, ze po zakaczeniu Il
wojny swiatowej media byly rynkiem nadawcy/wydawcy. Z rynkierowanego
podazag stat sé rynkiem, ktorym radzi popyt. Dostarczyciele e medialnych
konkurup, niekiedy bardzo zaciekle, o uwagdbiorcy. Ten zao informacg
nie zabiega, a cierpi na jej przesytJak wyliczag, zmiany w systemie medial-
nym oraz czynniki wptywajce na kraje demokratyczne i ich systemy medialne
s3 wielorakié®:

» zdominowanigwiata przez wolnorynkowy, skrajnie liberalny sposoizle-
nia o gospodarce, co giizy innymi umaliwito koncentracg wiasndci me-
diow, powstanie krajowych i mulzynarodowych koncernéw skupieych
roznesrodki publicznego przekazu (np. News Corporationydibcha);

» taczgca sk z powyszym deregulacja rynkéw i przeniesienie do sfery pu
blicznej mylenia kategoriami rynkowymi;

» fragmentacja spoteciastw oraz zmierzch ,tradycyjnych” instytucji spo-
tecznych i zawodowych, w tym dziennikarskich zmkiéw zawodowych,
ktore miaty médzy innymi sté na stray zawodowych standardow i nieza-
leznosci mediow informacyjnych;

» spadek zainteresowanig/ciem politycznym w wgkszdci spoteczéstw
Zachodu wskutek zanikaniaadic migdzy poghdami politykbw oraz me-
diéw prawicowych i lewicowych od czasu upadkaimgw komunistycz-
nych w bytym ZSRR i krajach Europy Wschodniej;

» bogacenie si prowadace wedlug Galbraitha do ,kultury zadowolenia”
i spadek zainteresowaniagnd beneficjentow systemu problemami i nie-
sprawiedliwg@ciami spotecznymi czy korupgj

» zwigkszenie sj ilosci dostpnego czasu wolnego i konkurencyjnych wobec
mediéw sposobéw zagospodarowania go; na przyktadszit godziny
otwarcia sklepéw i promocje przyczynityesilo spadku czytelnictwa nie-
dzielnych wyda dziennikdw;

» znaczny posp technologiczny, ktéry dostarcza nowe sposoby kokau
wania s¢, w szczegolngi internet, dztki ktoremu odbiorca ma nieograni-
czony dosgp do tréci powstajcych bez udziatu zawodowych dziennikarzy

17 peter Anderson, Geoff Ward (redPrzysztéé dziennikarstwa w dojrzatych demokra-
cjach przekl. A. Piwnicka, Warszawa 2010, s. 41.

18 peter Anderson, Geoff Ward (redRrzyszigé dziennikarstwa w dojrzatych demokra-
cjach przekt. A. Piwnicka, Warszawa 2010, s. 38-39.
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takze wzrost liczby programéw telewizyjnych, skutiey fragmentacja au-
dytoriéw i spadkiem ogHalnaci powaznych audycji informacyjnych;

» nowe metody gromadzenia informacji, rade zapotrzebowanie na dzien-
nikarzy wszechstronnych; taé& multimedialné¢, ktérej skutkiem g zmia-
ny sposobu pozyskiwania i sprawdzania informacjiocps wywotuje
jeszcze wgkszy niepokdj wrod pracownikéw, gdy towarzyszy mu reduk-
cja zatrudnienia.

5. Sita mediéw w polityce i spoteczestwie

Media staly si nieodzowne dla ludzi. Telewizja, telefony, radiazety,
tygodniki, Internet g siecih komunikacyjma, ktéra — w swych najlepszych mo-
mentach — jest wirtuagnagoy, a w najgorszych — ciurkiem eksploatuje sceny
ludzkiego najgorszego zla i straszliwych wydarzéwiadomaé, ze wickszasé
obywateli widziata, styszata i czytata o pewnyclarsffalicznych wydarzeniach,
nie maze pozostawd zadnych wtadz publicznych olatpych.

Media maj decydujcy wpltyw na tzw. agergdtematéw, ktére przed-
miotem debat publicznych, a wadym razie na ich wykzanie i whczanie do
debaty. Natomiast politycy majmate maliwosci wyciszenia niewygodnego
tematu, z& wiasciciele i sternicy mediow — tak. Jak powiedziatdsie pewien
redaktor naczelny gazety w Teksasie do swoich diéarzy: ,Jak postawi
polityka w rogu ringu, to macie go waljdzie popadnie,zadam znak, aby prze-
stat” (faktyczna wypowied byta bardziej wulgarna).

Selektywna uwaga mediéw jest cennym atutem w eksfiogkandali.
O ile prokuratura czyssl musza prowadzt zmudne posgpowanie przez diugi
okres ,w sprawie”, media mag,skaka” od skandalu do skandalu, nie maj
bowiem zadnych formalnych procedur ich prezentowania. Nieszstosowa
ani zasady réwniei, ani sprawiedliwéci, co daje im przewagwobec wladzy
formalne;j.

Nie oczekuje sitez od mediéw stakei poghdéw. Nie musg sie z nicze-
go tlumaczy ani usprawiedliwid. Gdy popetrd blad, tylko one mog, ale na
0g6t nie musz (mimo prawa prasowego) publikowaprostowania. 3B to
nawet robi, to na ogo6t opatrgjswym komentarzem, ktory wzmachia pozycj
redakcji. Sprzeczrioi w argumentaciji, ptytk& wyjasnien nie g tez ich staby-
mi punktami, gdy brak czasu lub miejsca, a hade wszystko stabayptawanie
merytoryczne odbiorcow usprawiedliwia powierzchowmaktowanie tematu.
Skierowane do stabo wyksztatlconych szerokickgéw odbiorczych, dostoso-
Wujg swoj poziom i styl argumentacji do ich poziomu.

Sa jednak zdolne do elastycznej adaptacji do nowsdtidfv. Najczsciej
po prostu sygnalizgjnowe wydarzenia, a wé mog petnic funkcje ostrzegaw-
czg lepiej nz agendy publiczne. Gdy media straspoteczastwo zagraenia-
mi, to ttumaca, iz w istocie tylko ostrzegaji dziatap dla spotecznego dobra.
Dziennikarze nigdy nie clgdoy¢ za cokolwiek odpowiedzialni.

Powszechnie w prasoznawstwie petyjjest podzial na media elitarne
(elite press) i media popularne. Do pierwszych napeestzowe srodki przeka-
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Zu, na ogot dzienniki o dtugiej tradycji (gaz ich symbolem jest londgki , The
Times” i francuski ,Le Monde”), niektore tygodnikjak angielski ,The Econo-
mist”), w pewnej mierze telewizyjne programy puigityczne (wywiady dzien-
nikarskie, fora dyskusyjne) i informacyjne (BBC WbiService, w Polsce np.
Fakty TVN). Ich wplyw obejmuje trzy grupy odbiorcéwlity polityczne i biz-
nesowe, dziennikarzy innych mediow, wyksztatcquubliczngé. Natomiast
media popularnegsnastawione jedynie na szegpknajlepiej masow zbioro-
wos¢ odbiorca.

Jednak mimo tej podstawowejzrocy, media elitarne i popularne stano-
wig jeden system), tylee wplyw mediow elitarnych na ustalanie tzw. agendy
(poradku tematdéw i ocen) innych mediow jest decydyj One maj przeto
wiekszy wptyw, niz wynika to z ich ograniczonego zegil odbiorczegh.

Jednoczénie elity medialne, czyli wikxiciele i naczelni redaktorzy (ster-
nicy medialni), 8 w réznoraki, polityczny, ale i biznesowy sposéb pazeini
z elitami wkadzy, kegami politycznymi, artystycznymi, uniwersyteckinmie-
kiedy i z Kaciotami. Elity medialne wywiergj zatem wptyw polityczny przez
stanowiska we wladzach publicznych (stowarzyszekliahy, niekiedy parla-
menty i partie) oraz nieformalnie przezgr towarzyskie. W ten sposéb elity
medialne, ktére w deklaracjach zachosvdystans wobeéwiata polityki i biz-
nesu, g czsciowo whczone w proces decydowania politycznego. Najshjanie
szym przykltadem jest tekst redaktora naczelnegae@awyborczej”, Adama
Michnika, ,Wasz prezydent, nasz premier” z 1989urok

Wplyw mediow jest szczegblny w newralgicznych okids Wowczas
ksztaltupc opinie spoteczy i publiczry (te pogcia warto rozréniaé, bowiem
maja niejednakowe znaczenie polityczne), wplyyeajna nastroje spoteczne,
urabiap grunt dla okréonych zachowa wyborczych. | chociaw demokracji
politycy stysa ,Sprawdzam” raz na kilka lat, to poprzez sareé&artobliwie
okreslane czasem jako gin wladza) wiedg, jak aktualnie ksztattgjsi¢ ich spo-
teczne notowania.

To jeszcze bardziej wzmacnia wigdnedidw. Od lektury gazet, wystu-
chania serwiséw radiowych i corazéeiej przeghdniecia portali internetowych
zaczyna & dzien wyzszych urzdnikow oraz czotowych politykéw. Niektérzy
Z nich biegp z rana do studiow radiowych, aby skomentowazeniej niz
konkurencja biggcy kryzys (albo niekiedy go wywata Media w wieloraki
sposob modyfikuj ich zachowanie | wypowiedzi. Bardziej wytrawni adyed-
nio sk ubierap, wystawiap i gestykuluj. Opanowy sztule méwienia krétkie-
go, w formie zapadagej w ucho (tzwsound bitg

Jak wskazuje Hans M. Kepplinger, wspoéferie system polityczny opiera
sic nie tylko na obywatelach-wyborcach, ale na mediattiennikarzach. Pozy-
skanie mediéw jest waiejsze nt pozyskanie wyborcow, a lojalé®d (a nawet

19 Na co wskazuje Hans M. Keppling@emonta polityki w spoteczéstwie informacyj-
nym przekt. A. Kauch, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielkkiego, Krakéw 2003.

20 Hans M. KepplingerDemonta polityki w spoteczéstwie informacyjnym przekt.
A. Kozuch, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagieikkiego, Krakéw 2003.
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unizonas¢) politykdw wobec medidw jest istotniejsza miobec swego elektoratu.
Ten mae wybaczy wiele, media nie wybaczaj nie zapominaj niczego.

Na dziatania rgdu maj duzy wptyw osrodki badania opinii publicznej,
ktére formalnie g niezalene, ch@é coraz bardziej zalme od mediow (w Polsce
jest tak z OBOP, a tak z Pracowni Bada Spotecznych), gdymedia g gtow-
nymi zleceniodawcami songiana tematy spoteczno-polityczne, a przegien
kto ptaci, ten zamawia meladi Media wyznaczaj tematy sondgy, ich wyniki
publikuja wybidrczo, i w ten sposéb, niejako zwrotnie, uegbpostawy i opinie
spoteczne, ktoére potem potwierdgéplejne sondee, a ich medialne relacjono-
wanie — zgodnie z teari,spirali milczenia” — umacnia opigipubliczry. Ta
spirala sondesowa — tendencyjne pytanie — sugerowane odpowietindencyj-
na prezentacja — tendencyjnie urobiona opinia pab# — tendencyjny kolejny
sonda — jest tak cgsta,ze stata & elementem rutyny dziennikarskie;.

Co wigcej, wspotczesne media maoréwnywalne do gdu maliwosci
zbierania informacji spotecznej, wkraczajw sfee wywiadu spotecznego
i politycznego. Media stajsic waznym zrédtem informacji dla wtadz admini-
stracyjnych, sfd zadaniem rzecznikdw prasowych jest staty momigprhediow,
tak centralnych, jak i lokalnych, a na szczebluydwgm — take miedzynaro-
dowych. Niegdy dyplomaci przesytali do kraju wiadose zagraniczne, ale
tylko do swoich rzdow. Dzisiaj o wielu sprawach szybciej i doktadnizjdy
i ich Ministerstwo Spraw Zagranicznych dowiaglsje z mediow, od korespon-
dentéw zagranicznych.

Gdy media prezentgljsiebie jako wszechobecne, wszechwiedz nieo-
mylne, ujawniaj swa zawodowy mitologie, przyjmupc wrecz atrybuty bosko-
sci, gdy tymczasemasco najwyej greckimi bakami — ktotliwymi, niesprawie-
dliwymi, zawistnymi, ché mimo wszystko peznymi.

Media zajmuj coraz czsciej pierwsze miejsce jako sita spoteczna,
wyprzedzajc tradycyjne instytucje, takie jak Kaoty, uniwersytety, stowarzy-
szenia, nawet banki. To przesgsie wladzy naspuje dlategoze media, nawet
komercyjne, staj sie coraz skuteczniejgzinstytuch w przekonywaniu spote-
czeastwa 0 swojej misji publicznej. Legitymizujoraz sprawniej swoje dziata-
nie, miedzy innymi odwotujc s do motywow populistycznych. Zwtaszcza
media popularne, ktére wakco masowego odbiogc przedstawiaj siebie —
tendencja ta ju sie ujawnita w tzw.z0ltym dziennikarstwie na pogtku XX
wieku — jako prawdziwych reprezentantow interes@oteczéstwa. Media
stap sie emanagj spoteczéstwa w stopniu wikszym ni wylaniane w demo-
kratycznych i reprezentacyjnych wyborach wladzembestruj to, walczc
o interesy ,szarego czlowieka”, a ppiajac naduycia i przywileje wkadzy poli-
tycznej. Nie wspomingj jednak o przywilejach wkgicieli i redaktoréw me-
diéw, nie walcz o prawa swoich ,szarych dziennikarzy”.

Media — jak podkrda Kepplinger — przedstawigprganizowane specjal-
nie dla nich wydarzenia przgablic relationsz pozycji kronikarza, relacjorag
je w neutralny sposoéb, agsto w apologetyczny. Ulegajzatem ich optyce.
Niekiedy, co gorsza, same gtaje kreatorami politycznych pseudowydaiize
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Skuteczné¢ i site mediow najlepiej ukazana przyktadzie popetnianych
niekiedy przez dziennikarzy d#éw informacyjnych czy negatywnych konse-
kwencji publikacji materiatéw. Korekty czy samorzatprzyznanie sido winy
zdarza s niezmierne rzadko, a osoby pokrzywdzone przez anediykle nie
mog sie przebé do opinii publicznej, bowiem media skutecznie hijgkich
prezentagj.

Tradycyjne funkcje dziennikarstwa i jego pguéania z procesami demo-
kratycznymi ewoluyj zatem w kierunku niezgodnym z interesem spolestee
obywatelskiego. | ponownie zacyguiNiklasa Lumana - ,Z drugiej strony,
0 mass mediach wiemy tak ) ze nie maemy tymzrédtom ufa"?L. Stowa te
napisane w 1995 roku nie stracity nic ze swej (@odosy oczywistej) trafno-
$ci i dzisiaj, gdy media masowe zostaty zdominowgarzez format tabloidowy.

Niedoskonatéci, o jakie oskara st media przejawiaj sie na kilka spo-
sobow. Autorzy raportlPrzysziéé dziennikarstwa w rozwigiych demokra-
cjachwymieniap nast¢pujace’

*  brak obiektywizmu (zamierzony lub wynikay z niekompetenciji);

»  zaniechanie przekazywania wieluxngch informacji;

* czste zamieszczanie wiadoged pochodzacych od specjalistowpublic
relations w ,programach informacyjnych”, poniewaanikap niezalene
zrédia ta relacji reporterskich;

* trywializacja przekazu (istotnym wiadokmom pdwieca St za mato
uwagi, brakuje kontekstu relacjonowanych wydajze

* poga za sensagj(przychganie uwagi odbiorcy krzykliwtrescia i form;
przekazu);

* komercjalizacja (nowa technika sprzegla- audytorium traktowane jest
jako konsumenci towaru, nie odbiorcy informacji);

* zysk i wartd¢ rynkowa medium g wazniejsze od dziennikarskiej etyki
zawodowej czy funkcji spotecznych mediow;

* wiadomdaci podane jako wybor faktéw i opinii, nie stan@eé przyczynku
do debaty publicznej;

» spadek zadowolenia dziennikarzysegadczonej pracy, co prowadzi do ich
marginalizacji, tym bardziefe dos¢pne g alternatywnezrodta informacii,
chat czasem tak wipliwe, jak niektore w internecie”.

6. Tabloidy i tabloidyzacja

Termin ,tabloid” jest w Polscezaywany od niedawna, clicsamo zjawi-
sko jest znane i opisane od dawna. \fygie pod nazwami ,prasa sensacyjna”
czy wrecz Jbrukowa”. W Polsce midzywojennej byta te nazywana ,czerwo-
niakowg”, nie od lewicowej linii politycznej (w istocie lg ona raczej prawico-
wa), ale od koloru wielkich nagtdbwkoéw na pierwsatjonie gazety. Okrzyk

2! Niklas LuhmannRealitat der MassenmedigWiesbaden 1995, s. 1.
22 peter Anderson, Geoff Ward (redPrzysztéé dziennikarstwa w dojrzatych demokra-
cjach przekt. A. Piwnicka, Warszawa 2010, s. 39.
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redaktora wydania ,Dajcie krew na pierwsatrore” wyrazat podstawowy kie-
runek selekcji i ekspozycji wiadoréw — morderstwa, gwalty, niewinne ofiary.

Prasowy tabloid jest owocem kapitalistycznego rypkasowego: powstat
jako efekt synergii rinych czynnikbw — unowocZeienia technologii wytwa-
rzania gazety (sktad i druk maszynowy) pozwaiagh na masowi szyblg
produkcg oraz kolorowe fotografie, wykorzystania nowych méed (telegraf,
telefon) do przekazywania przez dziennikarza wiaghsi i gotowych tekstow
do redakcji, utowarowienia informacji (agencje pnas), silnej konkurencji
i walki o nabywe oraz reklamodawcow (rywalizacja ta dotyczyta szgok
dotarcia dozrédta wiadoméci, jej przetworzenia i kolportal, ,ekskluzywno-
sci” informaciji, atrakcyjnéci tematu i sposobu jego wykorzystania). W ten spo-
s6b formowat & model dziennikarstwa zorientowanego na rymakrket-driven
journalism), zapewniajcego finansowy sukces konkretnej instytucji medigln

Logika ekonomiki medialnej jest prosta - mniej apt@zpdrednich od
konsumentéw, wicej od reklamodawcow, ktdrzy potem odbgobie koszty
kampanii reklamowej na zakupach owych konsumenttak. powiada amery-
kanskie przystowie: ,Nie ma nic takiego, jak darmowyiad”. Oczywicie me-
dia niezywia sie manry z nieba. Ché nie pobieraj pienidzy od stuchaczy czy
telewidzéw, to sute sumy otrzymupd reklamodawcow, ptacych za zgroma-
dzom publicznaé. | to wedle prostej zasady - $loi moc popytu. Poniewa
miodzi konsumenciglepszymi klientami i emeryci, to reklamodawcy pfac
analogicznie do wyceny na targach bydta w Teksasiedsze osobniki ceniesi
znacznie driej niz starsze.

Zatem to komercyjny wektor dziatania mediow jakaqats¢biorstw ryn-
kowych okréla cel podstawowy: maksymalizacja zysku. Z niegmike cel
operacyjny: maksymalizacja rozmiaru adekwatnej ipabhbsci (target), oraz
zasady warsztatowe: NIE nud NIE znudz — baw, unikaj skomplikowanych
problemdw, graj na samograjach: seks, skandalt,sporderstwa, a hawet wia-
domdaici (news) oraz NIE obraj audytorium (ludzi) - nie kwestionu;j ich prze-
kona i zdrowego rozsdku.

W tabloidach rzuca siw oczy specyficzny styl gatunkowy, ktory — wedle
Medien von A bis Z wyré&zniaja cztery cechy:

1. Rzucajca st w oczy szata graficzna (wielkie nagtéwki, intensynkolory
druku, wielkie ilustracje, slpy tekst).

2. Zainteresowanie zwyklymi sprawami zwyktych lugauman interest), zaj-
mowanie s} plotkami zzycia os6b wybitnych (np. artystéw, sportowcow,
czasem gtéw koronowanych), a takwydarzeniami niezwykltymi, €sto
z kregu erotyki i zbrodni gex and crimg w przedstawianiu takich atkow
czesto korzysta size stereotypOw, przypisig np. kobietom tradycyjne role
zony i matki, a policji brutalng.

3. Postugiwanie sgi potocznymi, tatwo zrozumiatymi formamizykowymi
i stylistycznymi, w krotkich wypowiedziach dominuproste zdania;ezyk
jest czsto nasycony emocjami, zaimkami my, nam, neologmmevystpu-
je czste mieszanie faktow i opinii w jednej wypowiedzi.
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4. Zastosowanie strategii udramatyzowanego opowiagdaupraszczagego
i personalizujcego stan rzeczy; uwaga skupia saczej na osobachmna
ich dziataniu; w selekcji wydaraewieksz rolg niz ich spoteczna wanos¢
odgrywa sensacyjié i zdolngi¢ do wywotywania wraenia>.

W debacie ,Granice wolrei mediow” dwaj znani publicci tygodnika
~Polityka” wprost stwierdzaj:

~Wptyw brukowcéw sega tez medialnych zachowi gdzie meritum roz-
mowy przestaje mie znaczenie, gdzie dominuje konflikt, personalnecsta
mina zaatakowanego przeciwnika, jego emocje. T@aamta sama zasada: liczy
sie zdjecie, tekst jest poboczny.

Nie sposob uwoldisi¢ od silnego poczuciage zostamy, trocke na wia-
snezyczenie, ztapani w jak sie¢ klamstwa. Klamstwo polega przede wszyst-
kim na tym,ze gazety sensacyjne nie przyraleo zbioru prasy,astylko wyro-
bami prasopodobnymi. Nie svydawane po to, by przykii¢ nas do jakiejkol-
wiek prawdy, wydawanea9o to, by zaroléi. Uprawia zatem agresywnhipo-
kryzje i cynizm, nadiaywajac demokratycznego prawa do wodobi zastaniagc
sie demokratycznymi wartgiami i sensami. Media tabloidowe ghkorzysta
ze wszystkich przywilejow prasy powsej, a przy tym mié wszelkie profity
ptynace z brukowego charakteru.

Nie to jest zteze tabloidy zauwzaja istnienie ludzi gorzej wyksztatco-
nych i do nich kieruj swoj produkt. Rzecz w tynig ten brak wyksztatcenia jest
gtbwnym punktem ich biznesplange z tego czerpizysk, nie majc zadnych
ambicji edukacyjnych, w jakimkolwiek pgjiu tego stowa. Przeciwnie, zaszcze-
pienie w czytelnikach jaki€jwyzszej refleksji spowodowatoby ekonomigzzra-
pas¢ takich medidw. Dzisiejsza postarasy brukowej zaktada, woz jako waru-
nek by albo nie by, niezmieniog mentalné¢ odbiorcow i ich niewygérowane
potrzeby; ta ,prostota” jest hotubiona, pghowana i dowartziowana®®.

Piotr Gabryel w ,Uwarzam Rze” jeszcze dobitniejzeisJak zabija tablo-
idokracja™>:

.Nie, Polska nie jest jedynym pstwem, w ktérym tabloidy prébowaty
przep¢ wkadz. Ale jest chyba jednym, w ktorym |- na tak skak — przegty.
| zeby nie byto watpliwosci: piszic ,tabloidy”, mam na méfi nie tylko okreila-
ne tym mianem dzienniki — chodzi mi oxuszersze zjawisko dotygze take
czgéci mediow elektronicznychze o Internecie nie wsporanldzie mi o caty ten
przemyst bezrozumnego schlebiania nagmym instynktom. O wszechwitadny
populizm, ktéry wyklucza wszelki racjonalizm”.

Autor wrecz zarzuca rgdzacym Polslk, iz nie mieli odwagi si przeciw-
stawt dyktaturze tabloidow, aywa zwrotu ,w oczach tabloidopodobnej opinii
publicznej”.

23 Cytuje za: Walery PisarelVsep do nauki o komunikowaniwWarszawa 2008, s. 134.
24 http://www.polityka.pl/kraj/analizy/1501961,3,debagranice-wolnosci-mediow.read#
ixzz1cAFOrRVw

25 Piotr GabryelJak zabija tabloidokracja,Uwarzam Rze”, 19.06.2011 r.
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W wspomnianej wigej debacie ,Granice woldoi medidow” publicyci
stwierdzag: ,Wptyw brukowcow sgga tez medialnych zachowia gdzie meri-
tum rozmowy przestaje mieznaczenie, gdzie dominuje konflikt, personalne
starcie, mina zaatakowanego przeciwnika, jego eenda wciz ta sama zasa-
da: liczy s¢ zdjecie, tekst jest poboczffy

Najwicksze zamieszanie na rynku informacji masowej wyygolszake
nie prasowe tabloidy, bag 9ne znane od lat, ani nawet stabloidyzowane wia-
domdici telewizyjne, ale nowe formaty medialne, jak ptetinternetowe, tablo-
idalne programy publicystyczne oraz ""informacyjn&anaty telewizyjne, typu
Polsat News czy TVN24. To wiaie stacje typu 24/7 majnajwiekszy wpltyw
na przejmowanie przez programy informacyjne stathlarcharakterystycznych
dla rozrywkowych modeli konwersacji, ktére uprzysyilwujs nieformalny styl
komunikacyjny, z jego naciskiem na osobéeycstyl, umiegtnosci opowiadania
historii i spektakl.

Informacyjne kanaty telewizyjne nadag program 24-godzinny przez
7 dni w tygodniu, zapeltniaj(zamulay?) czas antenowy nie tylko statymi po-
wtérkami, ale niezliczonymi rozmowami w studiostah pulg politykdw, swo-
ich komentatorow-mdrali, celebrytow. Zasadjest taki dobor, by wynikt ostry
spor, a najlepiej awantura. Z kolei w serwisach ioe zasada statej konfron-
tacji wypowiedzi, a wic gdy jeden polityk cozadziornego powie, to natych-
miast zaprasza gido mikrofonu jego politycznego przeciwnika. Pyddgt te
nazwe ,kulturg draki”.

Powyzsze stabgri, jakie wytyka s¢ mediom, § zarazem powane, jak
i czesto cytowane. Nie wi one dobrze roli mediow jako frednikow méedzy
wladz i spoteczéstwem ani przyszkei demokratycznych wiadz.

Niegdys niezalene dzienniki krajowe nakg dzis do wigkszych koncer-
néw medialnych, a stacje telewizyjne; $iczg. Co najwaniejsze, powstaty
miedzynarodowe, olbrzymie korporacje medialne, ktéomtfolujy wszystkie
typy srodkéw przekazu dogpne dzé naswiecie. Nie sprzyja to mnorodndgci
tresci i form przekazu.

Dlaczego tak si dzieje? Dziennikarze i redaktorzy majoraz mniejszy
wplyw na decyzje dotygze medidow. Pracownicy bezfgednio zajmujcy sk
zbieraniem i redagowaniem §oe stanowj zmniejszajcy si odsetek osob za-
trudnionych w korporacjach medialnych i posiadaigwielkie moce decyzyjne.
Nie mog si¢ wiec skutecznie przeciwstagvmalepcym inwestycjom w progra-
my informacyjne. Jakby tego bylo mato, gdy rozlsile dziennikarskich zveiz-
kéw zawodowych, ucierpiat dziennikarski profesjémal i zawodowe poczucie
odpowiedzialnéci za spoteczestwo. Tym trudniej ocadi dziennikarstwo dobrej
jakosci tym, ktorzy przeciwstawiajsie tabloidyzaciji mediow.

Widat wyraznie, ze presja ekonomiczna doprowadzita do ,kurczerga si
redakcji i powstawania pgptzonych newsroomow, obstugajch wiele staciji,
dziennikéw, stron internetowych itp. Z tej przycypkomercyjnesrodki przeka-

26 http://www.polityka.pl/kraj/analizy/1501961,1,debagranice-wolnosci-mediow.read#
ixzz1cAFmM;jiGj
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ZuU czsto upraszczajwiadomdaci i ograniczag ich dobér do kilku tematéw;
szczegollnie w USA, gdzie media publiczne stagawarginalny obszar rynku.
To finanse sklanigj redakcje do polegania na niesprawdzonych inforatc]
podawanych dziennikarzom na tacy przez rzecznikéasqwych, media Za
musz odpiera zarzuty o trywializagj tresci i pogax za sensagj

Czy przesuricie wptywu spotecznego w strermedidw jest procesem
nieodwracalnym? Gdy zbyt dtugo i zbyt silnie ujaavsie niekontrolowany
wymiar dziatah mediéw, mae pojawt sie reakcja wladzy na nadmierne upraw-
nienia medidéw. Nie w formie cenzury albo kagawych praw, ale w formie ich
politycznej i gdowej kontroli.

7. Stabdci demokracji i zapotrzebowanie na rzetelne dzienkiarstwo

W demokracjach uderza wypbwanie na wielk skak korupcji wéréd
politykéw, urzdnikéw pastwowych i przedsbiorcow. Zjawisko korupcji
w krajach demokratycznych nie wyptije jedynie wréd politykdw czy biznes-
mendw. Na paipienie zastuguje nawet pepbwanie przywoédcoéw duchowych.
Wierni kasciota katolickiego w USA i Irlandii przsyli szok, gdy upubliczniono
oskagenia o molestowanie seksualne postawione niektésjigaom.

Nalezy oczywicie przyznd, ze jest to cecha nie tylko systeméw demo-
kratycznych. Istotnym zadaniem mediow, a szczegdaiennikarzy, jest ujaw-
nianie korupcji w jej licznych przejawach. Wiae realizacja tego zadania jest
niezkzdna do sprawiedliwego i skutecznego funkcjonowashéanokracji. To
nazywane jest kontrodrfunkcijg prasy,watchdoga, psa wartowniczego.

Ujawnianie korupcji nie jest oczywdie jedynym zadaniem dziennikar-
stwa w krajach demokratycznych. Poza petnienienkdjiinpsa taacuchowego
demokracji" media maj dostarcza informacji niezlgdnych obywatelom do
uczestniczenia wyciu spotecznym. Mgzna nawet powiedzée ze media powin-
ny ksztatct do roli swiadomego i aktywnego obywatela.

Stabdci, jakie wytyka st mediom, § zarazem powane, jak i czsto cy-
towane. Nie wr@g one dobrze roli mediow jako grednikéw medzy wiadz
i spoteczéstwem ani przyszkei demokratycznych wiadz.

Niegdys niezalene dzienniki krajowe naklg dzis do wigkszych koncer-
now medialnych, a stacje telewizyjne; 34czg. Co najwaniejsze, powstaty
miedzynarodowe, olbrzymie korporacje medialne, ktéomtfolujy wszystkie
typy srodkéw przekazu dogpne dzs naswiecie. Nie sprzyja to rnorodndgci
tresci i form przekazu.

Dlaczego tak si dzieje? Dziennikarze i redaktorzy majoraz mniejszy
wplyw na decyzje dotygze medidow. Pracownicy bezfgednio zajmujcy sk
zbieraniem i redagowaniem §oe stanowj zmniejszajcy si odsetek osob za-
trudnionych w korporacjach medialnych i posiadaigwielkie moce decyzyjne.
Nie mog sic wiec skutecznie przeciwstagvimalepcym inwestycjom w progra-
my informacyjne. Jakby tego bylo mato, gdy rozlsile dziennikarskich zveiz-
kéw zawodowych, ucierpiat dziennikarski profesjémal i zawodowe poczucie
odpowiedzialnéci za spoteczestwo. Tym trudniej ocadi dziennikarstwo dobrej
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jakosci tym, ktérzy przeciwstawiaj sie tabloidyzacji mediéw. Niemniej, clio
moze sk to wydawa gtosem wotajcego na puszczy, trzebagie domagé sie
przestrzegania standardéw klasycznego dziennikarstmocnych mediéw pu-
blicznych, dosipnej dla obywateli medialnej sfery publicznej. Tabyzacja

i spektakularyzacja nie megatkowicie wypierd prezentacji spraw i proceséw
istotnych spoteczne i politycznie. Rubée obronne by moze znajduj sie
w glebinach Internetu.

Media and journalism in the society of spectacle

Summary: It is becoming obvious that media coverage - i@ khoad
sense of saturation by the media — encompasssscitirs of society, especially
politics. At the same time the media - in the tiiadial sense of the term, mass
media dissemination of messages - are increasingiergoing the process of
“tabloidization”, it means that they adapt the matkveloped by specific news-
papers that are called tabloids for their form apécific content. One of its fea-
tures is an expressive imagery, both in the figueasense of language and -
literally - as numerous large photographs and dcaplas well as big colorful
headlines in the titles of the articles. Televisismof course as image dominated
medium, however, even there a medium of entertaihmemore and more con-
taminated by tabloid style in all its messages @ogirams, including traditional
political journalism. As a result, we can talk abspectacularization of the the
public sphere, it means that the society is dorethéily images at the expense of
ideas and analitical language. It indicates thenghan the orientation of jour-
nalism — place of journalist is taken by showmdroygerson) or media work-
er. Whether it is possible to change this trend, \&hat factors can help here, is
a matter for further discussion.
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