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Wstep

Pod koniec ubiegtego wieku, w wielu panstwach Europy Srodkowej i Wschod-
niej zmienily si¢ uwarunkowania rozwoju, w tym rozwoju obszaréw wiejskich. Do-
tychczasowy dychotomiczny podzial na dominacj¢ funkeji rolniczych na wsi i po-
zarolniczych dzialéw gospodarki w miastach okazat si¢ dysfunkcyjny, gtownie dla
obszaroéw wiejskich. Niska rentownos¢ rolnictwa, relatywnie wysoki poziom zatrud-
nienia agrarnego, stabo rozwinigty rynek pracy wptynety na obnizanie si¢ jakos$ci zycia
mieszkancéw wsi. Na te trudne warunki natozyty si¢ niekorzystne procesy demogra-
ficzne, takie jak odptyw ludno$ci mtodej i dobrze wyksztatcone;j'.

Kumulacja negatywnych skutkéw powyzszych proceséw wymusita nowe
Sciezki wzrostu gospodarczego polegajace na wielofunkcyjnym rozwoju obszaréw
wiejskich. W rozwoju tym duza role odgrywa turystyka, ktora oferuje rozwiaza-
nie niektoérych problemoéw wynikajacych z utraconych mozliwosci gospodarczych
1 spadku liczby ludnosci. Z turystyka wiejska zwiazany jest rozwoj catego sekto-
ra ustug noclegowych i zywieniowych, promocja lokalnej kultury i dziedzictwa
a takze aktywnego wypoczynku na wsi2. Turystyka wiejska generuje nowe miejsca
pracy, wplywa na dywersyfikacj¢ dochodéw mieszkancow wsi oraz poprawe jako-
$ci ich zycia.

Analiza wspotczesnych trendéw rozwojowych na $wiecie pozwala stwierdzic,
ze w najblizszych dekadach nastapia zmiany w gléwnych kierunkach i destynacjach
turystycznych. Ataki terrorystyczne, kryzysy ekonomiczne, zagrozenia wynikajace
z katastrof naturalnych spowoduja koncentracje ruchu turystycznego na obszarach
bezpiecznych, w tym w krajach europejskich®. Jednoczesnie starzenie si¢ spoteczenstw

! Por. R. Butler, C. M. Hall, J. Jenkins (Eds.), 1998, Tourism and Recreation in Rural Areas. New
York; John Wiley &Sons; J. Briedenhann, E Wickens, 2004, Tourism Routes as a Tool for the Economic
Development of Rural Areas — Vibrant Hope or Impossible Dream? Tourism Management, 25, s. 71-
79; B. Bock, 2006, Rurality and Gender Identity: An Overview, [w:] B. Bock, S. Shortall (Eds.), Rural
Gender Relations: Issues and Case Studies. Wallingford, CABI, s. 279-287; Y. Giilcan, Y. Kustepeli, S.
Akglingor, 2009, Public Policies and Development of Tourism Industry in the Aegean Region. European
Planning Studies, 17(10), s. 1509-1523; W. Kaminska, K. Heftner (red.), 2013, Polityka spojnosci UE
a rozwoj obszarow wiejskich: stare problemy i nowe wyzwania. Studia KPZK PAN, t. CLIV, Warszawa.

2 Por. K. Dashper , 2014, Introduction, [w:] Rural Tourism: An International Perspective, K.
Dashper (Ed.). Cambridge Scholars Publishing, s. 1-16; D. D. Dimitrovski, A. T. Todorovi¢, A. D. Valja-
revi¢, 2012, Rural Tourism and Regional Development of Rural Tourism in the Region of Gruza, Serbia.
Procedia Environmental Sciences, 14, s. 288 297.

3 Program rozwoju turystyki do 2020 r., 2015, MSiT, Warszawa, [https://bip.msit.gov.pl/down-
load/2/4414/programrozwojuturystykido2020roku.pdf, dostep 25.10.2016].
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starego kontynentu przy wydtuzajacym sig przecigtnym wieku zycia i modzie na zdro-
wy styl bycia wzmocni zainteresowanie wypoczynkiem na wsi*.

Mozna wigc przypuszczaé, ze znaczenie turystyki wiejskiej w turystyce ogdtem
bedzie wzrastaé. Jednak i ta dziedzina gospodarki musi dostosowac si¢ do warunkow
wynikajacych z procesow globalizacji i integracji europejskiej. Nowoczesne kraje
w XXI w. sa nierozlacznie zwiazane z gospodarka oparta na wiedzy. Jest to gospodar-
ka innowacyjna, przy czym innowacyjnosc jest funkcja kreatywnosci ludzi, popytu na
innowacje oraz odpowiedniego, proinnowacyjnego klimatu, jaki musi tworzy¢ pan-
stwo. Nowoczesne spoleczenstwo charakteryzuje si¢ wysokim poziomem edukacyj-
nym, w ktérym za miar¢ powszechna uznawane jest wyksztatcenie $rednie, a wyzsze
obejmuje co najmniej potowe ludnosci zawodowo czynnej. Gospodarka oparta na
wiedzy tworzy nowa strukturg ekonomiczna i spoteczna oraz wymusza istotne mody-
fikacje w funkcjach sektora publicznego’.

Immanentna cecha nowoczesnej gospodarki jest konkurencyjno$¢ rozumiana
jako zdolnos¢ do wyprzedzania potrzeb i odkrywania pionierskich kombinacji zastoso-
wania istniejacych lub nowych zasobow rzeczowych, pozwalajacych na wytworzenie
strukturalnej przewagi i skomercjalizowanie wytwordéw regionu®.

Dlatego tez podmioty zaangazowane w turystyke wiejska musza nie tylko stale
powigkszac oferte, wprowadza¢ innowacyjne rozwiazania w zakresie promocji i sprze-
dazy swoich ustug, ale takze tworzy¢ struktury (np. klastry, stowarzyszenia) utatwia-
jace rywalizacj¢ na wolnym rynku turystycznym.

Do tej waznej 1 aktualnej problematyki nawiazuja wszystkie prace zmieszczone
W prezentowanym tomie.

Studia otwieraja rozwazania Waclawa Idziaka (Wyzsza Szkota Pedagogiczna
im. J. Korczaka w Warszawie) dotyczace wsparcia dla rozwoju turystyki wiejskiej
i agroturystyki w ramach Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich (PROW) na lata
2014-2020. Autor przedstawit nie tylko formy i mozliwosci subsydiowania tej dzie-
dziny gospodarki, ale zaproponowat takze rozwigzania optymalizujace wykorzystanie
srodkow z tego programu na rozwdj turystyki i obszarow wiejskich.

W kolejnym opracowaniu Piotr Nowak (Uniwersytet Jagiellonski) i Katarzy-
na Mysliwska (Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie) skoncentrowali
si¢ na znaczeniu kapitatu ludzkiego i spotecznego w rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich. Autorzy postawili teze¢, ze niski poziom wyksztatcenia i stabe wigzi mig-
dzyludzkie sa istotng barierag w rozwoju obszaréw wiejskich, w tym turystyki. Z ich

4 Turystyka wiejska, w tym agroturystyka, jako element zréwnowazonego i wielofunkcyjnego ro-
zwoju obszarow wiejskich, 2012, Agrotec Polska Sp. z 0.0. & Instytut Geografii i Przestrzennego Zago-
spodarowania im. Stanistawa Leszczyckiego PAN,
[https://bip.minrol.gov.pl/content/.../raport%20koncowy _turystyka%20wiejska.pdf, dostgp: 25.10.2016].

5 J. Kleer, 2003, Co to jest GOW, [w:], Gospodarka oparta na wiedzy, A. Kuklinski (red.). KBN,
Warszawa.

¢ T. Markowski, 1977, Konkurencyjnos¢ i wspolpraca wewnqtrzregionalna podstawq nowoczesnej
polityki rozwoju regionalnego, [w:] Podstawowe problemy polityki rozwoju regionalnego i lokalnego, Z.
Mikotajewicz (red.), Opole.
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badan wynika, ze poziom kapitatu ludzkiego wsrod mieszkancow polskiej wsi stale
poprawia sig, co mozna interpretowac jako czynnik sprzyjajacy rozwojowi turystyki
wiejskiej. Jak wskazuja autorzy zwigksza to szanse na powstawanie nowych atrak-
cyjnych produktow turystycznych lepiej dostosowanych do oczekiwan potencjalnych
konsumentow ustug turystycznych.

Iwona Bak i Beata Szczecinska (Zachodniopomorski Uniwersytet Technolo-
giczny w Szczecinie) przedstawity przestrzenne zréznicowanie obszaréw wiejskich
w Polsce pod wzgledem atrakcyjnosci turystycznej oraz wykorzystania bazy noclego-
wej. Do badania, autorki wybraty cechy diagnostyczne charakteryzujace powiazania
turystyki z roznymi dziedzinami zycia spoteczno—gospodarczego za lata 2002 i 2011.
Takie ujecie umozliwito im uchwycenie zmian i prawidtowosci dotyczacych omawia-
nego zjawiska.

Nastgpna praca, autorstwa Marcina Wojcika (Uniwersytet Lodzki) dotyczy
problematyki regionalizmu w rozwoju turystyki wiejskiej w Polsce. W interesujacych
rozwazaniach Autor okreslit range zréznicowania regionalnego kraju, zwtaszcza te-
rytorializacji kapitatu ,,dziatania” odnoszacego si¢ do roli dziedzictwa kulturowego
w tworzeniu zwigzkow migdzy ludzmi a miejscem zycia. Z takiej perspektywy wyka-
zano rolg aktywnosci spotecznej w kreowaniu funkcji turystyczne;j.

Magdalena Kachniewska (Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie) zaprezen-
towala nowy paradygmat marketingu ustug agroturystycznych. Autorka stwierdzita, ze
dynamiczny rozwdj medidw spotecznosciowych, w powiazaniu z charakterem i nawy-
kami zakupowymi wspotczesnego prosumenta wymusza zmiany w sposobie postrze-
gania komunikacji rynkowej przedsigbiorstw agroturystycznych i ksztattowania relacji
z nabywcami. Dawne sposoby ksztattowania oferty agroturystycznej, a takze promocji
i dystrybucji traca na znaczeniu na rzecz nowych rozwiazan. W pracy oceniono cha-
rakter i filozofi¢ nowych medioéw, przedstawiono wptyw, jaki media te wywieraja na
zachowania nabywcow oraz wskazano zmiany paradygmatu zarzadzania marketingiem
ustug agroturystycznych.

Piotr Zmyslony (Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu) przeanalizowatl moz-
liwos$ci zastosowania tyrolskiego modelu partycypacyjnego zarzadzania turystyka
w Polsce. W pracy przedstawiono koncepcje zarzadzania turystyka na szczeblu lokal-
nym i regionalnym, model organizacji zarzadzania turystyka w Polsce, rozwdj tury-
styki oraz organizacj¢ i zarzadzanie turystyka w Tyrolu.

Kolejne prace dotycza roznych aspektow rozwoju agroturystyki w Polsce.
Agnieszka Barczak i Wojciech Zbaraszewski (Zachodniopomorski Uniwersytet
Technologiczny w Szczecinie) zbadali sezonowos$¢ krajowego i zagranicznego ru-
chu turystycznego w obiektach agroturystycznych, a Romuald Domanski (Funda-
cja Wspomagania Wsi w Warszawie) i Janusz Majewski (Uniwersytet Przyrodniczy
w Poznaniu) zaprezentowali przewagi konkurencyjne wynikajace z przynaleznosci
gospodarstw do stowarzyszen agroturystycznych.

Z kolei Anna Kolodziejczak (Uniwersytet Adama Mickiewicza) przedstawita
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inicjatywy klastrowe jako narzedzie regionalnego rozwoju turystyki, a Joanna Ko-
stecka i Aleksander W. Kostecki (Uniwersytet Rzeszowski) skoncentrowali si¢ na
znaczeniu Klastrow turystycznych w zrownowazonym rozwoju woj. podkarpackiego.

Nastepne opracowania dotycza regionalnych i lokalnych uwarunkowan rozwoju
i funkcjonowania klastrow turystycznych. Iwona Kiniorska (Uniwersytet Jana Ko-
chanowskiego w Kielcach) i Stawomir Pytel (Uniwersytet Slaski) zajeli sig ta proble-
matyka w wojewodztwie $laskim, a Mariusz Kistowski, Wojciech Staszek i Michal
Witkiewicz (Uniwersytet Gdanski) — przedstawili etapy powstania Elblasko-Zutaw-
skiego Klastra Turystycznego. Tom zamykaja rozwazania Jana Pawla Piotrowskiego
(ALMAMER Szkota Wyzsza w Warszawie), w ktorym autor przedstawit inspiracje
dla agroturystyki polonijne;j.

W Studiach zamieszczono takze glosy w dyskusji: Zygmunta Janczyka (AL-
MAMER Szkota Wyzsza), Wiestawa Czernca (Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
,Gospodarstwa Goscinne”), Anety Mazurek (Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
,Gospodarstwa Goscinne”), Andrzeja Mikolajewicza (Polska Federacja Turystki
Wiejskiej) oraz relacj¢ z Migdzynarodowych Targow Agroturystyki i Turystyki Wiej-
skiej AGROTRAVEL autorstwa Jarostawa Panka.

Wszystkie prace w formie referatow zostaty zaprezentowane na Ogélnopolskiej
Konferencji Agrotravel 2016 pt. Miejsce turystyki wiejskiej we wspotczesnej gospo-
darce.

Przedstawione rozwazania nie wyczerpuja problematyki dotyczacej turystyki
wiejskiej. Stanowia podstawe do dyskusji i dalszych badan.

Wioletta Kaminska
Maltgorzata Wilk-Grzywna



