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ABY DZIELA TE POZYTEK DALY.
KOLBERGOWSKIE INSPIRACJE
DLA AGROTURYSTYKI POLONIJNEJ

Abstract: For the Works to Benefis Kolberg Inspirations for Polish Agritourism. The ob-
jective of the research paper is to present the evolution of programmes and offers of rural tour-
ism regarding their connections with showing attractiveness of Polish folk culture. The analysis
covers scientific, informative and popular literature aimed at promoting cultural tourism. The
research has been backed up knowledge gained during talks with agritourist tour operators,
culture activists, representatives of agritourist associations. Polish — abroad associations and
museum curators. Participants of tourist movements showed their interest in folklore in the end
of the 19" century. However, at that time it did not bear much support. A particular role was
then played by social organizations. Especially the role of the Polish Tourist Association and
regional subsidiaries in the partitions era is worth mentioning. After regaining independence
folk culture used to appear in academic publications rather rarely. Besides relaxation in rural
areas did not bear an organized character. At the time a particular role was played by Common
Regional University in Sandomierz. The period of People’s Republic of Poland saw a focus
on the meaning of “self-arranged holiday”. The kid of holiday became quite popular, but the
offer itself did not expand. The reason for maybe that despite a considerable demand, the sup-
ply remained relatively small. The transformations in the years of 1989 and 1990 witnessed
a diversification in tourist expectations. Such a variety, of interests combined with a dynamic
owners of guesthouses. An advantage as such maybe reaching for the wealth of folk culture.
The author concludes the study with remark for agritourism organizers to make us of the works
by Oscar Kolberg. Enriching tourist offer by folk culture may appear particularly attractive for
the Polish living abroad. On the one hand, it stands a chance for tourist development, on the
other hand, for maintaining local cultural differences.

Keywords: Agritourism, folk culture, Polonia.
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Wstep

Celem pracy jest przedstawienie ewolucji programowych ofert turystyki wiej-
skiej, w tym szczegolnie agroturystyki w odniesieniu do ich powiazan z prezentacja
atrakcyjnosci polskiej kultury ludowej. Zadaniem autora jest przedstawienie zmian,
jakie nastgpowaty w dziedzinie wspotpracy organizatorow turystyki wiejskiej (w tym
agroturystyki) z szeroko rozumiang sfera kultury, a takze mozliwosci wzbogacania
oferty turystycznej z wykorzystaniem dziedzictwa kultury ludowej. Analizg zostata
objeta przede wszystkim literatura naukowa, popularno-naukowa a takze informacyj-
na, stuzaca promocji turystyki kulturowej, Badania zostaty poparte wiedza pozyska-
ng w trakcie wieloletnich obserwacji i rozméw z organizatorami tej formy turystyki,
dziataczami kultury, przedstawicielami stowarzyszen agroturystycznych, organizacji
polonijnych, kustoszami muzedw (zwtaszcza typu skansenowskiego). Autor, zwiaza-
ny od blisko 50 lat z turystyka i jej promocja w §rodowisku szkolnym, harcerskim,
studenckim, pozniej dziatajacy takze w sferze kultury (m.in. komisje Opieki nad Za-
bytkami, Ochrony Przyrody i Stuzba Kultury Szlaku Zarzadu Gtéwnego PTTK, Mazo-
wieckie Towarzystwo Kultury); badacz historii i praktyk turystyki; m.in. wspottworca
polskiego systemu informacji turystycznej; organizator imprez; doradca programowy
biur podrozy, regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych, wyktadowca akade-
micki, a takze publicysta branzowy; w minionych latach mial moznos¢ — spotykajac
na swojej drodze liczne autorytety — spogladac (a niekiedy tez wspiera¢) na wzajemne
powiazania turystyki i kultury z réznych punktow widzenia.

Zasadnicza czg$¢ pracy poprzedza omédwienie dyskusji nad sformutowaniem
zakresu znaczeniowego pojecia folklor. Nastepnie autor podkres$la wybitna rolg Oskara
Kolberga w dziedzinie udokumentowania folkloru; zauwazajac, ze dorobek ten po-
winien by¢ obficiej wykorzystywany takze przez kreatoréw innowacyjnego produktu
turystycznego, ktory to produkt moze zapewni¢ naszemu krajowi wazna pozycj¢ na
$wiatowym rynku turystycznym. Wynikiem pracy jest analiza historycznych powiazan
migdzy sferami turystyki, krajoznawstwa i kultury ludowej. Dawne do§wiadczenia
w wielu sytuacjach moga by¢ inspiracja dla dzisiejszych tworcow oferty turystycznej,
oczywiscie po uwzglednieniu wyzwan dzisiejszych czasow.

Potencjat turystyki wiejskiej (w tym szczego6lnie agroturystyki), w powiazaniu
z promowaniem kultury ludowej ilustruja liczne pozytywne przyktady przedstawione
w kolejnych rozdziatach pracy. Jeden z rozdzialow w sposob bardziej szczegotowy ilu-
struje ewolucje parkow etnograficznych (skansenow), ktorych gospodarze z uptywem
lat coraz aktywniej rozwijaja wspOlprace z organizatorami turystyki. W pracy przedsta-
wiono rowniez efekty pozytecznej wspolpracy reprezentantow nauki i praktyki, ktéra to
wspotpraca moze i powinna przyczyniac si¢ do rozwoju turystyki, ale takze do zapew-
nienia ochrony materialnej i niematerialnej kultury polskiej wsi. Na podstawie wielolet-
nich rozméw 1 obserwacji autor proponuje realne koncepcje uatrakcyjnienia i promocji
oferty turystyki wiejskiej, m.in. z wykorzystaniem dorobku Oskara Kolberga.
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1. Wprowadzenie do tematu

Tereny obecnego wojewodztwa §wigtokrzyskiego, a zwlaszcza Kielce i Sando-
mierz, nie bez powodu nazywane sa kolebka polskiego krajoznawstwa i regionalizmu.
Ten fakt w sposob szczegdlny uzasadnia podjecie decyzji o wyborze Kielc jako miej-
sca targdw i dyskusji o turystyce. Jedna z jej form, majaca znaczne perspektywy roz-
woju, takze w tym regionie, jest agroturystyka wzbogacona tre$ciami poznawczymi.
Debata o turystyce polonijnej, wlasnie w stolicy tego gospodarnego wojewddztwa, ze
spotecznoscia pielggnujaca tradycje i Smiato patrzaca w przyszlos¢, ma szczegdlny
wydzwigk. To przeciez wlasnie z tego regionu pochodzi znaczna czg$¢ Polonii, a oferta
agroturystyczna moze stawac si¢ okazja do zacie$niania kontaktow z Macierza.

Dokonania Polakow sa szeroko znane w swiecie. Do polskiego dziedzictwa na-
rodowego wniesli rowniez istotny wktad wywodzacy swoje korzenie z innych krajow.
Taka osoba byt niewatpliwie Oskar Kolberg (1814-1890), cztowiek niezwykle praco-
wity 1 wnikliwy, wielce zastuzony dla kultury ludowej; jej badania, dokumentowania
i upowszechniania. Urodzit si¢ w niewielkim miescie Przysucha (kulturowo powia-
zanym z Kielecczyzna), jako syn Juliusza Kolberga, kartografa z Meklemburgii (pot-
nocne Niemcy) i Karoliny Mercoeur, urodzonej pod Warszawa w rodzinie francuskich
emigrantow. Zakorzenit i zakochat si¢ w Polsce. Dziatania Kolberga, jego niezwykta
pracowitos¢, zaowocowaty wiekopomnymi dzietami dokumentujacymi obraz polskiej
kultury ludowe;j. Ich wnikliwa lektura moze by¢ z pewnoscia inspiracja dla tworcow
oferty turystycznej, zwlaszcza agroturystycznej, przyczyniajac si¢ do pozyskiwania
przez tg oferte rynkowych przewag konkurencyjnych. Z pewnoscia pobyty turystyczne
w gospodarstwach wiejskich, potaczone z poznawaniem kultury ludowej, moga by¢
szczegoblnie ciekawe dla turystow polonijnych.

Dyskusja nad perspektywami turystyki polonijnej w trakcie konferencji z okazji
targow ,,Agro-Travel” w Kielcach, byta kontynuacja debaty zapoczatkowanej przez
doktora Witolda Rubczynskiego, ambasadora ad personam, prezesa Stowarzyszenia
Wspierania Rozwoju Turystyki, w trakcie dwoch konferencji naukowych organizowa-
nych przy udziale Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz ALMAMER Szkoty Wyzszej
w Warszawie [Rybczynski 2010, 2014].

2. Czym jest folklor

Zakres znaczeniowy pojecia folklor wzbudza dyskusje. Sa tutaj w zasadzie trzy
stanowiska. Pierwsze — oznacza jego szeroki zasigg, obejmujacy — obok kultury du-
chowej, t¢ materialna, a wigc np. uktady zabudowy wiejskiej, budownictwo, narzedzia
i sprzgty. Drugie ujecie — zaweza folklor do literatury przekazow ustnych (bajki, opo-
wiadania, legendy, piesni, przystowia). Trzecie — najczgsciej dzi$ spotykane podejscie
oznacza wlaczanie w zakres folkloru: zwyczajow, obrzedoéw i wierzen wraz z kultura
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artystyczna wsi obejmujaca literaturg, muzyke i taniec [Krzyzanowski 1965; Burszta
1987]. Tg ostatnia, rozszerzona definicj¢ przyjmuje si¢ w nastepnych rozwazaniach.
Nalezy zauwazy¢ rowniez istnienie folkloru miejskiego, zroznicowanego zwtaszcza
w obregbie wigkszych miast. [Wieczorkiewicz 1969; Piotrowski, Traczyk 1999, 2004].
Czym jest ,inspiracja”, a raczej czym by¢ moze? Kopalinski [2007] pisze, ze jest
to: natchnienie, pomyst, wptyw; podawanie, podsuwanie mysli, pomystu, sugestia;
a ,,inspirator” to sprawca moralny, ,,0jciec” (przywodca) duchowy; ten, kto zacheca,
podszeptuje, ale w zadnym przypadku nie nakazuje.

Jednak folklor jest bytem, bardziej lub mniej odkrytym i opisanym; istniejacym,
cho¢ zagrozonym. Natomiast inspiracja bywa jedynie proba, a o skutecznos$ci dzia-
tan inspiratora decyduje bardzo duzo czynnikéw: choéby ocena jego wiarygodnosci,
a wigc intencji 1 zdolnosci przekonywania ,,drugiej strony” lub osiagania kompromisu.
Czy nie jest jednak coraz czgsciej tak, ze inspirujacy bywa inspirowanym, a inspiro-
wany staje si¢ inspiratorem? z folklorem. Kto, kogo, dlaczego, do czego i jak pragnie
(powinien pragnac¢?) inspirowa¢ jednym z najwigkszych niekwestionowanych bogactw
Polski, jakim jest folklor? Czy to tylko pragnienie, a moze tez i obowiazek? Czy
spelianie tego obowiazku zawsze wynika z realizacji pragnienia? Wbrew pozorom,
udzielenie odpowiedzi nie bedzie tatwe, gdyz nie beda one jednoznaczne, a niekiedy
wskaza by¢ moze na znaczna rozbieznos¢ pogladow. Wydaje sig jednak, ze kolejnosé
stawianych pytan nalezatoby nieco zmieni¢, rozpoczynajac od akcentowania warto-
sci samego folkloru. Rangi postrzegania tych warto$ci beda z pewnoscia uzaleznione
cho¢by od zmieniajacych si¢ czaséw, osobowosci odbiorcy wyksztatcanej od dziecka
i p6zniej osiaganych specjalizacji warto$ciujacego. Ale beda one zalezne przeciez
nie tylko od wiedzy potwierdzonej dyplomami, ale tez od doswiadczen, zamitowan,
powinno$ci wynikajacych z pelnionych funkcji.

Senator, poset, radny — ma (moze, powinien mie¢) wptyw nie tylko na tworze-
nie warunkow sprzyjajacych rozwojowi kultury i turystyki, ale rowniez na jakos¢
tych dziedzin i efektywnos$¢ tak potrzebnych powiazan instytucji i osob. Te same
wartosci powinien dostrzegac (i wspiera¢) pracownik instytucji kultury oraz admini-
stracji rzadowej i samorzadowej, tworczo (podkreslenia autora) realizujacy decyzje
organow ustawodawczych i uchwatodawczych. Kolejnym partnerem jest pracownik
instytucji edukacji, m.in. pedagog (np. nauczyciel historii, wychowania plastycznego
czy techniki) propagujacy wsrdd mtodziezy nie tylko szkot artystycznych znajomosé
sztuki rekodzieta, nawiazujacy cho¢by do systemu szwedzkiego slojdu' inspirowane-
go wzorami lokalnymi [Przanowski 1936], czy tez nauczyciel wychowania muzycz-
nego uwrazliwiajacy na pickno i odrgbnos¢ lokalnego folkloru muzycznego. Bedzie
nim z pewnos$cia zwlaszcza krajoznawca — nauczyciel geografii, ktory potrafi zwro-
ci¢ uwage na wartosci szeroko rozumianego krajobrazu kulturowego, potrzebe jego
znajomosci i ochrony. Dziatacz turystyki rekrutujacy sig sposrod cztonkow np. orga-

' Slojd (ze szwedzkiego ,,zrgcznosc”, ,,wprawa”, ,,roboty rgczne”. System nauczania prac recz-

nych w szkotach. Zob. [www.portalwiedzy.onet/pl34543, dostep lipiec 2004].
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nizacji harcerskich, Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego (PTTK),
Polskiego Towarzystwa Schronisk Mtodziezowych (PTSM), klubow turystycznych
zrzeszonych w Federacji ,,Ludowe Zespoty Sportowe” (i innych mtodszych i mniej
liczebnych stowarzyszen); dziatacz samorzadu gospodarczego turystyki, regionalnych
i lokalnych organizacji turystycznych, lokalnych grup dziatania — spojrzy na relacje
turystyka — kultura z punktu widzenia konsumenta, kreatora i propagatora turystyki.
Czgsto jednak te same organizacje i te same osoby sa jednoczes$nie kreatorami, pro-
pagatorami konsumentami produktu turystycznego, a wigc rzecznikami interesoOw
obu tych grup.

3. Nieprzemijajace wartosci folkloru

Spojrzmy na wartosci folkloru postrzegane przez osoby powiazane bezposrednio
lub posrednio z turystyka. Ta grupa jest zréznicowana wewngtrznie. Naleza do niej
przeciez choéby reprezentujacy: biura podrdzy — bedace tworcami — touroperatorami,
albo tylko (a moze ,,az”’) profesjonalnymi dystrybutorami juz gotowego produktu.
Trzeba podkresli¢ ,,profesjonalnymi”, gdyz na wspotczesnym konkurencyjnym rynku
wygrywa nie tylko konkurencja cenowa, ale i pozacenowa, gdyz potencjalnego klienta
zachgca czgsto bardziej nie cena, ale wyjatkowos¢ oferty. Jednym z takich wyroznikow
moze by¢ folklor, juz to cho¢by ze wzgledu na swoja niepowtarzalnos¢.

Poszanowanie narodowego dziedzictwa jest dowodem kultury narodéw, w tym
spotecznosci lokalnych, ale w dzisiejszym coraz bardziej skomercjalizowanym
i szybkim spoteczenstwie, ten argument nie zawsze nalezy do przekonywajacych.
Jesli dodamy, ze poszanowanie przejawow tradycyjnej kultury coraz czesciej wply-
wa na pozytywny wizerunek odwiedzanych krajow (regionéw), a takze na osiaganie
wpltywow z turystyki, to argument wydaje si¢ bardziej skuteczny. Jednak w dzisiej-
szych realiach najbardziej przemawiajace sa chyba konkretne przypadki wskazuja-
ce na mozliwos¢ osiagania w miarg szybkich zyskéw w sytuacji, gdy dziedzictwo
narodowe otoczone jest wlasciwa troska. Bywa ono coraz cz¢sciej rdzeniem inno-
wacyjnego produktu turystycznego, dodajmy ,,rdzeniem” danym z gory. To bogac-
two otrzymywane jest wprawdzie bezptatnie, ale potrzebne sa sity i srodki na jego
uchowanie, by nie powiedzie¢ — niezbedny jest emocjonalny stosunek poparty czy-
nami. Skuteczno$¢ tych czynow zalezy od sity przywodcow, ktorzy potrafia skupié
wokot siebie 1 poprowadzi¢ do celu jak najwigksza liczbe sojusznikow. Jak wynika
z powyzszych rozwazan docenienie wartosci folkloru jest (powinno by¢) powszech-
ne, choé argumenty ,,za” moga by¢, i sa, z pewnoscia bardzo rézne. Swiadomosé
warto$ci i duma z ich posiadania, budzi potrzebg ochrony, zwtaszcza gdy istnieje
zagrozenie dla tych wartosci.

Z postepem cywilizacyjnym zmieniajq sie i nikng roznice w trybie zycia, zwycza-
jach i obyczajach, ktore narod od narodu oddzielaly. Byt lepszy i oSwiata, przemyst
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i handel, utatwienia srodkow komunikacji, zaprowadza miedzy narodami pewna jed-
nostajnosc i tworzy z nich wielkie spoteczenstwo [Dawne obyczaje... 1860]. Gdyby nie
nieco archaiczny jezyk, dzisiejszy czytelnik nie rozpoznalby, ze stowa te, pochodzace
sprzed ok. 150 lat, oznaczaly juz woéwczas troskg o zachowanie roznorodnosci. Jakze
ta troska jest bliska dzisiejszym autorom, alarmistycznych nawet niekiedy, wypowie-
dzi na temat zgubnego wptywu proces6w globalizacyjnych na zachowanie odrebnosci
kulturowych. Fakt, Zze rozwoj spoteczno-gospodarczy XX i XI w. jest znacznie szybszy
od odnotowywanego w potowie XIX stulecia, z pewnos$cia utwierdza nas (powinien
utwierdzac¢) w potrzebie troski o narodowa kulturg. Jednak zamiast alarmistycznych
wezwan (a moze wraz z nimi) nalezy podejmowac konkretne dziatania zmierzajace
do zachowania tych wartosci.

Obserwacja dziejow wskazuje, ze kultura ludowa ma swojq site, jednak nie obro-
ni sie sama i potrzebuje wsparcia. 1o wsparcie moze, i z pewnosciq bedzie, nadchodzi¢
ze strony turystyki [Piotrowski 2010, s. 497-508], zaréwno od 0séb reprezentujacych
polskie mate ojczyzny, jak tez (a moze szczegolnie) ze strony Polakow zyjacych w dia-
sporach na r6znych kontynentach, szczego6lnie wrazliwych na zachowanie polskosci.
W zamieniajacych si¢ uwarunkowaniach politycznych i spotecznych, postrzeganie
kultury ludowej (a pdzniej jej powiazan z turystyka) byto bardzo odmienne. W cza-
sach wojen i zabordw byla ona czynnikiem sprzyjajacym jednosci polskiego narodu.
Zwhaszcza w latach 20. i 30. XX w., ale i wcze$niej, o nawiazywaniu do folkloru
decydowata, panujaca zreszta w catej Europie, moda na ,,chtopomanie™ (w pozytyw-
nym znaczeniu tego stowa) ksztattowana przez swiattych dziataczy kultury, oswiaty,
krajoznawstwa i turystyki. W pierwszych latach po drugiej wojnie swiatowej (zwlasz-
cza w okresie do 1956 r.) kulturze ludowej usitowano, szczg¢sliwie z niezbyt udanym
skutkiem, nadawa¢ wydzwigk propagandowy na rzecz ,,nowego” ustroju, co wowczas
moglo nie przysparzac¢ jej wielu nowych zwolennikdw.

4. Chronmy dorobek Oskara Kolberga

Wielkie rocznice bedace okazja do przypominania faktow i postaci z dawnych
epok, nie zawsze staja si¢ sposobnoscia nie tylko do jednorazowego siggnigcia po
dawny dorobek, ale cho¢by i po to, aby z niektorych mysli skorzystac¢ (dostosowujac
si¢ oczywiscie do wyzwan wspolczesnosci), a tez i dlatego, by nie dochodzi¢ prawd

2 Chiopomania (ludomania) — zjawisko artystyczne, ktore pojawilo sig wérdd inteligencji juz
w drugiej potowie XIX w. charakteryzowato si¢ fascynacja folklorem i codziennym zyciem chtopow.
Mezczyzni z inteligencji czgsto brali sobie za zony chtopki. Powodem tego zachwytu byta wiara, ze
stagnacja, jaka opanowata srodowisko inteligencji oraz postgpujacy kryzys kulturowy spowodowane
sg zyciem w mie$cie. Dlatego tez postulowano powrot do natury, najlepiej na wies, ktéra miata by¢
zrodtem odnowy sit witalnych i artystycznych, nadwatlonych w wyniku dostosowania si¢ do wspotcze-
snego trybu zycia. Jednak pojgciu chtopomanii nadawano takze zupekie niestusznie negatywny odcien
ZNaczeniowy.
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juz odkrytych i nie powtarza¢ btedow. Taka tez okazj¢ dal, obchodzony w 2014 r. Rok
Oskara Kolberga, w zwiazku z jego dwusetna rocznica urodzin. Z okazji jubileuszy
oddajemy hotdy zacnym postaciom, i — przyznac to nalezy — czynimy to nie tylko
z pobudek patriotycznych, ale i merkantylnych?. Prowadzenie dziatalno$ci gospodar-
czej nie jest dzis przeciez zachowaniem ,,wstydliwym” cho¢ jeszcze w latach 50. 1 60.
XX w. np. turystyke postrzegano przede wszystkim (a cz¢sto jedynie) w aspekcie po-
lityki spotecznej i w zasadzie tylko zagraniczna turystyke przyjazdowa rozpatrywano
jako komercyjna [Reczek 1976, s. 12]. Tym bardziej w odniesieniu do turystyki kultu-
rowej, a osobliwie do tej inspirowanej kultura ludowa, przez jeszcze dluzszy okres nie
stosowano kryterium komercji. Ceny biletow wstepu do muzedw (w tym do parkdéw
etnograficznych) byly bardzo niskie, nie §wiadczono tam dodatkowych ustug, rzadko
oprowadzano w jezykach obcych, a w nielicznych dniach ,,0zywiania” tych obiektow,
gdy odbywaty si¢ imprezy folklorystyczne w plenerze, na 0g6t nie pobierano oplat za
wstep. Kultura ludowa, juz cho¢by ze wzgledu na swoja nazwe, miata by¢ dostgpna
dla ludu, dlatego organizatorzy festynow i pokazéw plenerowych nie przewidywali
wplywow za bilety. Nie istniaty formalnie muzea i kolekcje prywatne, a tworcy ludowi
réwniez nie pobierali oplat za zwiedzanie ich pracowni, zadowalajac si¢ niewielkimi
zyskami z tytutu sprzedazy swoich dziet*.

Sktadaniu hotdéw osobom zastluzonym powinna towarzyszy¢ tworcza refleksja
nad ich dorobkiem i mozliwos$cia jego wykorzystania, pewnie takze i dlatego, ze
wigkszo$¢ tych wybitnych postaci nie tyle hotdow, lecz takich pozytecznych refleksji
spodziewala si¢ przede wszystkim.

Tak byto w przypadku Oskara Kolberga, ktorego cechowaty pospotu: pasja,
profesjonalizm, pracowito$¢, konsekwencja. Przyznac trzeba, ze faczenie tych cech,
w powiazaniu z glgboka wiedza, nie jest zjawiskiem czgstym. Mysl ksiedza Jana
Twardowskiego ,, Spieszmy sie kocha¢ ludzi, tak szybko odchodzq” [ Twardowski
1993, s. 99] mozna uzupehic przestaniem ,,Spieszmy si¢ poznawac dorobek naszych
przodkow, gdyz pospiech ten skroci droge ku lepszej przysztosci”. Wysitek Kolberga
byt ogromny. Instytut jego imienia w Poznaniu podaje: Do 2016 roku opublikowano
86 tomow zrodtowych jego Dziel wszystkich o lqcznej objetosci ponad 50 000 stron
druku. Niektore wznowiono. Oprocz tego publikowane sq inne prace... [Instytut im.
Oskara Kolberga 2016]. Tak bogaty dorobek i zyciorys tego wybitnego cztowieka
byl, i z pewnoscia bedzie, przedmiotem wielu studiow i to nie tyko podejmowanych
przez etnografow.

3 Przypomnijmy silnie przezywany Rok Chopinowski, ale tez i odwazne dyskusje wokoét tego,
ile mozna (mozna by byto) z tej okazji osiagnac¢ doraznych wptywoéw, jak obchody wptyna na promocje
wizerunkowa Polski, a w efekcie na kolejne wplywy z turystyki w nastgpnych latach.

4 W latach 50-70 ww. byly to wyroby sprzedawane znaczniej taniej niz w sieci ,,Cepelii”, jednak
ta centrala ptacila tworcom znaczniej mniej, stosujac pozniej duze narzuty witasne. Informacja wlasna
autora z rozmow z tworcami.
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5. Potencjal turystyki w powigzaniu z promowaniem
kultury ludowej

Bogactwem kazdego kraju jest jego réznorodnos¢. Mimo zawirowan historii
i przemieszczen ludno$ci w obrebie terytorium Polski przetrwat podzial na regiony.
Sa to dlugo utrzymujace swoista kulturg (rowniez gwary) nastepujace dzielnice kra-
ju: 1) Wielkopolska, 2) Slask, 3) Matopolska, 4) Mazowsze, 5) Pomorze [Burszta
1987]. Dzieje tych regionow byly zroznicowane. Opoznione w rozwoju gospodarczym
Mazowsze zachowato jeszcze w XIX w. duzo cech odrgbnych kulturowo. Na Pomo-
rzu wlaczono w organizm panstwa grupy ludnosci zachodniostowianskiej, ktorych
jezyk znacznie sig¢ roznit od ogdélnopolskiego (Kaszubi). Na potnocy wyodrebnita si¢
Warmia w granicach posiadtosci biskupow warminskich i Mazury na potudniowych
terenach dawnych Prus Ksiazecych. Tworzyly sig tez grupy kulturowe dookota miast
stanowiacych w roznych okresach os$rodki administracyjne, gospodarcze i kulturowe
(np. Opolanie na Gérnym Slasku, Lublinianie wokot Lublina, Rzeszowianie wokot
Rzeszowa). Roznice, potegowane przez granice zaborow, po 1918, a zwlaszcza po
1945 r. znacznie sig zacieraly. Przesunigcie granic panstwa na zachod, masowe proce-
sy migracyjne, doprowadzity do coraz szybszego zaniku réznic kulturowych. Proces
integracyjny szczegdlnie silnie zaznaczyt si¢ na ziemiach zachodnich i pétnocnych,
zasiedlonych w znacznej mierze przez ludnos$¢ pochodzaca z r6znych dzielnic Polski
i ziem potozonych na wschod od Bugu.

W literaturze naukowej mozna spotkac bardzo zréznicowane proby definiowania
i wyodrgbniania regionéw etnograficznych. Regionalizacja dla celow turystycznych,
oparta na wynikach badan etnografow, zawiera propozycje nastgpujacych regionow:
Pomorze Gdanskie, Warmia i Mazury, Kujawy, Region Sieradzko-%.¢czycki, L.owickie,
Mazowsze (w tym Kurpie), Podlasie, Lubelskie, Opoczynskie, Radomskie, Region
Kielecko-Wtoszczowski, Rzeszowskie, Slask. Odrebnie sklasyfikowano regiony i pod-
regiony gorskie w Karpatach. [Bucewicz-Zakrzewska 1965, s. 8-9].

Podobny, nieco bardziej szczegdtowy, podziat regionalny zastosowano na mapie
»Wazniejsze terytoria i grupy etnograficzne” [Kutrzeba-Pojnarowa 1999] opracowanej
w Zaktadzie Etnografii Instytutu Historii Kultury Materialnej Polskiej Akademii Nauk
i Uniwersytetu Warszawskiego. Autorka, przewidujac zapewne dyskusje na temat tej
klasyfikacji podkresla, Ze ,,na mapie odstapiono od wykreslania linearnych granic re-
gionow, gdyz ulegaja one zmianom, a w wielu przypadkach nachodza na siebie”.
Nie wyrozniano natomiast grup etnograficznych na terenie tzw. Ziem Odzyskanych.
Jednak wraz z uptywem lat, w wyniku konsolidacji tamtejszych spotecznosci, wy-
ksztalcaja si¢ tam lokalne odrebnosci kulturowe, bedace splotem tradycji miejscowych
i przodkow przybytych na te ziemie z réznych zakatkow dawnych i dzisiejszych ziem
Polski®.

> Obok migracji dobrowolnych byly tez przesiedlenia pod przymusem, m.in. Lemkow, Bojkoéw
i Ukraincow (w ramach akcji ,,Wista”) m.in. na tereny péinocne Polski.
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Klasyfikacja regionéw historyczno-geograficznych [Bogdanowski 1998, s. 40
i nast.] obejmuje nastgpujace jednostki: Pomorze Zachodnie, Pomorze Wschodnie,
Warmia i Mazury, Ziemia Chetminska, Kujawy i Ziemia Dobrzynska, Wielkopolska,
Mazowsze, Podlasie, Ziemia Leczycko-Sieradzka, Dolny Slask, Gorny Slask, Ziemia
Krakowska, Ziemia Sandomierska, Ziemia Lubelska, Ziemia Przemyska.

Jak potwierdzaja to jednak badacze z Instytutu im. O. Kolberga, ten wybitny et-
nograf niezaleznie od mniej lub bardziej rygorystycznych podziatow geograficznych czy
administracyjnych, byt on swiadomy faktu, ze wytyczenie granic regionu petni jedynie
funkcje porzqdkujacq pozyskany material, a wpisanie zjawisk kulturowych w sztywny
podzial terytorialny nie jest mozliwe [Instytut im. Oskara Kolberga 2016, s. 1X].

Takze w XX i XXI w. zmiany granic jednostek administracyjnych Polski nie za-
wsze okazywaly si¢ korzystne, juz to przez swoja zasadnosc¢, ale i sama czgstosc. Po-
wstawaly liczne problemy, a przeciez kazda reforma podziatu kraju przypomina opera-
cj¢ na Zywym organizmie, a ta potrzebuje uzasadnienia, przygotowania, a jednoczesnie
wiadomo, ze nie zadowoli wszystkich. Cementowanie si¢ spotecznosci lokalnych jest
procesem dtugim i ztozonym. Niekiedy tez mimo reform administracyjnych, dawne
wigzi okazuja si¢ trwalsze®. Pozytywnym przyktadem dziatalnos$ci organizacji tury-
stycznych jednoczacych obszary ponad podziatami administracyjnymi sa inicjatywy
np. Zwiazku Kurpiow (woj. mazowieckie i podlaskie) czy Zwiazku Gmin Jurajskich
(woj. matopolskie i slaskie).

6. Pierwsi propagatorzy idei ochrony kultury ludowej
oraz jej powiazan z krajoznawstwem i turystyka

Potrzebg ochrony kulturowego dziedzictwa polskiej wsi dostrzegat juz w po-
czatkach XIX w. Hugo KoHataj, ktory pisat m.in. Trzeba poznac¢ obyczaje pospolstwa
we wszystkich prowincjach... osobliwie zas roznice w mowie, ubiorze mieszkancow,
sposobach budowania, gatunkach sprzetu... [Kotataj 1953, s. 211]. W czasach, gdy
Polski nie byto na mapach $wiata, liczyty si¢ bardzo wysitki organizacji spotecznych.
Statut zatozonego w 1906 r. Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego (PTK) [Gordon
1999, s. 161-181] szczegdlowo ujmowat m.in. zadania organizacji zwiazane z prowa-
dzeniem badan naukowych dotyczacych: geografii, fizjografii, antropologii, etnografii,
statystyki, ekonomii, archeologii, historii sztuki. Wérod celow Towarzystwa wymie-
niano m.in.: 1) zbieranie wiadomosci krajoznawczych i ich szerzenie; 2) gromadzenie
zbioréw naukowych, 3) organizacj¢ wycieczek po kraju, 4) tworzenie oddzialow tere-
nowych, 5) opieke nad pamiatkami historycznymi i osobliwos$ciami przyrody.

Wedtug Kulezyckiego [1976, s. 86] w pracach organizacyjnych PTK mozna byto

¢ Na przyktad mimo podzialu Mazowsza, Wielkopolski i innych obszaréw w latach 1975-1998 na
male wojewddztwa nadal trwata §wiadomos¢ regionalna i ozywialy si¢ oddolne inicjatywy wspierajace
tg integracjg.
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wyrozni¢ dwa podstawowe nurty: krajoznawczy — reprezentowany przez Aleksandra
Janowskiego i turystyczny — kierowany przez Mieczystawa Ortowicza. W pracach
PTK od chwili powstania tej organizacji, badania naukowe odgrywaty istotna rolg,
dlatego dziatalnos¢ ta w duzym stopniu tagodzita brak polskich uczelni w zaborach
rosyjskim i pruskim, co podkresla réwniez Wroczynski [1997]. Dokumentacja doty-
czaca polskiego folkloru, gromadzona bezinteresownie przez specjalistow — czton-
kow PTK odegrata znaczna rolg, zwlaszcza ze wyniki badan byly popularyzowane,
m.in. w trakcie wycieczek odczytow. Potrzebg; prac inwentaryzacyjnych zgtosit juz
w 1876 Zygmunt Gloger: Wszystko, co ziemia zrodzita, winno by¢ zbadane, opisane
i utrwalone. W pracach powinno wziq¢ udziat cale spoteczenstwo [Rycerski 1990,
s. 233-242]. Podkresla on rowniez, ze na drodze kazdego podroznika przede wszyst-
kim lezy jego kraj rodzinny. Turysta, ktory wyjezdza za granice nie znajqc domowych
kaqtow i skarbow, jest w kazdym innym spoteczenstwie lekcewazonym [Gloger 1876]".
W szeregach PTK rozwijala sig tez dziatalno$¢ kolekcjonerska ze znacznym udziatem
zbiorow folklorystycznych, ktora data poczatek wielu muzeom regionalnym [Grys
2010, s. 378-400].

Odznaka organizacyjna PTK, z herbami Warszawy, Krakowa i Poznania, byta
symbolem jednosci Polakéw ze wszystkich trzech zaborow. Jednak t¢ narodowa jed-
no$¢ rozumiano jednocze$nie jako poszanowanie odrgbnosci kulturowej poszczego6l-
nych obszarow.

Metodyka wycieczek krajoznawczych, opracowana pod kierunkiem Aleksandra
Janowskiego [Metodyka wycieczek krajoznawczych 1909], wspottworcy polskiego
ruchu turystyczno-krajoznawczego, ujmuje organizowanie wycieczek potaczonych
m.in. z poznawaniem kultury ludowej, wraz z wykonywaniem rysunkow i zdjec. Uta-
twieniem mialy by¢ specjalne ankiety-szablony, ujmujace m.in. takie zagadnienia,
jak: wiersze, piesni, ubidr, pozywienie itd. Janowski, zapewne spodziewajac si¢ juz
wowczas (!) nadmiernie szybkiego tempa odbywania wycieczek, podkreslat, ze: na
nawiqzanie blizszych i serdeczniejszych stosunkow z ludem potrzeba dos¢ diugiego
czasu [Czarnowski 2010]. Na walory kultury ludowej mogace stanowic tres¢ wycie-
czek zwracal uwage wybitny geograf i kartograf, Eugeniusz Romer [1929], ktory tez
byt krajoznawca. Propagatorem turystyki krajoznawczej byt rowniez Ortowicz [1911,
s. 307-309]. Sojusznikami tych idei stawaty si¢ rowniez periodyki kierowane do
roznych sfer spoteczenstwa. Juz w 1912 r. miesigcznik ,,Dom i Dwor”, zawierajacy
dodatek ,,Sport i hodowla”, nawotywat do wstgpowania w szeregi PTK, zachgcajac
czytelnikdw zard6wno do uprawiania turystyki, jak tez przygotowania wsi i matych
miast do przejmowania gosci [ W sprawie turystyki 1912]. Jak juz wspomniano dzia-
tacze ruchu turystyczno-krajoznawczego, a wérdd nich reprezentanci nauki, mieli
istotny wptyw: po pierwsze, na zbadanie i dokumentowanie narodowego dziedzic-

"Poglady te daleko wyprzedzity epoke: ,,nasi rodacy musza da¢ pierwszenstwo polskim zdrojom
nad obcymi badami i kurortami”.
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twa; po drugie — na jego ochron¢ [Znamierowska-Prufferowa 19321%. Populary-
zujac t¢ dziedzing przez dtugie lata jednak nie dostrzegano mozliwosci tworzenia
komercyjnej oferty turystycznej. Dziatania stuzace zblizeniu turystyki i kultury —
mozliwe dzigki wspolpracy wielu osob i instytucji nalezy ocenia¢ bardzo wyso-
ko. Miaty w tym udziat organizacje turystyczne, PTK i powstate w 1950 r. PTTK.
Migdzy innymi w ramach przygotowan do 111 Kongresu Krajoznawczego (Ptock
1980) zorganizowano w 1978 r. w Toruniu sejmik krajoznawczy [Kultura ludowa
w krajoznawstwie polskim 1978], na ktorym omawiano m.in. szanse propagowa-
nia kultury ludowej w czasie imprez turystycznych (rajdy, zloty, ztazy, wycieczki)
[Swigch 1978, s. 5-11], jednoczesnie podkreslajac, ze rozwd6j ambitnych form tury-
styki kulturowej moze przyczyniac si¢ do zintensyfikowania dziatan majacych na
celu ochrone kultury ludowej [Bujak 19717°. Do prekursorow turystyki kulturowej
nalezeli dziatacze studenccy!.

7. Skanseny zywymi pomnikami kultury ludowej
i atrakcjg turystyki

Pierwsze ekspozycje etnograficzne na ziemiach polskich pojawity si¢ juz w po-
czatkach XIX w. z okazji wystaw rolniczych, m.in. w Warszawie, a muzea etnograficz-
ne powstawaly kolejno w Warszawie (1888), Krakowie (1904), Wilnie (1925), L.odzi
(1930) [Zawistowicz-Adamska 1976]. Profil ludoznawczy miato w czg¢$ci Muzeum Ta-
trzanskie w Zakopanem zatozone w 1888 r. [Midura 1979, s. 31). W okresach zaboréw
instytucje te powstawaty gtownie z inicjatywy i przy znacznym udziale finansowym
organizacji spolecznych [Bystron 1947], m.in. Towarzystwa Szkoty Ludowej, Towa-
rzystwa Przyjaciot Nauk [Bucewicz-Zakrzewska 1975, s. 3], a szczegolnie Polskiego
Towarzystwa Krajoznawczego (PTK), ktore w latach 1906-1922 utworzyto 22 muzea
regionalne, czgsto z dominujacym profilem etnograficznym. Pierwsze muzea na wol-
nym powietrzu, zwane parkami etnograficznymi, muzami ludowymi, a najczgséciej
— niezbyt poprawnie skansenami'!. Byly to obiekty: we Wdzydzach Kiszewskich na

8 Inicjatywy te wspierata szkota, m.in. kota krajoznawcze mtodziezy szkolnej (KKMS) kierowane
przez Leopolda Wegrzynowicza oraz o$rodki akademickie, z udziatlem wybitnych uczonych, m.in. Marii
Znamierowskiej-Prufferowej. Autorka instrukcji badania kultury ludowej przez mtodziez byta pézniejsza
profesor Uniwersytetu im. Mikotaja Kopernika w Toruniu i wspottworczyni Muzeum Etnograficznego
typu skansenowskiego w tym miescie.

° Autor postulowat dalsze ozywianie parkéw etnograficznych przez organizowanie festynow, kier-
maszow, koncertow; trwate uruchomianie niektdrych zabytkowych urzadzen; organizowanie pokazow
rekodzieta ludowego, a takze taczenie tych wydarzen ze zlotami turystycznymi.

1% Informacja wlasna autora, uczestnika i wspotorganizatora wielu imprez m.in. w ramach Uniwer-
syteckiego Klubu Turystycznego ,,Unikat” w Warszawie, w latach 1970-1974.

' Termin ten pochodzi od miejsca pierwszej ekspozycji plenerowej utworzonej w 1891 r. przez
Nordiska Musset w Sztokholmie. Ekspozycja ta powstata na szwedzkiej wyspie Djugarden w miejscu
dawnego szanca (po szwedzku — skansen). Jej tworca byt Artur Immanuel Hazelius (1833-1901) [Midura
1979].
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Kaszubach (zatozony w 1906 r. przez Izydora i Teodor¢ Gulgowskich)'? i w Nowo-
grodzie Lomzynskim (otwarty w 1927 r. z inicjatywy Adama Chgtnika) [Bucewicz-
Zakrzewska 1975, s. 5-6]. Ich twoércy reprezentowali zardowno postawy romantyczne,
jak 1 pozytywistyczne. Silnym motywem tworzenia tych placéwek, niekiedy wbrew
niesprzyjajacym okolicznosciom [Chgtnikowa 1969, s. 20]"* byt emocjonalny stosu-
nek do regiondéw i swojszczyzny [Piotrowski 2010, s. 50]. Skansen w Nowogrodzie
juz od samego poczatku byt pomyslany jako osrodek wiedzy i atrakcja turystyczna,
majaca propagowac Kupie jako cel wycieczek i wezasow'. Juz w koncu lat 60. XX w.
placowka ta korzystata z mato wowczas znanej instytucji sponsorow!>,

Kolejne skanseny powstawaty w latach: 1967 — Zubrzyca Gérna na Orawie,
1958 — Sanok, 1959 — Kluki, 1961 — Opole-Bierkowice [Midura 1979, s. 37]. Jednak
poczatkowo byly to na ogo6t statyczne ekspozycje, bez probowania ich ozywiania [Pio-
trowski, Idziak 2001].

Elementy dawnego folkloru, piesni, tance, muzyka i zwyczaje ludowe wprowadza
sie do kultury masowej poprzez radio, telewizje, festiwale folklorystyczne, teatr i kino.
Nie stabnie ozywianie motywow ludowych w literaturze i teatrze. To zdania ze wstepu
do bardzo cennego, prekursorskiego atlasu sztuki ludowej i folkloru [Pokropek 1978],
opracowanego przez wybitnego znawce, tworcg muzeum ludowego w Otrgbusach koto
Warszawy, Mariana Pokropka. Juz w 1978 r. kierowano ten atlas do turystow'®, cho¢
autor nie zaproponowat wowczas konkretnych programow turystycznych lub szla-

12 Zatozyciele skansenu zachgcili miejscowa ludnos¢ bardzo biednej wsi do kultywowania twor-
czosci ludowej. Dzieta te pdzniej byly prezentowane w latach 30. XX w. m.in. w Gdyni, na targach
w Poznaniu, a nawet w Paryzu. Miejscowo$¢ ozywila si¢ dzigki przygotowaniu kwater dla turystow.
Informacja wiasna autora.

13 Zatozyciel muzeum, rodowity Kurp, Adam Chetnik, wraz z zona zakupit z wlasnych srodkow
grunt na wysokim brzegu Narwi, przy ujsciu Pisy, poniewaz 6wczesna rada miejska odmowita prze-
kazania terenu pod budujace si¢ plenerowe muzeum. Chgtnik — dziatacz PTK — byl p6zniej wybitnym
etnografem, wydawca wielu publikacji, organizatorem konferencji. Uczynit duzo dla rozwoju miasta,
takze przez turystykg. Mimo to w latach 20. XX w. spotykatl si¢ z kolejnymi przykro$ciami ze strony
lokalnych wtadz. Dopiero interwencja 6wczesnego wojewody biatostockiego spowodowata anulowanie
zadania wysokich podatkéw przez muzeum. Informacja autora — rozmowy z adiunkt Jadwiga Chegtnikowa,
dyrektor muzeum (lata 70. XX w.).

14 Gospodarze parku etnograficznego nie mieli jedynie na celu przekazywanie encyklopedycznej
wiedzy o kulturze Kurpi, gdyz zdawali sobie sprawg, ze moze ona dla wielu 0sob okazaé si¢ w pierwszym
etapie trudna lub nawet mato interesujaca. Starali si¢ kierowa¢ ku emocjom, wskazujac urodg krajobrazu
i kultury. Dopiero po rozbudzeniu tych emocji mozna byto spodziewac si¢ powstawania swoistego ,,ape-
tytu na wiedzg¢”. Dlatego tez wazna rolg juz w latach 60. XX w. w nowogrodzkim skansenie odgrywaty
wydarzenia folklorystyczne. Dbano zaréwno o tres¢, jak i sposob przekazywania wiedzy przez prze-
wodnikow, ktorzy bodaj jako pierwsi pozwalali nie tylko dotyka¢, ale takze postugiwacé sig sprzgtami.
Informacja wlasna autora z rozmoéw z pracownikami muzeum i obserwacji tej placowki (studenckie
obozy naukowe, lata 70. XX w.). Zapis opowiesci skansenowskiego przewodnika — samouka, rodowitego
Kurpia, Juliana Swiderskiego zostat uwieczniony w publikacji [Nasiadko 1979].

'S Tymi sponsorami byli m.in. Towarzystwo Przyjaciol Ziemi Lomzynskiej, PZU, katolicka fir-
ma Inco produkujaca m.in. §rodki do impregnacji zabytkéw drewnianych. [Che¢tnikowa 1969]. Mimo
niesprzyjajacych uwarunkowan politycznych czasow PRL bardzo dobrze uktadata si¢ wspotpraca z pa-
rafiami, co pomoglo m.in. w organizowaniu wydarzen folklorystycznych, m.in. konkurséw palm wielka-
nocnych i prezentacji potraw kurpiowskich [Informacja wtasna autora].

16 Atlas ten jest przeznaczony rowniez dla turystow, ktorzy pragnq zapoznaé sie¢ z weiqz jeszcze
zywq, barwnq tradycjq oraz wspotczesnq kulturq artystyczng roznych regionow kraju” [Pokropek 1978,
s. 18].
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kéw. Z punktu widzenia turystyki — zdaniem tego badacza — najbardziej interesujace
byty: budownictwo wiejskie, gtbwnie drewniane!’, w tym obiekty: mieszkalne, gospo-
darskie, przemystowe, sakralne, tradycyjne rzemiosto, malarstwo, grafika, ceramika
rzezba, zabawkarstwo, tkactwo, bursztyniarstwo, wycinankarstwo, tkactwo, plastyka
obrzedowa. Przy czym liczyli si¢ zarowno tworcy, dzieta, jak i warsztaty pracy. Duze
znaczenie mialy: sztuka, folklor stowno-muzyczny, ale przede wszystkim muzea o pro-
filu etnograficznym [Pokropek 1978, s. 9]'%.

Wspottworca i1 wieloletni dyrektor Muzeum Budownictwa Ludowego w Sanoku,
Czajkowski juz w 1970 r. zwracal uwagg, ze celowe jest ozywianie skansenow jako
formy ekspozycji przez m.in.: uprawg roli, hodowle zwierzat, uruchamianie warsz-
tatow tradycyjnych rzemiosl, organizowanie imprez nawiazujacych do tradycji roku
obrzedowego [Czajkowski 1979, s. 60-79]. Niestety, wtedy prawie nikt nie odnosit
tych inicjatyw do turystyki. Jednak juz w 1979 r. Salwa jednoznacznie przypisywat
skansenom funkcj¢ turystyczna, cho¢ znajdowata si¢ ona w jego hierarchii na dale-
kim miejscu. Do zadan skansenoéw zaliczat: prowadzenie studiow i badan, doradztwo,
kreowanie osrodkoéw propagujacych ochrong srodowiska kulturowego i wreszcie two-
rzenie warunkow umozliwiajacych wypoczynek niedzielny dla mieszkancow, organi-
zowanie imprez (jarmarki, aukcje sztuki ludowej, koncerty, zabawy ludowe) [Salwa
1979, s. 49-59]. Trzeba zauwazy¢, ze oferte tych obiektéw kierowano wowczas przede
wszystkim do spotecznosci lokalnej, ewentualnie wycieczek szkolnych®.

Dzieje muzedw etnograficznych wykazuja etapy ich powiazan z turystyka.
W przypadku Polski tworcy zwtlaszcza pierwszych kolekeji wykazywali powigzania
z turystyka i krajoznawstwem (np. Aniela Chmielinska w L.owiczu, Adam Chegtnik
w Nowogrodzie) Jednak ,,turystyczna orientacja” zarzadcow skansendw i muzeow
nastgpita w przewazajacej wigkszosci obiektow relatywnie p6zno. Dopiero w 1975 .
opublikowano pierwszy ogolnopolski informator o skansenach i zbiorach etnograficz-
nych, przeznaczony jednak przede wszystkim dla pracownikéw informacji turystycz-
nej i organizatordéw turystyki [Bucewicz-Zakrzewska 1975].

Wieloletnia konsekwentna dziatalno$¢ Midury?® doprowadzita do wskazania
trwatych, jednoczes$nie niewymuszonych powiazan skansenoéw z turystyka, otwierajac
niejako etap tworzenia wokot nich innowacyjnych produktow turystycznych. Autor
prezentowanego opracowania wspotpracujac od 1976 r. z Midura w ramach dziatalno-

17 Z uptywem lat znaczenia tego nabrato takze nie znajdujace sig¢ niekiedy pod ochrong konser-
watorska budownictwo wiejskie murowane oraz np. dawne budownictwo przedmies¢ systematycznie
eliminowane z krajobrazu [Spostrzezenia autora].

18 Nie przywotanym w tej publikacji, nie zawsze docenianym, cho¢ zagrozonym, byt folklor przed-
miejski [Spostrzezenie autora]. Temat ten jest relatywnie rzadko przedmiotem badan [Wieczorkiewicz
1968]. O folklorze przedmies¢ dawnej Warszawy pisali m.in. Stanistaw Grzesiuk, Stefan Wiechecki
,,Wiech”, Olgierd Budrewicz.

19 Po latach trudno stwierdzi¢, czy byto to efektem realizacji centralnych wytycznych, czy tez
braku wiary, ze oferta ta moze zainteresowac turystow przybywajacych z dalszych odlegtosci, a nawet
turystow zagranicznych.

20 Probe udokumentowania dotychczasowych etapow naukowych i organizatorskich przedsigwzigé
naukowych Midury zawiera monografia [Labor monit vincit... 2010].
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sci spotecznej w PTTK (komisja opieki nad zabytkami) oraz naukowej i dydaktycznej
na wielu uczelniach, moze potwierdzi¢ jego ogromny wptyw na zblizenie sfery tury-
styki i kultury. Przyczynit si¢ on do powstania, rozwoju i systematycznego ozywiania
skansenow 1 muzeéw w kierunku zwigkszania ich atrakcyjnosci turystycznej?'. Midura
juz w 1971 r. pisat o skansenach i muzeach etnograficznych zachowanie tych wartosci
w kulturze wspotczesnej mogloby przeciwdziatac wyeliminowaniu wartosci estetycz-
nych z Zycia wiejskiego, w ktorym do niedawna kazdy na swoj sposob ksztattowat
Srodowisko i miat zawsze decydujqcy wplyw na forme zabudowy i charakter swojego
otoczenia [Midura 1971].

W drugiej potowie lat 80. XX w., a zwlaszcza na przetomie XX i XXI w. czy-
telniejszy stat si¢ dialog migdzy turystyka i kultura, ktoremu dobrze stuzy dziatalnosé¢
organizacji pozarzadowych, w tym PTTK [Piotrowski 1997], organizacj¢ konsekwent-
nie rozwijajacej idee krajoznawstwa, ochrony zabytkow?? i przyrody. Mozna postawié
tezg, ze to wlasnie zainteresowanie kultura ludowa ze strony turystow stalo si¢ jednym
z motywoOw powstawania nowych parkow etnograficznych i rozwoju juz istniejacych®.
Dowodza tego liczne skanseny prywatne, zupetnie nowatorskie inicjatywy w formie
rekonstrukcji miasteczek galicyjskich w skansenach Sanoku i Nowym Saczu czy tez
plenerowa ekspozycja podmiejskiej architektury drewnianej na terenie Centralnego
Muzeum Wiokiennictwa w Lodzi. Ta ostatnia z wymienionych inicjatyw zastuguje
na szczeg6lne wyroznienie, gdyz whasnie specyficzna kultura dawnych przedmiesé
wielkich miast oraz terenow wiejskich anektowanych przez te miasta wydaje si¢ naj-
bardziej zagrozona*.

W obecnych czasach zmienia sig rola kultury ludowej wobec turystyki, w tym
znaczenie muze6w na wolnym powietrzu jako bodaj najlepszych (ale przeciez nie je-
dynych) ambasadoréw tej kultury wobec turystow krajowych i zagranicznych. Powsta-
ja mate skanseny prywatne, czesto jako placowki komercyjne; w wigkszosci jednak
powiazane z realizacja ambitnych programoéw takze przez zabawe (np. Sroméw, Wach,

2! Te dziatania dotyczyly m.in. skansenéw w: Sierpcu, Ciechanowcu, Dobczycach, Tokarni, Klu-
kach, Olsztynku, Sanoku, Suchej k. Wegrowa. [Merski, Piotrowski 2010]. Swoiste uspotecznienie par-
kéw etnograficznych, ich przyblizenie do idei gloszonych przez PTTK oraz stowarzyszenia regionalne,
niewatpliwie przyczynity si¢ do ich ozywienia, ale tez — szerszej popularyzacji wsrod turystow.

22 Niezmiernie cenna jest rola spotecznych opiekundéw zabytkow PTTK, korzy przyczynili sig
do ochrony wielu obiektow, a takze tworzyli kolekcje i muzea regionalne. Niektore skanseny powstaty
z inicjatywy spolecznej, np. w Ciechanowcu, Dobczycach, Iwanowicach, Zubrzycy, Kolbuszowe;.

» Wyjatkowe znaczenie dla ochrony dziedzictwa kulturowego miaty parki etnograficzne w Sanoku
i Klukach. Ten pierwszy chroni zagrozone dziedzictwo kulturowe m.in. Bojkow i Lemkow, w znacznym
stopniu przesiedlonych po II wojnie §wiatowej na tzw. Ziemie Odzyskane; drugi — dokumentuje dzie-
dzictwo nieistniejacej dzi§ grupy Slowincoéw. Sa tez skanseny mniejszos$ci narodowych, m.in.: litewski
w Punsku, biatoruski — w Bialowiezy, temkowski — w Zyndranowej, taboru cyganskiego — w Tarnowie,
olgderski — w Wielkiej Nieszawie k. Torunia, tuzycki w Kudowie Zdroju — Pstrazne;.

2 Przyktadem jest zanik obecnie przypominanego stroju ludowego i haftu w Wilanowie, niegdy$
odrgbnej wsi, dzi$ silnie zurbanizowanej dzielnicy Warszawy. Te tradycje propaguje m.in. Mazowiecka
Regionalna Organizacja Turystyczna i parafia Warszawa-Powsin, m.in. podczas dorocznych dozynek. To
dzigki zabiegom konserwatorow i urbanistow uratowano wiejska enklawe dynamicznie rozbudowujacego
si¢ Krakowa, znana z ,,Wesela” Stanistawa Wyspianskiego. Dzigki wsparciu parafii i lokalnych stowarzy-
szen trwa nadal folklor na przedmiesciach wielkich gérnoslaskich miast (np. w Giszowcu, Nikiszowcu,
Rozbarku).
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Guciow, Kuligow). Wtasciciele kwater agroturystycznych, promujac swoja oferte, bar-
dzo czgsto zachgcaja do odwiedzenia pobliskich kolekcji etnograficznych. Tak czynia
takze administratorzy wielu internetowych stron i informatorow drukowanych — sto-
warzyszenia agroturystyczne i osrodki doradztwa rolniczego. Jednocze$nie niewielkie
ekspozycje dawnych obiektow i sprz¢tow towarzysza takze niektorym gospodarstwom
agroturystycznym.

Liczne, modne dzi$ rekonstrukcje — sa bardziej lub mniej udanymi probami
przedstawiania dawnej kultury materialnej i niematerialnej, nawiazujac do miejsco-
wych tradycji i wydarzen roku obrzedowego. To parki miniatur oraz takie wydarzenia,
jak np. miodobranie kurpiowskie, konkursy palm wielkanocnych, procesje w ludo-
wych strojach, powrdt do tradycji jarmarkéw odpustowych?, imprezy folklorystyczne
w skansenach. Sg one bardzo silnym magnesem przyciagajacym turystow — takze
zagranicznych i okazja do propagowania wypoczynku na wsi. Trzeba zauwazy¢, ze
niektore obiekty muzealne, powigzane bezposrednio lub posrednio z PTTK i innymi
organizacjami spotecznymi, propagujace w swoich zatozeniach histori¢ miejsca i kul-
turg¢ ludowa, znacznie wczesniej staly si¢ placowkami ozywionymi [Piotrowski 2010,
s. 497-508]. Dotyczy to m.in. Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu, Muzeum Wsi
Kieleckiej w Tokarni, Muzeum Rolnictwa im. Ks. Krzysztofa Kluka w Ciechanowcu,
ale tez skansenu przy zamku w Dobczycach, skansenowskiej ekspozycji w Iwanowi-
cach czy Muzeum Mtodej Polski w Krakowie-Bronowicach?.

8. Inne inicjatywy sluzace zblizeniu turystyki i kultury ludowe;j

Cenna w swoich zatozeniach akcja propagandowa, rozpoczeta w 1969 r., byt tzw.
Turkus, zespot przedsigwzigé¢ stuzacych integrowaniu inicjatyw z zakresu turystyki,
kultury i sportu. Szeroki zakres inicjatyw obejmowat: organizacje¢ i koordynacjg¢ im-
prez masowych, kampanig na rzecz zagospodarowania obiektow zabytkowych i do-
stosowania ofert sportowych i kulturalnych do potrzeb turystyki [Piotrowski 2012]%".
W latach 60-70 XX w. Ogoélnokrajowa Spotdzielnia Turystyczna ,,Gromada”, dziata-
jaca w srodowisku wiejskim juz od 1937 r., prowadzita akcje ,,Wczasy pod grusza”,

% Jeszcze w latach 60-80. XX w. jarmarki odpustowe byty okazja do zapoznawania sig z lokalnymi
dzietami miejscowych tworcow [Kolorowe jarmarki 1967]. Pézniej zapehitly je wszechobecne ,,dzieta”
czgsto pochodzenia chinskiego, identyczne w catym kraju. Dzi$, dzigki zabiegom wielu instytucji, w tym
takze parafii, przywraca si¢ nickiedy tym wydarzeniom dawny charakter.

26'W kazdym z nich, a takze innych, nie wymienionych tutaj muzeach, zaznaczyta si¢ kluczowa
rola wieloletnich kierownikow, jednoczesnie spotecznych dziataczy turystyki i kultury. Byli nimi m.in.
nieodzatowani: Wiladystaw Kowalski (Dobczyce), Antoni Walaszczyk (Iwanowice), Zygmunt Kwiat-
kowski (Golub-Dobrzyn, Kazimierz Uszynski (Ciechanowiec) [Spoteczna Opieka nad Zabytkami 1992,
1997-2001].

27 Akcja, ktora nigdy nie zostata zamknigta, miata z pewnoscia duzy wptyw na zmiany mentalno$ci
lokalnych spotecznosci. Integracja instytucji i organizacji reprezentujacych rozne sektory miata charakter
pionierski. Niestety dziatania te ograniczaly sig¢ czgsto do inicjatyw fasadowych [Sojusz kultury, sportu
i rekreacji 1971].
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potaczona z konkursem na najlepsze kwatery wiejskie. Jednak w 6wczesnych katalo-
gach walory kulturowe wsi bywaty przedstawiane bardzo og6élnikowo (wizyty u twor-
cow, imprezy folklorystyczne). Natomiast skadinad bardzo cenne prezentacje folkloru
w trakcie dorocznych jarmarkow ,,Cepieliady” w Warszawie nie mialy odniesien do
turystyki. Propagowaniem kultury ludowej z r6znym natgzeniem zajmowaly si¢ i nadal
zajmuja dos¢ liczne: osrodki kultury i lokalne biblioteki, wiejskie szkoty, terenowe
wladze samorzadowe, towarzystwa regionalne, towarzystwa przyjaciot lub mitosnikow
regionow, a takze organizacje wiejskie (kotka rolnicze, kota gospodyn wiejskich, rady
soteckie, domy ludowe, ochotnicze straze pozarne. Wielkie zastugi w tej dziedzinie
mieli zalozyciele zespolow piesni tafica, zwlaszcza ,,Mazowsze” i ,,Slask”.

9. Z dziejow powiazan kultury ludowej i turystyki

Bajka Aleksandra Fredry o zupie na gwozdziu* moze by¢ jedna z najlepszych
ilustracji procesu powstawania produktu turystycznego, ktory jest zawsze efektem
kompilacji wielu, czesto bardzo drobnych (i nie docenianych) sktadnikéw. Rdzeniem
tego produktu jest (moze by¢) np. osoba, miejsce, miejscowos¢, region; dzigki ktorym
lub w ktorych jest kultywowana tradycyjna kultura ludowa. To wszelkie imprezy, za-
roéwno w miejscu wystepowania przejawow folkloru, ale rowniez poza nim. To takze
imprezy turystyczne, ale rOwniez wydarzenia sportowe, biznesowe, ktorych folklor
moze by¢ uatrakcyjnieniem, stuzac promocji wizerunku kraju lub regionu.

Przedsigwzigcia zwiazane z promocja kultury ludowej przez turystyke zalezne
sa od uzyskiwanego wsparcia ze strony samorzadow fundacji, a takze Unii Europej-
skiej. Ewentualne wsparcie finansowe przez sponsorow komercyjnych zalezne jest
od spodziewanej ogladalnosci (frekwencji), na ktora niestety czesto nie ma wplywu
wysoki poziom, ale moda®.

28 Zespoty te byly wspierane przez wiadze, ale tez, zwlaszcza do 1956 r. probowano ingerowaé
w ich repertuar, poniewaz wtadze obawiaty si¢ propagowania kultury chrzescijanskiej i kultury ,.kutac-
kiej”. Kutakami nazywano wowczas pogardliwie bogatych chlopow, ktorzy nie zgadzali si¢ na wlaczenie
ich gospodarstw do spotdzielni produkcyjnych. Takie oceny oznaczaty wtedy zagrozenie dla zespotow,
jednak migdzynarodowa stawa i osobowo$¢ Miry Ziminskiej-Sygietynskiej (,,Mazowsze”) i Stanistawa
Hadyny (,,Slask’) powodowata konieczno$¢ tolerowania proponowanego repertuaru przez wadze.

2 Mbwia ludzie, ze przed laty/ cygan wszedt do wiejskiej chaty/ sktonit si¢ babie u progu/ i po-
witawszy ja w Bogu/ prosit, by tak dobra byta/ i przy ogniu pozwolita/ z gwozdzia zgotowaé wieczerzg!/
I gwo6zdz dtugi w reke bierze/. Z gwozdzia zgotowac wieczerzg?/ To potrawa catkiem nowa!/ Baba trochg
wstrzasta glowa? Ale baba jest ciekawa/ co to bedzie za potrawa?/. Garnek zatem wody wlewa/ 1 do ognia
ktadzie drzewa/. Cygan wlozyt gw6zdz powoli/ i garsteczke prosi soli/. Hej mamuniu — do niej rzecze/
tyzka masta by si¢ zdata/ niecierpliwo$¢ babg bierze/ tyzke masta w garnek wktada/. Potem Cygan jej
powiada/ hej mamuniu, czy tam w chacie krup garsteczki wy nie macie?/ A baba juz niecierpliwa/ konca,
konca, tylko chciwa/. Garscia krupy w garnek wktada/. Cygan wtenczas czas swoj zgadl/. Gwozdz wy-
dobyl, kaszg zjadt...” [Fredro, Cygan i babal.

30 Aktualny jest tekst piosenki. 7o si¢ nie sprzeda, pani Geppert [ st. J. Cygan, muz. W. Korcz]:
,-Chciatam zaspiewac o mitosci/ Ktorej czas nigdy nie ostudzi/ Lecz powiedzieli. Nie to nie pojdzie/ Pani
Geppert, to nie dla ludzi (...) /I pouczyli, ze ich zdaniem/ To znaczy zdaniem pewnych o0sob/ Sprzedaja
rzeczy si¢ o niczym/ Napisane w przystgpny sposob/..”
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Moda na folklor, na wykorzystywanie motywow ludowych w nowoczesnej
architekturze, wzornictwie, wystroju lokali gastronomicznych i hotelarskich, folklo-
rystyczne inspiracje tworcow piosenek, jest zjawiskiem bardzo pozytywnym, choé
inspiracje te nie powinny zastepowac troski o zachowanie przejawow kultury ludowej
w jej dawnych formach3!. To takze mozliwo$¢ wykorzystywania tradycyjnych sportow
ludowych [Liponski 2008], znanych niekiedy tylko w niektorych regionach.

Jedna z pierwszych prob przedstawienia walorow kultury ludowej w kontek-
$cie ich znaczenia dla turystyki w realiach XXI w. podjat juz wspominany Midura.
Do walorow turystycznych narodowego dziedzictwa zaliczyt: zabytki budownictwa
i architektury, uktady ruralistyczne, zabytki etnograficzne, wiejskie parki i ogrody,
zabytki, archeologiczne, dzieta sztuk plastycznych, obiekty techniki, pamiatki histo-
ryczne (miejsca bitew i innych waznych wydarzen) [Midura 2002, s. 37-56]. Warto
zwroci¢ uwage, ze w jego ujeciu, przejawy kultury ludowej atrakcyjne dla turystyki
nie mieszczg si¢ jedynie w kategorii ,,zabytki etnograficzne”, gdyz z punktu widzenia
turysty w wielu przypadkach liczy si¢ przede wszystkim wyjatkowo$¢ waloru, a nie-
koniecznie formalny status, np. zabytku.

Kultura ludowa w publikacjach naukowych i popularnych dotyczacych turystyki,
a nawet wyspecjalizowanych w turystyce wiejskiej, pojawiata si¢ najpierw sporadycz-
nie. Zwracano uwage na atrakcyjnos¢ budownictwa, skansendéw, imprez; ale dtugo nie
sugerowano np. tworzenia specjalnych pakietow (np. pobytowych, wycieczkowych)
przez tworzenie wyspecjalizowanych ofert w tym zakresie. Na uwage zaslugiwaty
dziatania edukacyjne regionalnych towarzystw kultury, ktore juz na przetomie lat 80
190. XX w. dostrzegaty znaczenie kultury ludowej dla turystyki [Drzewiecki 1996,
s. 43-47]. Zagadnienia wzajemnych powiazan obu interesujacych nas dziedzin byty
bardzo dlugo marginalizowane w podrgcznikach turystyki, a niekiedy catkowicie po-
mijane w pracach dotyczacych etnografii i krajobrazu kulturowego. Mozna zaobserwo-
wac prawie catkowity brak odniesien do tych zagadnien np. w podreczniku turystyki
[Davidson 1996], czy nawet w dwutomowym podreczniku [Matachowicz 1998], w
ktorym wsrod motywow ochrony materialnego dziedzictwa polskiej wsi nie dostrze-
Z0no szansy rozwoju turystyki.

Obserwowane byto zatem niedostrzeganie znaczenia tychze atutow przez branzg
turystyczna i jej edukatordw, ale takze — niedostatek, a raczej brak wspotpracy sro-
dowisk kultury i turystyki. W prekursorskim podrgezniku geografii turystyki Polski
[Lijewski, Mikutowski 1992] zwrocono jedynie uwagge na istnienie muzedw, skan-
senow 1 osrodkow tworczosci ludowej, ich turystyczne znaczenie ograniczajac do
zwiedzania 1 uczestnictwa w imprezach. W innym cenionym podrgczniku geografii
turyzmu [Kowalczyk 1992] spostrzezenia dotyczace roli kultury ludowej zajmuja je-
dynie kilka wierszy i dotycza gléwnie skansendéw i budownictwa ludowego. Row-
niez w bardzo wartosciowym podreczniku Kruczka, wybitnego badacza i praktyka

31 Przyktadem jest kampania promocyjna ,,Moda na Mazowsze” zainicjowana przez Mazowiecka
Regionalna Organizacj¢ Turystyczna w 2014 r. [Moda na Mazowsze 2016].
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turystyki zagadnienia te ujgte sa bardzo ogdlnikowo. [Kruczek 2005]. Jednoczesnie
w wielu podrecznikach nadal powtarzany jest bezkrytycznie, dzi$ juz zdaniem autora,
nieaktualny, podzial waloréw turystycznych na: poznawcze, wypoczynkowe i specja-
listyczne [Warszynska, Jackowski 1979]%2. Zbyteczne wydzielanie kategorii waloréw
specjalistycznych nie sprzyja wyartykulowaniu walorow turystyki wiejskiej i zmaga-
niu si¢ z trwajacymi stereotypami?’.

Zagadnienia produktu turystycznego wykorzystujacego walory kultury ludo-
wej zostaly szerzej ujete w nowoczesnym podreczniku [Karczmarek et al. 20021,
W publikacji tej niestety powtdrzono obiegowa klasyfikacj¢ walorow turystycznych,
zbytecznie wyodrgbniajac kategorige walorow specjalistycznych, do ktérych zaliczono
m.in.: jeziora, rzeki, lasy; podczas gdy nalezy je rozpatrywac zardowno w kontekscie
wypoczynku (czynnego i biernego), jak tez ich znaczenia dla krajoznawcow. Istotne
z punktu widzenia turystyki kulturowej, stusznie wydzielane walory miejsc i walory
wydarzen nalezatoby rozpatrywac zarowno w aspekcie poznawczym (co na ogot czyni
si¢ przede wszystkim), ale rowniez wypoczynkowym (np. szlaki piesze, konne, rowe-
rowe prowadzace do tych miejsc).

Podobnie, na stuszne — zdaniem autora — oprotestowanie zastuguje wydzielanie
tzw. kultury wysokiej 1 jej odrgbne rozpatrywanie w kontekscie produktu turystycz-
nego polskiej wsi, co moze by¢ poczytywane jako deprecjonowanie kultury ludowej
i sprzyjac¢ kontynuacji niekonczacych si¢ dyskusji o granicach dzielacych te ,,dwie
kultury”.

Opracowania dotyczqce turystyki kulturowej w odniesieniu do turystyki wiej-
skiej, sq rozproszone, niekiedy bardzo powierzchowne, gdyz czesto nie opierajq
sie na wnikliwych analizach, a jedynie reprezentujq opinie praktykow [Cynarski,
Stupecki 2011]. To stwierdzenie wydaje si¢ stuszne, cho¢ trudno sobie wyobrazic¢
prowadzenie prac badawczych bez stosownego dialogu z praktyka. Wdrazanie in-
nowacyjnych sieciowych produktéw turystycznych propagujacych tradycyjna kul-
turg ludowa wymaga nie tylko profesjonalizmu twoércow i partnerow produktu, ale
racjonalnego, konsekwentnego zarzadzania, w tym precyzyjnego podziatu zadan
[Piotrowski, Idziak 2001]. To wtasnie brak konsekwencji i precyzyjnych ustalen

32 Wspomniana odrgbna kategoria ,,waloréw specjalistycznych” obecnie nie ma uzasadnienia,
gdyz: 1) Walory te w wielu przypadkach przestaty mie¢ takie cechy. Dzi§ uprawianie jazdy konnej,
kajakarstwa, czy nawet amatorskiej wspinaczki jest coraz bardziej powszechne. 2) Walory nazywane
specjalistycznymi maja de facto cechy waloréw poznawczych i wypoczynkowych, pojgcie wypoczynek
od dawna nie jest utozsamiane jedynie z biernym trybem wypetniania wolnego czasu.

33 Zgodnie z tymi stereotypami pobyt na wsi mial oznacza¢ wypoczynek (czgsto pojmowany jako
bierny), a pobyt w miescie — poznawanie. Przy czym pobyt turystyczny w mie$cie kojarzono przede
wszystkim ze zwiedzaniem zabytkow i udziatem w imprezach, bardzo rzadko wskazujac na wartosci np.
miejskiego folkloru [Piotrowski 2000; Piotrowski, Idziak 2001].

3 Na duze uznanie zastuguje podejmowanie przez tych autorow bardzo trudnego i ryzykownego
warto$ciowania niektorych waloréw kultury ludowe;j. Tutaj zdaniem autora prezentowanego opracowania
najwazniejsze sa przejawy wyjatkowosci, niepowtarzalnosci przejawow folkloru. Trudno zgodzi¢ sig
z zaproponowana liczbowa oceng parkow etnograficznych. Uwzglednianie takich kryteriow, jak: liczba
reprezentowanych regionow, liczba eksponatow, moze prowadzi¢ do przypadkowych wnioskow. Turysci
nie zawsze kieruja si¢ danymi statystycznymi, lecz przyciaga ich wyjatkowos¢ ekspozycji i jej oddziaty-
wanie na wszystkie zmysly, nie tyko na wzrok.
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powoduje, ze skadinad cenne inicjatywy nie spotykaja si¢ niekiedy z nalezytym
zainteresowaniem [Gawet 2011], a np. oznakowane szlaki nie sa monitorowane i nie
prowadzone sa niezbgdne korekty ich przebiegu. Dos¢ liczne opracowania maja
charakter regionalny*®, co zastuguje na uznanie, jednak réznorodnos¢ stosowanych
metod, a jednoczesnie — w petni zrozumiale indywidualne, emocjonalne podejscie
autoroéw, utrudniaja synteze. Tak np. rozpoznawanie uwarunkowan rozwoju turysty-
ki kulturowej w Bieszczadach potwierdza znaczny potencjat nie tylko dziewiczej
przyrody, ale takze jakze ztozonej historii [Bajda 2012]. Atrakcja jest odkrywanie
folkloru Bojkéw 1 Lemkoéw — danych mieszkancoéw (w wigkszosci wysiedlonych
w ramach akcji ,,Wista”. Silnymi motywami sprzyjajacymi tworzeniu atrakcyjnych
ofert turystycznych dysponuje Podlasie, znane jako kraina czysta ekologicznie, wie-
lokulturowa, tolerancyjna i goscinna. Szanse rozwoju turystyki kulturowej otwieraja
si¢ przed wieloma regionami.

10. W nowych uwarunkowaniach ustrojowych

U progu systemowych zmian w Polsce do promocji turystyki kulturowej wia-
czyly si¢ organizacje pozarzadowe. Na przyktad Mazowieckie Towarzystwo Kultury,
m.in. dzigki inicjatywom Zenona Rekosza i Kazimierza Blaszczaka, intensywnie pro-
mowalo dorobek Oskara Kolberga [Btaszczak 1999] i to nie tylko z okazji 110 roczni-
cy jego $mierci (1999), ale w statych dziataniach, w formie imprez kulturalnych, od-
czytow, podrozy studyjnych z udziatem przedstawicieli sSrodowisk kultury i turystyki®¢.

Dzi$ parki etnograficzne nie sg jak dawniej jedynie obiektami zwiedzania i w co-
raz mniejszym stopniu przypominaja (skadinad takze zmieniajace si¢) muzea tradycyj-
ne. Odwiedzajacy maja mozliwos$¢ postugiwania si¢ sprzgtami, obserwacji powstawa-
nia dziel sztuki i rzemiosta, odbywania konferencji (np. Sierpc, Ciechanowiec, Radom,
Nagawki, Przeworsk), odpoczynku, zabawy, degustacji potraw lokalnych, a nawet
organizowania imprez rodzinnych, z prawdziwymi §lubami i weselami wilacznie. Sto-
sowane sg nowoczesne urzadzenia multimedialne 1 audiowizualne. Pojawiaja si¢ coraz
czesciej liczne atrakcje dodatkowe, jak: wycieczki bryczkami, zabawy nawiazujace do
dawnych tradycji, ozywaja obiekty dostosowane do potrzeb 0séb niepetnosprawnych,
przystosowane do obstugi turystow zagranicznych, dysponujace bogata oferta publika-
cji i pamiatek. Prowadzi si¢ dziatalno$¢ edukacyjna na roznych poziomach, z edukacja
przez zabawe dla dzieci wlacznie.

3% Na szczegoélne uznanie zastuguje inicjatywa srodowiska poznanskiego i gnieZnienskiego $rodo-
wiska naukowego, przejawiajaca si¢ wydawaniem elektronicznego czasopisma naukowego [Turystyka
kulturowa].

3 Mazowieckie Towarzystwo Kultury przyznawato tworcom ludowym nagrody ,,Oskary Kolber-
ga”, propagowato jego dorobek, wskazujac godne odwiedzenia miejsca. Utworzenie kolbergowskiego
szlaku turystycznego bytoby jednak trudne, poniewaz Kolberg odwiedzil i opisywat wszystkie regiony
kraju.
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W ostatnich latach wspoétdziatanie sfery kultury (w tym kultury ludowej i tury-
styki wiejskiej) staje si¢ zastuga samorzadoéw oraz lokalnych organizacji pozarzado-
wych, m.in. lokalnych grup dziatania (LGD), wspieranych srodkami Unii Europej-
skiej. Jednak z nielicznymi wyjatkami sg to inicjatywy o zasiggu przede wszystkim
lokalnym, a wigc nie majace jeszcze wigkszego wptywu na rozmiar turystyki przyjaz-
dowej. Do udowodnienia lub odrzucenia pozostaje hipoteza autora, ze propagandowy
(lub odczytywany w latach PRL — jako propagandowy) wydzwigk prezentacji folkloru
np. w trakcie uroczystosci panstwowych lub ich okresowe przesycenie, odwracato
uwage od tego zagadnienia czgsci potencjalnie zainteresowanych. Dlatego tez moze
w powszechnym obiegu znalazty si¢ wowczas nieco lekcewazace w swoich intencjach
»wedrowki z Kolbergiem po kraju”, czy tez komentarze ,,wie$ tanczy i Spiewa” majace
wyrazi¢ rzekome znuzenie ta tematyka, a faktycznie wynikajace chyba tylko z oceny
niektorych form prezentacji folkloru. Trzeba jednoznacznie stwierdzi¢, ze gloszenie
takich hasetl potwierdzato jedynie niewiedzg i brak kultury i niewiedzg ich autorow.
Potwierdzeniem doceniania ojczystego folkloru byta wzrastajaca frekwencja na kra-
jowych i1 zagranicznych koncertach, zwlaszcza wspomnianych juz zespotow ,,Mazow-
sze” i ,,Slask” [Ambrozewicz 1993, s. 50-72]*". Nadal duzym zainteresowaniem ciesza
np. festiwale folkloru ziem gorskich, konkursy palm wielkanocnych w kurpiowskiej
wsi Lyse, Miodobranie Kurpiowskie, liczne imprezy organizowane przez tak zastu-
zone organizacje, jak np. Zwiazek Podhalan, Zrzeszenie Kaszubsko-Pomorskie, ktore
nawet w trudnych latach PRL zawsze zachowywaly swoja tozsamo$¢. Trzeba docenié
wysitki kosciolow roznych wyznan, dzigki zabiegom ktorych utrzymano np. tradycyj-
ne procesje Bozego Ciata w strojach ludowych w Lowiczu, morskie pielgrzymki ry-
backie (Hel-Puck-Swarzewo), procesje konne na Opolszczyznie, a takze zgromadzono
cenne eksponaty etnograficzne w wielu miejscowosciach®®.

Atrakcyjne oferty zwiazane z propagowaniem kultury ludowej przygotowuja
niektore biura podrdzy, choc jest to jednak nadal oferta niewielka i ograniczajaca
si¢ do propagowania najbardziej znanych regionéw (Kaszuby, Podhale, Lowickie)
i wielkich wydarzen roku obrzgdowego. Oferty te ze zrozumiatych wzgledow ciesza
si¢ zainteresowaniem takze turystow zagranicznych, w tym polonijnych®. Pojawiaja
si¢ tez czesciej oferty przygotowywane na zlecenie, np. udziat w zainscenizowanym
weselu. Elementy folkloru bywaja wlaczane do programow turystyki motywacyjnej
i biznesowej, a takze do ofert hoteli. W wielu regionach kraju powstaja szlaki folk-
lorystyczne, ktorych tworcy coraz czgsciej nie ograniczaja si¢ juz do promocji archi-

37 Szczegdlna popularnosé zyskiwaly wystepy tych zespotéw w §rodowiskach polonijnych.

38 Na przyktad na Spiszu, Orawie, Podhalu, w Opoczynskiem, Rawskiem, Lowickiem, Sieradz-
kiem; w rejonie Zbaszynia, Szamotut i Krobi (Wielkopolska) ksi¢za zachgcali i zachgcaja do noszenia
strojow ludowych i kultywowania tradycji roku obrzgdowego, rzemiost artystycznych; takze w przeswiad-
czeniu, ze spowoduje to wzrost zainteresowania ze strony turystow.

% Forum Turystyki Przyjazdowej dziatajace przy Polskiej Organizacji Turystycznej [www.pot.
gov.pl] jest platforma wymiany do$wiadczen i wspolpracy w zakresie ksztattowania oferty turystyczne;j.
Wigkszo$¢ biur podrozy wspotpracujacych w ramach Forum deklaruje propagowanie kultury ludowe;j
w przeswiadczeniu, ze taka oferta przyczyni si¢ do uzyskiwania przewagi konkurencyjnej dla polskiej
branzy turystyczne;j.
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tektury drewnianej i tworcow*, ale takze tradycyjnych potraw, czgsto w powiazaniu
z obyczajowoscia, wystrojem lokali gastronomicznych. Jak pokazuje doswiadczenie,
powyzsze walory coraz czgsciej nie sa jedynie jednym z motywow wizyt turystycz-
nych, ale motywem podstawowym.

Propagowaniem kultury ludowej przez kreowanie produktow turystycznych
zajmuje si¢ od 2001 r. Polska Organizacja Turystyczna (POT) i wspolpracujace z nia
regionalne (ROT) i lokalne organizacje turystyczne (LOT), a takze wspomniane juz
lokalne grupy dziatania (LGD) funkcjonujace na wsi i w matych miastach [Krajowa
Sie¢ Obszarow Wiejskich 2014], prezentujace efekty swojej pracy m.in. podczas tar-
gow turystycznych. Wazna role odgrywa certyfikacja produktéw turystycznych, pro-
wadzona przez POT [Certyfikowane produkty turystyczne 2016]. Wsrod takich produk-
tow zwiazanych z oferta polskiej wsi wymieni¢ mozna m.in.: ,,Matopolska wie$ dla
dzieci”, "Malopolska wies$ pachniata ziotami”, Spalski jarmark artystow i r¢kodzieta
ludowego; Skansen rzeki Pilicy w Tomaszowie Mazowieckim, Slaskie smaki, szlaki
architektury drewnianej w potudniowych wojewodztwach Polski, Szlak zelaza i ko-
walskich tradycji w okolicy Wojciechowa i Nalgczowa, Dni rybaka w Katach Rybac-
kich, Suwalski jarmark folkloru, szlak garncarski w okolicy Suwatk. Inicjatywy te sa
wspierane finansowo przez Unia Europejska.

Niewatpliwa zachgte do promocji szerszego udziatu kultury ludowej w budo-
waniu polskiej oferty turystycznej stanowia szkolenia, konferencje, targi turystyczne,
platformy internetowe. Idea zblizenia turystyki i kultury bliska jest Polskiej Federacji
Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne” i zrzeszonym w niej stowarzyszeniom
agroturystycznym. Inicjatywy konsolidacyjne, zmierzajace do szerszej integracji z tu-
rystyka, wywodza si¢ takze z kregdw zarzadzajacych muzeami, w tym zlokalizowany-
mi na wolnym powietrzu. Maja w tym duze zastugi powstate w 1998 r. Stowarzyszenie
Muzeow na Wolnym Powietrzu w Polsce [Historia Stowarzyszenia Muzeow... 2014],
ale rowniez krajowe i lokalne porozumienia muzedw, czego dowodem jest ich coraz
bogatsza oferta prezentowana w trakcie targow turystycznych.

Efektem sa: nowe gospodarstwa agroturystyczne, z bogatsza oferta dla gosci;
cenne inicjatywy srodowiska tworcow kultury ludowej, zacie$nienie wspotpracy in-
stytucji, organizacji i 0sob, a przede wszystkim relatywnie tania i warto§ciowa oferta
i dodatkowe zrodta dochodow dla spotecznosci wiejskich z zapewnieniem ochrony
zagrozonego dziedzictwa kultury.

Na wsi powinnis$my przede wszystkim odpoczywac, a miasto — zwiedzac. Nic
bardziej btednego, wszak mozna zwiedza¢ wie$ i wypoczywaé (czgsto czynnie), ale
najlepiej w innym miescie. Poza tym w mie$cie mozna nie tylko poznawac zabytki,
ale np. folklor. Pozyteczny dla mieszkanca wsi moze by¢ wypoczynek w innej wsi.
Liczy si¢ zmiana otoczenia, a takze mozliwo$¢ samodzielnego wyboru sposobu wypel-

4 Do Podlaskiego Szlaku Rekodzieta wlaczono w 2013 r. jeden z najstarszych szlakow tematycz-
nych, czyli Szlak Twoércow Ludowych Puszczy Knyszynskiej, ktory powstat w latach 90. XX w., dzigki
innowacyjnej wspolpracy etnografow, muzealnikow, historykow, przyrodnikow, specjalistow marketingu
terytorialnego i turystyki.
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niania wolnego czasu. W tym wolnym czasie cenna jest zawsze spokojna i wywazona
refleksja, ktora pozwoli na takie zmiany myslenia i postgpowania — po powrocie do
pourlopowych realiow.

Wypoczynek wakacyjny, urlopowy, weekendowy, jest szansa do polemiki z wielo-
ma stereotypami. Oto mieszkancom miast wmawiano, ze powinni wylacznie wypoczy-
wac na wsi, a niektorzy nawet uwazaja, ze mieszkancy wsi w ogoéle nie powinni nigdzie
wyjezdzaé, gdyz zyja w zdrowym Srodowisku. Z kolei inni twierdza, ze pracownicy
turystyki nie powinni korzystac¢ z urlopdw, gdyz turystyke uprawiaja przez caty rok (!).

Dlatego tez — co nalezy powtarzac stale — tak wazne jest pokonywanie tych
i innych stereotypow, przez ksztaltowanie $wiadomosci wobec wartosci turystyki, za-
roéwno postrzeganych od strony sfery popytu, jak i podazy.

Kogo warto (nalezy) przekonywa¢ do nakreslonych idei? Peinej listy odbior-
cOw nie uda si¢ nigdy zestawi¢. Tym wigksza szansa w przekonywaniu, im jezyk
i argumenty sa bardziej dostosowane do odbiorcy. Do czego mamy przekonywac? Do
dostrzegania pigkna ludowego dziedzictwa, do dumy z jego posiadania, do potrzeby
jego ochrony i popularyzacji, by nie powiedzie¢ wreszcie — do pozyskiwania korzysci
finansowych z tytulu organizacji i obstugi, ale i do uprawiania turystyki. Uprzystep-
nienie kultury ludowe;j to jej ,,racjonalne dawkowanie”, zwlaszcza wobec 0sob nie
doceniajacych jej potencjatu, podatnych na negatywne wptywy ztych opinii, wierne
stereotypom. Festiwale (nie tylko wyspecjalizowane w folklorze), targi turystyczne,
kampanie promocyjne kraju, regionéw i miast i nie powinny jednak tworzy¢ albo
utrwala¢ wizerunku naszego kraju, kojarzonego zwlaszcza za oceanem do niedawna
niekiedy jedynie z folklorem.

Pragniemy, aby Polska nazywata si¢ krajem innowacyjnym? Niech jedna z tych
innowacji bedzie poszanowanie tradycji nie klocace sig przeciez z wyborem przyszto-
sci. Jesli beda ja nadal oznaczac np. kontrasty kulturowe to nalezy te fakty postrzegac
jako bogactwo, tez szans¢ na pozyskiwanie turystow, ktorzy zawsze poszukuja od-
miennosci [Piotrowski 2000]. Niech jednak przenikanie kultur nie oznacza zastegpo-
wania jednych — stabszych, innymi — silniejszymi. Jesli kraj pragnie nadal nazywacé
si¢ tolerancyjnym, powinien wykorzystywac szansg, jaka daje turystyka, sprzyjajaca
zawsze tagodzeniu nastrojow spotecznych. Bezposrednie relacje Polska — Polonia,
miasto — wie$, nie obudowane opiniami ,,posrednikow” zbliza te srodowiska, a ich
przedstawiciele rzadziej beda si¢ sobie wzajemnie dziwic, a czgsciej — wzajemnie
podziwiac¢ [Piotrowski, Idziak 2001]. By¢ moze rzadziej pojawiaé si¢ beda po stronie
miasta i wsi wspomniane juz hasta z odcieniem ztosliwosci ,, Wedrowek z Kolbergiem
po kraju”, ,,Czy wie$ tanczy i Spiewa”. Idei zblizenia spoteczno$ci miasta i wsi niewat-
pliwie postuzy powstate w 2015 r. Muzeum Stoika w Warszawie*'.

4 Stowo stoik pojawito si¢ w najnowszych stownikach w zupetnie innym znaczeniu. Twdrca wspo-
mnianego muzeum (w siedzibie Muzeum Techniki w Warszawie), jest redaktor Marek Traczyk. Autor
artykutu, wpierajacy t¢ ideg zadaje m.in. nastgpujace pytanie: ,,Czy nazywanie stoikami 0sob o wiejskich
korzeniach, dzi§ mieszkajacych w miastach i powracajacych po kazdym weekendzie na wsi do miejskich
pieleszy, obdarzonych stoikami, miatoby te osoby obrazi¢, a jesli tak, to wlasciwie dlaczego?
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Whioski

Obszerne tomy dziet Oskara Kolberga wymagaja popularyzacji, publikacji cyta-
tow, a takze inspirujacych wskazan metodycznych. Autor opracowania, bedacy zwolen-
nikiem uwaznego studiowania historii (i wysnuwania z niej wnioskow), ma §wiadomosé¢
zmieniajacych si¢ uwarunkowan rzutujacych na ksztattowanie sig relacji migdzy sfera
turystyki i kultury. Wydaje sig, ze relacjom turystyki i kultury potrzebna jest pewna sta-
bilizacja. Motywami sprzyjajacymi pielggnowaniu i propagowaniu szeroko rozumianego
folkloru jest teraz: swiadomos¢ jego zagrozenia w wyniku globalizacji i przyspieszonego
tempa zycia, ale tez argument ekonomiczny — szansa pozyskiwania wptywow z tytutu
obstugi ruchu turystycznego, wptywow osiaganych przez przedstawicieli roznych za-
wodow. Cenne sg prowadzone w wielu osrodkach akademickich analizy ofert turystyki
wiejskiej 1 preferencji korzystajacych z tych ofert. Wydaje sig jednak, ze kreatorom
i propagatorom tego produktu nie powinno brakna¢ wiedzy i zapatu do poszukiwania
nowych koncepcji. Nie powinno to — zdaniem autora — przyczynia¢ si¢ jedynie do kaz-
dorazowego schlebiania gustom mieszkancoéw miast, m.in. przez usilne dazenie do upo-
dabniania ofert gospodarstw wiejskich do propozycji hoteli czy osrodkéw wezasowych.

Koncepcji jeszcze wigkszego wykorzystania potencjatu kultury ludowej dla tury-
styki polonijnej moze by¢ bardzo duzo, a szansa ich powodzenia w duzym stopniu za-
lezy od roznorodnosci propozycji. Celowe jest utworzenie kluczowego osrodka ogni-
skujacego potencjat polskiej kultury ludowej. Powinna to by¢ dziatalno$¢ sprzyjajaca
koordynacji pewnych dziatan, lecz w kazdym przypadku wspotpraca nie wymuszona
i nie zagrazajaca najwickszemu walorowi folkloru, jakim jest jego autentycznosc¢,
a wigc roznorodnosc¢*. Utworzenie centralnej bazy informacyjnej o ofertach turystyki
kulturowej z mozliwoscia wyszukiwania ofert wedtug réznych kryteriow.

Do innych waznych zadan naleza:

* Zapewnienie sprawnego przeptywu aktualnych informacji o osobach, miejscach,
wydarzeniach propagujacego folklor.

* Kompleksowa oferta parkéw etnograficznych i muzedéw powiazana z edukacja,
rozrywka, wypoczynkiem, organizowaniem imprez biznesowych, rodzinnych —
skierowana do Polonii. Warto rozwazy¢ spotkania polskich i polonijnych zespotow
folklorystycznych w skansenach.

*  Wilaczanie do programow imprez folklorystycznych prezentacji oferty turystyki
wiejskiej, w tym agroturystyki.

*  Promowanie kultury ludowej na targach (nie tylko turystycznych).

* Promowanie kultury ludowej w §rodowiskach polonijnych, zaréwno wyjazdy
tworcow do osrodkow polonijnych, jak 1 wykorzystywanie pobytow przedstawi-
cieli Polonii w kraju do ukazania im atrakcji kultury ludowe;j.

“2 Trzeba pamigtaé, ze pojecie koordynacji zle zakorzenito si¢ w pamigci wielu Polakow, gdyz
kojarzone byto z odgérnymi wptywami. W sferze turystyki i kultury szczegolnie liczy si¢ wolnos¢, sa-
modzielne decydowanie o sposobie wypeliania wolnego czasu, czy ewentualnie o podjgciu nietatwych
zadan, zwigzanych z obstuga ruchu turystycznego.
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Opracowanie, wdrozenie i wypromowanie tras tematycznych prowadzacych do
osrodkow kultury ludowej wraz z ozywianiem tych szlakow. Niezbgdna wspot-
praca wielu partneroOw i sponsorow.

Literatura turystyczno-krajoznawcza przyblizajaca kulturg ludowa (przewodniki,
informatory, mapy — takze w wersji elektroniczne;j.

Promocja obiektow i atrakcji kultury ludowej w miejscowosciach i na trasach
tranzytowych (oznakowanie turystyczne, kolportaz materialdéw promocyjnych
w obiektach na trasie).

Imprezy tematyczne — zgodne z kalendarzem imprez i organizowane na zlecenie.
Programy turystyki edukacyjnej dla mlodziezy polonijnej, uwzgledniajace aktyw-
ne poznawanie kultury ludowej wraz z nauka $piewu, tradycyjnych rzemiost itd.
Organizacja pobytow dla odkrywcow (r6znych pokolen) potaczonych z bezposred-
nim poznawaniem folkloru (nagrania, wywiady z tworcami, filmowanie, plenery
malarskie i1 fotograficzne).

Propozycje wycieczek szlakiem wybitnych znawcéw i1 popularyzatorow kultury
ludowej: Zygmunta Glogera, Oskara Kolberga, Tadeusza Sygietynskiego, Miry
Ziminskiej-Sygietynskiej, Stanistawa Hadyny.

Konkursy tradycyjnych gier terenowych popularyzujace kulturg ludowa.
Wykorzystywanie tradycyjnych sportow i gier ludowych w ozywianiu programow
pobytu.

Certyfikacja pamiatek propagujacych folklor (dzieta artystéw ludowych, inspiracje
wspolczesne).

Roézne inicjatywy, uzaleznione od specyfiki miejsc, por roku, wreszcie — a moze
niekiedy przede wszystkim — od kreatywno$ci i talentow organizatorskich.
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