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ABSTRACT

This article attempts to identify the key
characteristics of the leisure and celebrity
gossip magazines. Using a broad range
of qualitative and quantitative methods
of analysis, the author tries to answer

the following questions: What media groups
were most active in that market segment?
Who are the target readers of the leisure
and gossip press? What are the future
prospects of that press segment in

a rapidly changing media landscape?
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ABSTRAKT

Artykut stanowi probe charakterystyki
magazyndéw rozrywkowo-plotkarskich. Bazuje
na metodzie analizy zaré6wno jako$ciowej, jak
i ilosciowej przeprowadzonej w badanej grupie
typologicznej. Autorka starata si¢ odpowiedzie¢
na pytania: jakie grupy medialne inwestowaty
w ten segment prasowy, ktore magazyny

byly najistotniejsze, do kogo adresowano
magazyny rozrywkowo-plotkarskie oraz jaka
jest przyszto$¢ tego segmentu prasowego na
dynamicznie zmieniajacym si¢ rynku mediow.
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Streszczenie

Prasa kobieca, mimo ekspansji nowych mediow, to nadal dochodowy i popularny segment polskiego rynku pra-
sowego, na ktorym wcigz debiutuja nowe magazyny tj.: luksusowy magazyn ,,Uroda Zycia”, rozrywkowo-plotkarski
tygodnik ,,Nowy Czas” czy nalezaca do grupy magazyndw true story ,,Magia Mitosci”. Koncerny z zagranicznym
kapitatem, ktore zdominowaty polski rynek czasopism wielkonaktadowych, tj.: Bauer Media, Burda International
czy Edipresse Polska wciaz poszerzaja swoje portfolia, aby generowaé zyski i zmniejsza¢ koszty produkcji zawar-
tosci. Od 2001 roku w grupie magazynéw adresowanych do kobiet mozna zaobserwowac proces poglebiajacej si¢
segmentacji, ktory bazuje na doktadnym okresleniu grupy docelowej, w obrebie kazdego subsegmentu prasowego.
Przyktadem takiego precyzyjnie wyodrgbnionego segmentu sg magazyny rozrywkowo-plotkarskie, ktore w latach
1994-2016 cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem wsrod czytelniczek.
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Prasa kobieca, mimo dominacji telewizji i ekspansji nowych mediow, to nadal
dochodowy 1 popularny segment polskiego rynku prasowego. Wcigz poszerzany
0 nowe magazyny, tj. ,,Nowy Czas”, ,Retro”, ,,Magia Mitosci” czy ,,Uroda Zycia”
adresowane do roéznych grup docelowych. Rozwoj czasopism skierowanych do Zen-
skiego odbiorcy wyrazajacy si¢ w wielosci tytulow zardwno ogolnotematycznych,
jak 1 tych o tresciach specjalnych, poswigconych jednej wiodgcej dziedzinie byt
jednym z czynnikow wplywajgcych na subsegmentacje wewngtrz prasy kobiecej!.
Nasycony rynek prasowy wptynal takze na sposob postgpowania samych wydaw-
cow, ktorzy szukali nisz wydawniczych przynoszacych zyski. Efektem takich dzia-
fan byto powstanie nowych, tematycznych subsegementéw prasowych: kulinarnego,
typu people, o dekoracji domu i ogrodu, parentingowego, o modzie i urodzie, true
story oraz prasy rozrywkowo-plotkarskiej. Magazyny tworzace poszczegdlne grupy
periodykow rywalizowaty miedzy sobg o czytelniczki, wyniki osiggane ze sprzedazy
egzemplarzowej i o reklamodawcow.

Rozbudowywanie subsegmentow prasowych i specjalizacja wydawnicza staty si¢
jednym ze sposobow postgpowania na nasyconym rynku prasowym. Rynku, ktory
borykat si¢ ze spadkiem wplywow ze sprzedazy egzemplarzowej, kryzysem w branzy
reklamowej i dynamicznym rozwojem stron internetowych, mediow spotecznoscio-
wych 1 blogdw oferujacych réznego typu porady, informacje oraz kreujacych styl
zycia. Dzieki konwergencji mediow rozumianej jako: ,,wielowymiarowe zjawisko
przemiany mediow, prowadzacej do ich upodobnienia i integracji”? firmy medialne
mogly raz wyprodukowang zawarto$¢ rozpowszechnia¢é w innych tytutach praso-
wych, portalach internetowych i aplikacjach mobilnych, ktoérych byly wlascicielami.
Dlatego rozbudowywanie oferty o podobnej tematyce stato si¢ niezwykle popularne
wsérod wydawcdw. Na poparcie tego faktu mozna przypomnieé, ze Edipresse Polska
zdominowata segment magazynow parentingowych, Bauer pras¢ typu true story
1 magazyny repertuarowe, natomiast Burda poradnikowe. Koncerny poszerzaty te
subsegmenty, w ktorych miaty juz po kilka tytutéw. Dzigki temu mogly obniza¢ koszty
zwigzane z produkcja zawartoSci. Te¢ samg zawartos¢ wykorzystywano, w niewiele
zmienionej formie, kilkakrotnie. Dla reklamodawcow przygotowywano specjalne

1 Wigcej na temat segmentacji i subsegmentacji zob.: 0. Dgbrowska-Cendrowska, Coraz

wiecej specjalizacji, czyli dziatalnos¢ koncernow z zagranicznym kapitatem na polskim rynku prasowym,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2012, nr 1-2, s. 43-55.
2 K.Kopecka-Piech, Leksykon konwergencji mediéw, Krakéw 2015, s. 18.
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pakiety laczace reklam¢ w réznych magazynach adresowanych do podobnych lub
takich samych grup docelowych. Jedna osoba pehita funkcj¢ redaktora naczelnego
w kilku periodykach.

Artykut stanowi probe diagnozy jednego z subsegmentow prasy kobiecej — maga-
zyndéw rozrywkowo-plotkarskich okreslanych takze mianem yellow press. Autorka
probowata odpowiedzie¢ na pytania: jacy wydawcy inwestowali w ten subsegment
prasowy, jakie byly najwazniejsze tytuly, do kogo adresowano magazyny rozryw-
kowo-plotkarskie oraz jaka przyszto$¢ rysuje si¢ przed tego typu prasa?

Ramy czasowe przyjete w badaniach wyznaczaja dwie daty. Rok 1994 to debiut
,»Zycia na Gorgco” — prekursora tego segmentu prasowego. Autorka zakonczyta
badania na 2015 roku, co zostato podyktowane wymogami formalnymi zwigzanymi
z publikacja badan. Wydaje sie, ze taka perspektywa czasowa pozwolila na uchwy-
cenie dynamiki przemian i zaangazowania koncernow z zagranicznym kapitatem
W ten segment prasowy.

Magazyny rozrywkowo-plotkarskie
— proéba typologii i klasyfikacji

Walery Pisarek zauwazyl: ,,zadanie klasyfikacji prasy czeka na swego Mendelejewa.
Na razie jednak nic jego nadejscia nie zapowiada. A tymczasem gazety i czasopisma
rodzg si¢ i umierajg, na ich miejsce ukazuja nowe, coraz bardziej zréznicowane™.
Mimo ze od publikacji tych stow mingto prawie 40 lat s3 one wcigz aktualne.
Dlatego badacze prasy odwotuja si¢ do innego podziatu, zwanego typologia, ktory
okazuje si¢ niezmiernie przydatny w naukach humanistycznych, czgsciowo takze
w spotecznych. Niezwykle istotny jest takze w prasoznawstwie.

W Encyklopedii wiedzy o prasie czytamy:

typologia wytworow drukowanych, z punktu widzenia wiedzy o prasie, systematyzujacy
zabieg, ktorego celem jest wyroznienie wérod wytwordw drukowanych szczeg6élnych
podgrup posiadajacych istotny zwigzek z wydawnictwami periodycznymi. Zabieg ten
pozwala ukaza¢ ztozona i niejednolita natur¢ wydawnictw periodycznych na tle innych
wytworow drukowanych?,

Pisarek podkresla, ze typologia polega na grupowaniu przedmiotéw lub zjawisk
na zasadzie ich podobienstwa do wybranego wzorca. Taki wzorzec, zdaniem bada-

3 W. Pisarek, Prasa nasz chleb powszedni, Wroctaw 1978, s. 17.
4 S.Dziki, Typologia wytworéw drukowanych, [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslan-
ka, Wroctaw 1976, s. 242.
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cza, moze by¢ ,,albo abstrakcyjna konstrukcja pojeciowa [wtedy nazywa si¢ typem
idealnym], albo jakim$ konkretnym przedmiotem uznanym za najbardziej reprezen-
tatywnego przedstawiciela danej grupy [wtedy si¢ nazywa typem empirycznym|]™.
W Stowniku terminologii medialnej natomiast znajduje si¢ hasto — typologia prasy,
a w nim okreslenie pojecia typologia, ktora zdefiniowano jako: ,,porzadkowanie
elementow zbioru wg ich podobienstwa do wybranych typow. Krzyzuje si¢ z klasy-
fikacja czyli porzadkowaniem elementow w zbiorze wg kryteriow™®. Zatem podziat
na klasy dokonywany wedtug okreslonych kryteriow musi by¢ roziaczny. Podziat
na typy natomiast nie musi i zwykle nie jest’.

Postugujac si¢ zaproponowanymi przez Pisarka kryteriami klasyfikacji prasy
drukowanej® mozna stwierdzi¢, ze periodyki rozrywkowo-plotkarskie to grupa
ilustrowanych, wielkonaktadowych lub masowych magazyndéw, najczesciej tygo-
dnikéw, adresowanych do zenskiego odbiorcy, poruszajacych tresci rozrywkowe,
zwigzane z zyciem znanych postaci, petnigce funkcje rozrywkowa i poradnikows.
Odnoszac si¢ do typologii czasopism® i probujac magazyny rozrywkowo-plotkarskie
przyporzadkowa¢ do typu empirycznego mozna stwierdzi¢, ze sg to czasopisma
podobne do ,,Wochenend”, czyli wielkonaktadowe, ilustrowane, kolorowe, tygo-
dniowe magazyny informacyjno-rozrywkowe, na tamach ktorych tresci informacyj-
ne dotycza, czgsto niesprawdzonych, sensacyjnych informacji z zycia prywatnego
i zawodowego celebrytow, aktorow, politykoéw. Wzorcem empirycznym na polskim
rynku prasowym bedzie ,,Zycie na Goraco” wydawane przez koncern Bauer Media
Polska, ktory stat si¢ punktem odniesienia dla pozostatych wydawcow oferujacych
czytelniczkom kolejne periodyki.

Ryszard Filas analizujac rynek czasopism w Polsce wyr6znil na nim 22 katego-
rie pism, ktore konkuruja mi¢dzy soba o czytelnikow i reklamodawcow!?. Badacz
zaproponowat w ten sposob 22 segmenty prasowe, w ktorych jego zdaniem miesz-
czg si¢ niemal wszystkie ukazujace si¢ w Polsce czasopisma. Na pewno wszystkie
wielko- 1 $rednionakladowe. Magazyny, tj.: ,,Zycie na Gorgco”, ,,Na Zywo”, czy
»Rewia” zostaly okreslone mianem rozrywkowo-plotkarskich. Autorka w pehi sig
zgadza z zaproponowang nazwa, ktora jak wynika z prowadzonych badan koreluje
z zawarto$cig periodykow tworzacych te kategorig. Nie mozna przyja¢ nazewnic-

5 W.Pisarek, Prasa nasz chleb...,s. 17.

¢ Tenze, Typologia prasy, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006,
s. 223.

7 Wigcej na ten temat zob.: S. Dziki, Wstep do typologii wspdtczesnej prasy polskiej, Krakéw
1989, s. 3-6.

8 W.Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 128—131.

9 Tamze, s. 134—137.

10 Typologi¢ czasopism na polskim rynku wedtug stopnia ich powodzenia naktadowego w latach
2001-2006 zob.: R. Filas, Polskie czasopisma w XXI wieku — rozwdj czy kryzys?, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 2007, nr 1/2, s. 28.
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twa, ktore stosowali wydawcy tychze periodykow okreslajac je mianem czasopism
poradnikowo-rozrywkowych!!. Nie oddaje ono charakteru tychze pism i zostato zare-
zerwowane dla magazyndéw poradnikowo-rozrywkowych, tj. ,,Pani Domu”, ,,Tina,”
czyli dla wielotematycznych dwutygodnikow tzw. najnizszej potki.

Wydawcy

W latach 1994-2016 na polskim rynku prasowym zadebiutowato 11 magazyndéw
rozrywkowo-plotkarskich. Najwiecej, 8 czasopism, nalezalo do koncernu Bauer Media
Polska. Siedem z nich firma wprowadzita jako swoje tytuty. Jeden, ,,Na Zywo”
dotaczyt do oferty w 2007 roku. Prawa do pisma zostaly kupione od koncernu Axel
Springer Polska, ktory zrezygnowat z wydawania pisma. Po jednym periodyku miaty
Gruner + Jahr Polska i Edipresse Polska.

O firmach z zagranicznym kapitatem na polskim rynku prasowym napisano juz
wiele, dlatego w tym miejscu autorka skupita si¢ jedynie na tych wydarzeniach,
ktore z perspektywy przyjetego tematu wydaja si¢ najistotniejsze. Koncern Bauer
Media zaczal dziata¢ w 1991 roku. Swoja dziatalno$¢ wydawnicza rozpoczat od
miodziezowego ,,Bravo”!?. Kolejne lata charakteryzowaly sie stalym powieksza-
niem oferty prasowej adresowanej do kobiecego odbiorcy. Tym sposobem, w latach
1992-1994, czytelniczki otrzymaly tygodnik poradnikowo-rozrywkowy ,,Tina”,
poradnikowy miesigcznik ,,Swiat Kobiety” oraz rozrywkowo-plotkarski tygodnik
,Zycie na Goraco”.

Dwadziescia pig¢ lat dziatalnosci firmy na polskim rynku to nieustanna praca
nad budowaniem i umacnianiem pozycji wlasnych periodykow. Ta konsekwent-
na strategia zaowocowala pozycja lidera wsrod wydawcow pracy. Warto nadmie-
ni¢, ze tytuly Bauera nalezace do réznych subsegmentéw prasy kobiecej od lat
osiagaja najwyzszg sprzedaz egzemplarzowa w swoich grupach typologicznych.
Mozna tu wspomnie¢ choc¢by o: ,,Chwili dla Ciebie”, ,,Twoim Stylu” czy Swiecie
Kobiety”.

Axel Springer wszedl na polski rynek w 1994 roku po starannym przebadaniu
potrzeb i mozliwosci polskiego czytelnika. Rozpoczal naturalnie od prasy kobiecej:

I Porady pojawiaja si¢ niemal we wszystkich czasopismach. Staty si¢ nierozerwalng czeScig

oferty medialnej. Autorka stawia teze, ze staty si¢ towarem, ktéry przyczynia si¢ do wzrostu zaintere-
sowania periodykami, a co si¢ z tym wiaze takze wzrostem sprzedazy egzemplarzowej i zadowalajagcym
poziomem zyskéw z reklam.

12 T. Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem, Kielce 1998, s. 218; Wiasnosé
medialna i jej wptyw na pluralizm oraz niezaleznos¢ mediow, red. B. Klimkiewicz, Krakéw 2005,
s. 75-76.
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,Pani Domu”, ,,Sekretow Serca” i ,,Olivii”. W 1995 roku koncern zainwestowat
w magazyny rozrywkowo-plotkarskie wprowadzajac ,,Na Zywo”, ktére w ofercie
firmy funkcjonowalo do 2006 roku!3. Wydaje sig, ze usuniecie periodyku byto $ci-
sle zwigzane z przeksztalceniami wewnatrz koncernu. W 2007 roku mialy miejsce
transakcje, ktore docelowo doprowadzily do zmiany profilu firmy. Zarzad Axel
Springer Polska podjat ryzykowna decyzj¢, mianowicie wymienil cztery dochodo-
we tytuty kobiece: ,,Olivi¢”, ,,Pania Domu”, ,,Sekrety Serca” oraz ,,Cienie i Blaski”
na dziennik sportowy ,,Przeglad Sportowy” nalezacy do Marquard Media Polska.
Tym sposobem od 2007 roku Axel Springer Polska nie wydaje magazyndéw adre-
sowanych do kobiet. Swoja dziatalnos¢ wydawnicza skoncentrowal na ofercie
adresowanej do me¢zczyzn.

Kolejnag firma, ktora zainwestowala w segment magazyndéw rozrywkowo-plot-
karskich byt koncern ze szwajcarskim kapitatem, Edipresse Polska. Rozpoczat
swoja dziatalno$¢ na polskim rynku prasowym w 1995 roku'* od przejecia udzia-
Iow innego szwajcarskiego koncernu — Jean Frey AG, ktory funkcjonowal na
polskim rynku prasowym od 1993 roku'>. Po przejeciu Domu Wydawniczego
,Helvetica” Edipresse stato si¢ wydawcg ,,Przyjaciotki”!®. Wkrotce do oferty dotg-
czono magazyn dla rodzicow ,,Mamo to Ja” i miesigcznik typu people, ,,Viva”.
W 2015 roku zadebiutowat dwutygodnik ,,Na Czasie”. Warto podkresli¢, ze w latach
1995-2016 firma skoncentrowata swoje dziatania wydawnicze tylko i wylacznie na
zenskim odbiorcy.

Trzeba w tym miejscu wspomnie¢ o Gruner + Jahr Polska, koncernie ktory
zadebiutowat w Polsce w marcu 1993 roku oferujac czytelniczkom poradnikowy mie-
siecznik ,,Claudia”!’. Poza takimi tytutami jak: ,,Naj”, ,,Moje Gotowanie”, ,,Rodzice”
czy ,,Focus”, koncern wprowadzil rozrywkowo-plotkarski tygodnik ,,Halo”. Po dwu-
dziestu latach dziatalnosci na polskim rynku, w grudniu 2013 roku, koncern zostat
przejety przez Burde Media Polska.

13 Wigcej na ten temat zob.: O. Dabrowska-Cendrowska, Niemieckie koncerny prasowe

w Polsce w latach 1989-2008. Dziatalnos¢ wydawnicza — upowszechnianie tresci — sposoby oddzia-
tywania na czytelnikow, Warszawa 2009, s. 110-111.

14 0d kwietnia 1995 roku do paZzdziernika 1998 roku firma funkcjonowata pod nazwg Dom
Wydawniczy ,,Helvetica”.

IS5 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 174.

16 Z. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie — lata dziewiecdziesiate, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 1998, nr 1-2, s. 31.

17 Zob. Z. Sok 61, Polsko-niemieckie magazyny kobiece w latach 1990-1999, ,,Studia Medio-
znawcze” 2001, nr 1, s. 57-58.
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Oferta wydawnicza

Magazyny rozrywkowo-plotkarskie stanowig wazna cze$¢ polskiego rynku praso-
wego. W latach 1994-2015 osiggaty wysokie lub bardzo wysokie wyniki ze sprze-
dazy egzemplarzowej. Systematyczne inwestycje w ten segment prasowy zaczely
sie w 1994 roku. Wowczas na rynku zadebiutowat magazyn ,,Zycie na Gorgco” —
firmy Bauer Media. Tym sposobem wydawca rozpoczat konsekwentne inwestowanie
w wysokonaktadowe magazyny publikujace plotki z zycia prywatnego i zawodowe-
go znanych ludzi. Poczatkowo tygodnik wydawano na papierze najnizszej jakosci,
zaopatrzony w kolorowa okladke czesto z czarno-biatymi ilustracjami w $rodku.

Redaktorem naczelnym zostat Tomasz Szymanski'®. Pod jego kierownictwem
w latach 1994-2016 tygodnik ewoluowatl w strone bardzo kolorowego periodyku.
Na tamach pisma ujawniano wiele sensacyjnych wiadomosci, gldwnie romansow,
mitosci, rozwodow, narodzin dzieci, powodzen i niepowodzen w zyciu prywat-
nym i zawodowym. W , Zyciu na Goraco” pojawil si¢ takze dziat dotyczacy porad
z dziedziny medycyny, urody, psychologii, prawa i kulinariow. Warto podkresli¢, ze
poradnictwo prasowe stato si¢ atrybutem kazdego pisma adresowanego do kobiet.
Niezaleznie od wiodacej tematyki, redakcje doradzaty oraz rozwiewaty watpliwosci
czytelniczek.

W prasie fachowej pojawiaty si¢ poréwnania ,,Zycia na Gorgco” do grupy maga-
zyndw typu people, takich jak ,,Viva”, ,,Gala” czy ,,Flesz”. Jednak zgodzi¢ si¢ trzeba
z Adamem tapinskim, 6wczesnym dyrektorem generalnym domu mediowego Star
Media, ktory stusznie podkreslit:

nie nazwatbym tego tytulu magazynem people. Jest dyskretna réznica migdzy dobrym
reportazem z zycia gwiazdy, a agresywnymi artykutami opatrzonymi skandalizujacymi
zdjeciami. To, ze jest zapotrzebowanie na oba segmenty, nie podlega dyskusji. Jednak
jedna i drugg grupe dzieli przepas¢!?.

Niezmiennie magazyn najchetniej wybieraty kobiety zamieszkujace polska wie$
z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym lub $rednim. Jak wynika z Polskich
Badan Czytelnictwa najwigksza grupe stalych czytelniczek — 43% stanowity kobiety
powyzej 54. roku zycia. Nastepnie, 20% to kobiety w wieku od 45 do 54 lat®°.

18 W czasie badafi w marcu 2016 roku Szymanski nadal pehit funkcje redaktora naczelnego.
W grupie magazynéw wysokonaktadowych to ewenement, aby jedna osoba piastowata to stanowisko
nieustannie ponad 20 lat.

19 J.Dziwisifiska, Podglgdacze gwiazd, ,Media i Marketing Polska” 2003, nr 1, s. 15.

20 7rédto: Polskie Badania Czytelnictwa, kwieciefi 2014 — marzec 2015; SCPW, wszyscy 15+,
Millward Brown.
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Rok pozniej, w 1995 roku Axel Springer Polska wprowadzit ,,Na Zywo”,
a Gruner + Jahr Polska zaoferowatl czytelniczkom ,,Halo”. Obydwa periodyki byty
tygodnikami.

Pierwszy numer czasopisma ,,;Na Zywo” ukazat sic w maju 1995 roku, jako bogato
ilustrowany dwutygodnik plotkarski. Kolejnymi redaktorami naczelnymi pisma byli:
Ewa Raca, Jerzy Gonczarski, Katarzyna Nazarewicz-Sosinska 1 Marta Bratkowska.
W ciggu o$miu lat funkcjonowania w ofercie Axel Springer Polska ,Na Zywo”
zostato poddane licznym zabiegom zmieniajacym wizerunek pisma.

Po raz pierwszy wyrazna odmiana dwutygodnika miata miejsce w 1998 roku.
Zmiany dotyczyly zawarto$ci pisma i jego szaty graficznej. Decyzje o przeksztatceniu
poprzedzil sondaz wérdd czytelnikow. Wychodzac naprzeciw kobiecym wymaganiom
poszerzono zaro6wno objetosc, jak i1 tematyke tytutu. Dzialy zostaty staranniej upo-
rzadkowane. Kolejne przeobrazenie ,,Na Zywo” przeszto w pazdzierniku 1999 roku.
Pismo zmienito zawarto$¢, szate graficzng i format. Prezes Axel Springer Polska,
Wiestaw Podkanski, dodal: ,,postanowilismy stworzy¢ na polskim rynku zupehie
nowa jako$¢?!. Media plannerzy zauwazyli, ze ze starego dwutygodnika zostat tylko
tytut. Andrzej Matuszcezyk ze Spin Communication mowit: ,,to zupetie nowe pismo,
przeznaczone dla innej grupy czytelnikow”?2. Redakcja przestata si¢ wzorowaé na
,Zyciu na Gorgco”, czerpigc inspiracje z ,,Vivy”.

W 2003 roku cena ,,Na Zywo” wzrosta prawie dwukrotnie, zmniejszono jed-
noczesnie naktad do 200 tys. egz., co bylo wynikiem niestabilnej sytuacji tytutu
na rynku prasowym. Pismo nie przynosito spodziewanych dochodow ze sprzedazy
egzemplarzowej i reklamy. W maju 2005 roku na tamach prasy fachowej pojawity
si¢ informacje dotyczace zmian w stosunku do dwutygodnika. Pod uwage brano
kilka projektow. Po pierwsze, zmian¢ tytutu na ,,0!”, po drugie wydawca rozwazat
przeksztatcenie ,,Na Zywo” w dodatek do dziennika ,,Fakt”.

Pismo ostatecznie zamknieto w pazdzierniku 2006 roku. W pierwszym poétroczu
tego roku $rednia sprzedaz uksztaltowata sie na poziomie 60,3 tys. egz.23 ,,Na Zywo”
z magazynu rozrywkowo-plotkarskiego ewaluowato w strong pisma typu people.
Jednak nigdy nie udato si¢ redakcji nawigzac¢ rywalizacji o czytelniczki takich perio-
dykow, jak: ,,Viva” czy ,,Gala”. ,Na Zywo” znajdowato si¢ niejako pomiedzy. Nie
bylo w tym czasie ani magazynem typu people, ani pismem rozrywkowo-plotkarskim.
Specjalisci od reklamy i promocji twierdzili, ze przyczyng takiego stanu rzeczy byto
nietrafione pozycjonowanie tytutu na rynku prasowym i brak szerokiej promocji
tytutu?4, Marcin Biegluk, 6wczesny dyrektor wydawniczy Axel Springer Polska decy-
zj¢ o likwidacji pisma thumaczyl: ,,w tym segmencie nie byliSmy w stanie przebi¢

M. Polewska, Zywa konkurencja, ,,Press” 1999, nr 11, s. 16.
22 Tamze.

23 Zrédto: ZKDP.

% A.Wieczerzak, Ostaty sie dwa, ,,Press” 2006, nr 10, s. 15.
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si¢ na pozycje lidera. Nawet jesli uzyskalibysmy lepsze wyniki ze sprzedazy, nie
przetozyloby si¢ to na udziat w rynku reklam”?.

Koncern Gruner + Jahr Polska w czerwcu 1995 roku zaoferowal czytelniczkom
,»Halo”. Redaktorem naczelnym tygodnika zostat Wojciech Pielecki, nastepnie Jacek
Fronczak, ktérego na stanowisku zastgpit Herbert Pahl.

Na tamach pisma publikowano plotki z zycia aktoréw, politykow, sportowcow,
biznesmenéw. Zamieszczano ponadto porady zdrowotne, mode, przepisy kulinarne,
horoskopy i krzyzowki. Dwie state rubryki cieszyly si¢ duza popularnoscig wsrod
czytelnikow obojga plci, mianowicie: ,,Tajemnice alkowy” i ,,Moja druga potowa”.

W czasie szesciu lat istnienia na polskim rynku wydawniczym periodyk zmieniat
si¢. Rozpoczynatl jako tytul sensacyjno-plotkarski, po czym stawat si¢ przyjazny
opisywanym gwiazdom. Nowy, ogledny styl pisania, podniesienie jakosci technicznej
spowodowato, ze ,,Halo” zaczelo zmierza¢ w kierunku magazynow typu people?®.
Badajac cechy formalne tygodnika firmy Gruner + Jahr Polska, wida¢ wyraznie,
ze podobnie jak ,,Na Zywo”, znalazt si¢ niejako pomigdzy dwoma subsegmentami
prasowymi. Nie do konca przypominal pisma rozrywkowo-plotkarskie i nie byt
takze magazynem typu people. Mozna stwierdzi¢, ze przegral konkurencj¢ o czytel-
niczki z bezposrednim rywalem, ,,Zyciem na Goraco™?’. W efekcie wyniki osiggane
ze sprzedazy egzemplarzowej nie zadowalaty wydawcy, ktory na przetomie lipca
i sierpnia 2001 roku przestal wydawaé pismo?®,

Kolejnym pismem wprowadzonym na rynek byto ,,Twoje Imperium”. Periodyk
dotaczyt do portfolio Bauera w 1998 roku. Zostat kupiony od wydawnictwa Polskie
Media Amercom. Redaktorem naczelnym zostal Tomasz Szymanski, ktoérego
w 2001 roku zastgpit na stanowisku Jerzy Gonczarski. Nastepnie funkcje te peita
Barbara Kowol.

Po ,,Twoje Imperium” najchetniej siggaty kobiety od 45. roku zycia, zamiesz-
kujace wsie 1 mate miasta, legitymujace si¢ wyksztalceniem $rednim lub zasadni-
czym zawodowym. Na lamach tygodnika mozna bylo znalez¢ informacje, ze tytul
przeznaczono dla kobiet, ktore ,,lubig czyta¢ o zyciu stawnych ludzi i oczekuja od
pisma inteligentnej rozrywki”?°. Redakcja publikowata informacje dotyczace polskich
i zagranicznych gwiazd kina, ze szczegdlnym uwzglednieniem perypetii Zyciowych
polskich celebrytow. Czgs¢ poradnikowg stanowily standardowe dzialy traktujace
0 szeroko rozumianej medycynie, urodzie, modzie i gotowaniu. Pismo uzupetiaty

25 Tamze.

26 K. Prewe¢cka, Gwiazdy na tamy, ,,Media i Marketing Polska” 2000, nr 5, s. 24.

27" Niejako na jego miejsce Gruner+Jahr Polska wprowadzit ,,Gale”, ktéra konkurowata o czytel-
niczki jedynie z ,,Viva”. Segment magazyndéw typu people zostal rozbudowany w nowe tytuty prasowe
w kolejnych latach.

28 _Halo” debiutowato 480-tysiecznym naktadem. Ostatecznie Sredni naktad pisma wahat si¢
od 350 do 200 tys. egz.

2 Twoje Imperium” 2000, nr 15.
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liczne krzyzowki i inne rozrywki umyslowe, co stanowito wyr6znik wsrod pism
tego segmentu prasowego.

W marcu 2004 roku ukazal si¢ pierwszy numer tygodnika ,,Rewia”. Redaktorem
naczelnym nowego przedsigwzigcia zostal Tomasz Potkaj. Wydawca wzorowat pismo
na ,,Zyciu na Gorgco” i ,,Twoim Imperium”. Nowy periodyk adresowano do kobiet
powyzej 35. roku zycia. Jednak, jak wynika z Polskich Badan Czytelnictwa, po
,Rewi¢” najczedciej siegaly kobiety powyzej 54. roku zycia’®, Wida¢ wyraznie, ze
mimo prob podejmowanych przez koncern majacych na celu zréoznicowanie oferty
i dotarcie do kobiet w réznym wieku najszersze grono czytelniczek rekrutowato sig
z kategorii 54 plus.

Trzon tygodnika stanowity artykuty o zyciu gwiazd telewizyjnych, kinowych
i estradowych. Nie zabraklo sensacji z zycia celebrytow i poradnictwa, dotyczacego
naturalnie zdrowia, urody, mody, finanséw. ,,Rewi¢” uzupehiat rozbudowany dziat
rozrywkowy z krzyzowkami i atrakcyjnymi nagrodami. Ponadto przepisy kulinarne
i horoskop.

Che¢ inwestowania w ten dochodowy segment prasowy zostat potwierdzony przez
Tomasza Namysla, 6wczesnego cztonka zarzadu Bauer Media Polska, ktory podkre-
§lit: ,,przygladamy sie m.in. tygodnikowi In Touch, ktory koncern wydaje w USA™3!,

Dwa lata p6zniej, we wrzesniu 2006 roku ukazat si¢ kolejny magazyn rozryw-
kowo-plotkarski, ,,Swiat & Ludzie”. Redaktorem naczelnym przedsiewziecia zostat
Piotr Zapata. Wydawca poinformowat, ze zdecydowat si¢ na wprowadzenie nowego
tygodnika, poniewaz systematycznie rosty wyniki sprzedazy egzemplarzowej: ,,Zycia
na Gorgco”, ,,Twojego Imperium” oraz ,,Rewii”32.

Nowy tygodnik wystartowat z rozbudowanym do 20 kolumn dziatem porad, ktory
skupit si¢ gtéwnie na doradztwie z zakresu zdrowia, urody i mody. Redakcja zamiesz-
czala takze porady kulinarne, prawne i poswigcone pielegnacji roslin doniczkowych.
Poszerzono do 9 kolumn dziat podrdzy, prezentujacy sposoby dostosowania wakacji
do réznych mozliwosci finansowych i czasowych. Najswiezsze informacje z ,,wiel-
kiego $wiata” i krzyzowki z atrakcyjnymi nagrodami wzbogacaty zawarto$¢ tytutu33,

Kolejne inwestycje w ten segment prasowy Bauer poczynit w listopadzie
2007 roku. Po rocznej przerwie pojawit si¢, tym razem jako tygodnik, magazyn
,Na Zywo”. Koncern odkupit prawa do wydawania pisma od firmy Axel Springer
Polska. Nowy wtasciciel, postgpujac niezwykle konsekwentnie, dostosowal perio-
dycznos¢ najmtodszego ,,dziecka” do innych tytutéw nalezacych do tej grupy typo-
logicznej. ,,Na Zywo”, majagce 48 stron objetosci, wystartowato w potmilionowym

30 Zrédio: Polskie Badania Czytelnictwa; kwiecien 2014 — marzec 2015; CPW; grupa wszy-
scy 15+; realizacja Millward Brown.

31 A. Nalewajk, Popyt na gwiazdy..., s. 18.

32 K. Prewegcka, Yellow rosnie, ,Na Zywo” wiednie, ,Media i Marketing Polska” 2006,
nr 39, s. 4.

3, Swiat & Ludzie” 2006, nr 1, 12, 49.
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naktadzie. Od strony formalnej ,,Na Zywo” przypominato inne tytuly Bauera nale-
zace do tego segmentu. Wydawca nie starat si¢, w przeciwienstwie do poprzednika,
zmienia¢ pisma w taki sposob, aby konkurowato o czytelniczki z magazynami typu
people. Nalezy przypuszczaC, ze wladze Bauer Media Polska planowaly inwestycje
w ten segment, skoro juz niecaly rok p6zniej zadebiutowato ,,Show”, a w 2013 roku
dotaczyta do niego ,,Grazia”.

Od 2007 do 2014 roku Bauer nie inwestowal w segment magazynow rozrywko-
wo-plotkarskich. Ta sytuacja zmienila si¢ w pazdzierniku 2014 roku. Wowczas ukazat
si¢ pierwszy numer ,,Dobrego Tygodnia” z Matgorzata Kozuchowska na oktadce.
Magazyn opatrzono podtytulem wiele méwigcym o zawarto$ci pisma, mianowicie:
,Dom. Ludzie. Tradycja”. Pismo podzielono na tematyczne czgsci dotyczace: ludzi,
historii i religii oraz cze$¢ poradnikowa. Redaktorem naczelnym zostat Pawel Zapala,
ktéry taczyt te funkcje z kierowaniem tygodnikiem ,,Swiat & Ludzie”.

Na tamach ,,.Dobrego Tygodnia”, w sekcji poswigconej ludziom prezentowa-
no sylwetki znanych oséb szczegdlnie cenigcych warto$ci rodzinne, patriotyczne
i katolickie. Gwiazdy opowiadaly o swoim przywigzaniu do wyniesionych z domu
wartosci, stosunku do religii i Ko$ciota, ujawniaty nieznane watki zwigzane z losami
ich rodzin. W czgsci poswigconej historii redakcja publikowata materiaty poswigcone
znanym 1 ciekawym postaciom oraz wydarzeniom z naszej historii. W pierwszym
numerze znalazt si¢ tekst o losach legendarnej Krystyny Krahelskiej, uwiecznionej
przez Ludwike Nitschowg pod postacig warszawskiej Syrenki. Innym razem przy-
blizono sylwetke Stelli Zylbersztajn34.

,»Z archiwum PRLu”, to kolejna rubryka tego pisma, na famach ktorej prezento-
wano ludzi 1 wydarzenia zwigzane z miniong epoka. Redakcja opisata glosny napad
na Bank Pod Ortami w Warszawie, czy historic Domu Mody Telimena.

W dziale po$wigconym religii znalazta si¢ rozktadowka ,,Z Zycia Kosciota” pre-
zentujaca papiezy, Swigtych i blogostawionych. Ponadto ,,Tajemnice Biblii”, na tamach
ktorych wyjasniano watki biblijne oraz przyblizano miejsca opisywane w Pismie
Swietym. Do ,,Dobrego Tygodnia” dotaczano tygodniowy kalendarz liturgiczny, ze
szczegolnym uwzglednieniem m.in. patronéw poszczegolnych dni, Swigta koscielne,
czy pielgrzymki. Ten dzial zamykat ,, Tydzien z Franciszkiem” prezentujacy najwaz-
niejsze wydarzenia zwigzane z papiezem, ktore miaty miejsce w poprzednim tygodniu
wraz z najbardziej interesujgcym cytatem Papieza z tego okresu.

Publikowanie informacji zwigzanych z religia, Kosciotem i papiezem to nowos¢
wsrod periodykow tego segmentu. Niewatpliwie wydawca szukal niszy, w ktorg
mogl zainwestowac. Tym sposobem eksploatujac znane postaci i che¢ czytelnikéw
do sledzenia ich loséw 1 perypetii zyciowych sprawnie skomponowatl to z nowag
tematyka, do tej pory nieobecna, w tak rozbudowanej formie, na famach magazynow
rozrywkowo-plotkarskich.

3 Dobry Tydzien” 2016, nr 16, s. 20-21.
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W magazynie nie zabraklo tematyki poradnikowej nierozerwalnie zwigzanej z tg
grupa pism. Doradzano z zakresu kulinariéw, zdrowia i prawa.

Media informowaty, ze wydawca planuje przeznaczy¢ na promocj¢ nowego
tytutu do konca 2014 roku ponad 5 min zi. Kampania reklamowa objeta wszystkie
kanaty komunikowania masowego. Najszerzej, co nie powinno dziwi¢, tygodnik
reklamowano w telewizji: TVP, Polsat, TVN i Idmnet. W przypadku radia, Bauer
wykorzystal stacje, ktora do niego nalezy, czyli RMF FM. Podobnie wygladata
sytuacja z Internetem. Kampania odbywala si¢ na portalu Interia.pl. Uzupehienie
stanowita szeroka gama wielkonakladowych magazynéw nalezacych do portfolio
Bauer Media®>.

Czytelniczki nie musiaty dlugo czekac¢ na kolejny periodyk traktujacy o znanych
postaciach z zycia publicznego. Postepujac konsekwentnie Bauer zaproponowat nowy
tytul, na tamach ktorego gwiazdy wystepowaty w nieco innej odstonie. W ,,Zyciu
na Gorgco. Retro” trzon magazynu stanowity artykuty, ktore prezentowaty popular-
ne i znane postaci w okresie od lat 20. do konca lat 80. XX w.3¢ Pierwszy numer
ukazat si¢ miesigc po debiucie ,,Dobrego Tygodnia”, czyli w listopadzie 2014 roku,
co niezbicie potwierdza, ze prace nad dwoma periodykami musiaty odbywacé sig
jednoczesnie, a firma lata 2014-2015 poswiecila na rozbudowe tego segmentu pra-
sowego. Redaktorem naczelnym nowego miesi¢cznika zostal Tomasz Szymanski.

Od strony formalnej periodyk nie odbiegat od innych pism nalezacych do Bauera.
W ,Retro” znalazta si¢ obszerna cze$¢ rozrywkowa z krzyzoéwkami, roszadami, horo-
skopem oraz poradnicza, w ktérej publikowano przepisy Lucyny Cwierciakiewiczowej,
opisy metod stawnych uzdrowicieli oraz informacje o trendach w modzie i gadzetach
ubieglego wieku?’.

W 2015 roku zadebiutowaty trzy dwutygodniki: ,,Na Czasie”, ,,Dobry Czas”
i,,Relaks”. Pierwszy nalezat do Edipresse Polska. Dwa kolejne do Bauer Media Polska.

Na przetomie lipca i sierpnia koncern ze szwajcarskim kapitatem zaoferowat
czytelniczkom ,,Na Czasie. Ludzie. Wspomnienia. Porady”. Nie powinien dziwi¢ fakt
inwestycji tej firmy w segment prasy brukowej. W portfolio Edipresse Polska znala-
zty si¢ pisma o gwiazdach, nalezace jednak do magazynow typu people, tj.: ,,Viva”,
,Party. Zycie Gwiazd” oraz ,,Flesz”. Redaktor, Urszula Zubczynska stwierdzita:

po wielkim sukcesie dwutygodnika Party, Edipresse zdecydowat si¢ stworzy¢ dwutygo-
dnik typu people oparty o podobna koncepcjg, ale kierowany do zdecydowanie starszej
i bardziej masowej czytelniczki o profilu podobnym do czytelniczek poradnikow3s,

35 Bauer wydaje ,,Dobry Tydzien” tygodnik o gwiazdach i religii, w: http://www.wirtualne
media.pl [dostgp: 12.05.2015].

36 Press” 2015, nr 1, s. 9.

37 Retro” 2014, nr 1, s. 3, 14, 27.

3 Na Czasie” nowym magazynem Edipresse, w: http://www.wirtualnemedia.pl [dostep:
20.01.2016].
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Wydawca podkreslil, ze oktadka przypomina bardziej tytuly yellow wydawane
przez Wydawnictwo Bauer. Z przeprowadzonych badan wynika tudzace podobien-
stwo zawartos$ci ,,Na Czasie” do takich tytutow, jak: ,,Zycie na Goraco” czy ,, Twoje
Imperium”. W pi$mie zamieszczano materiaty dotyczace zycia znanych osoéb i, natu-
ralnie, porady z zakresu zdrowia, urody, psychologii i kulinariow. W magazynie
znalazta si¢ tez rubryka ,,Wspomnien czar” z artykulami o gwiazdach z czasow
PRL oraz ciekawostki dotyczace tamtej epoki’”.

,Dobry Czas”, to 6smy periodyk z segmentu magazynoéw rozrywkowo-plotkar-
skich, ktory debiutowal na rynku w sierpniu 2015 roku. Warto podkresli¢, ze na
oktadce pierwszego numeru, poza duzym zdjeciem Krzysztofa Krawczyka z Zzong
Ewa, znalazla si¢ takze informacja, ze nowy dwutygodnik to wydanie specjalne
Zycia na Goragco™. Swiadczy to o konsekwentnej strategii promowania nowosci
na bazie zakorzenionych i popularnych tytulow, ktorg koncern wiernie eksploatowat.
Pismo w catosci poswigcono informacjom ze $wiata gwiazd, praktycznym poradom
z zakresu zdrowia, kulinariéw, urody, prowadzenia domu oraz prawa*'. Na tamach
tytutu nie mogto zabrakna¢ krzyzowek, szarad i sudoku.

Podobnie jak w ,,Dobrym Tygodniu” redakcja publikowata nostalgiczne teksty
dotyczace ikon polskiej estrady, gwiazd telewizji, ktorych lata Swietnosci przypadty
na XX wiek. Pojawily si¢ takze wspomnienia z czasoéw PRL. Tym sposobem ,,Dobry
Czas” byl pod wzgledem zawartosci podobny zarowno do ,,Dobrego Tygodnia”, jak
1 ,,Na Czasie”.

Redaktorem naczelnym nowego przedsigwzigcia zostat Tomasz Szymanski, ktory
kierowat takze tygodnikiem ,,Zycie na Gorgco” oraz miesigcznikiem ,,Retro”.

Sytuacja z wej$ciem na rynek dwutygodnika ,,Relaks” jest nieco bardziej skompli-
kowana. W 2003 roku koncern zaoferowat czytelniczkom kolejny tygodnik dla kobiet
,,Bella”. Pismo, tym samym, poszerzyto segment tygodnikéw poradnikowo-rozrywko-
wych. Konkurowalo o czytelniczki z ,,Pania Domu”, ,,Ting”, ,,Naj” i ,,Przyjaciotky”.
Po roku funkcjonowania wydawca zmienit profil i nazwe periodyku. Od kwietnia
2004 roku tygodnik nazywat si¢ ,,Bella Relaks”. Tym sposobem na jego tamach
poza rubrykami po$wigconymi poradom z zakresu mody, zdrowia, urody, kulina-
ridw 1 zycia seksualnego znalazty si¢ takze artykuty poruszajace tematyke zwiazang
z zyciem zwyklych ludzi, np.: Prosto z zycia, Losy Kobiet. Tym sposobem pismo
zwrdcito si¢ w kierunku periodykow typu true story, ktére zdominowaty cykle arty-
kutéw dotyczacych ,takich jak my, zwyktych Polek i Polakow”. Z oktadki u$mie-
chaty sie do czytelniczek zadbane kobiety, w otoczeniu wiasnych dzieci i partnera*.
Ponadto po$wigcano wigcej miejsca na rozrywke. W kazdym numerze publikowano

39 Na Czasie” 2015, nr 1, 3, 6, 9.

40 Dobry Czas” 2015, nr 1.

41 Debiut tygodnika ,.Dobry Czas”, w: http://www.rynekprasowy.pl [dostep: 12.02.2016].
42 Zob.: ,Bella Relaks” 2007, nr 6.
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od 13 do 15 réznorodnych krzyzoéwek i tamigtéwek z nagrodami, zarowno rzeczo-
wymi, jak i pieni¢znymi. Jarostaw Mrozek, redaktor naczelny pisma, podkreslit:

zmiana formuty magazynu, to wynik dtugich, kilkumiesigcznych badan. Doktadnie odpy-
talisSmy wiele kobiet w catej Polsce, zarowno nasze czytelniczki, jak i te, ktore nigdy nie
czytaly Belli. Dla wigkszo$ci z nich magazyn idealny, to taki, ktory dostarcza im wielu
porad z réznych dziedzin, ale takze i duzej porcji rozrywki, mozliwosci zrelaksowania
sie przy ciekawej krzyzowce czy quizie®.

Kolejna zmiana miata miejsce w pazdzierniku 2011 roku. Wowczas Bauer zmienit
cykl wydawniczy dwoch tygodnikow. Tym sposobem ,,Takie jest Zycie” i ,Bella
Relaks” — staty sie dwutygodnikami*4. Zaistniate zmiany przyczynily sie do reduk-
cji zespolu. Redaktorem naczelnym potaczonych redakcji zostat Jarostaw Mrozek,
dotychczasowy naczelny ,,Belli Relaks” i tygodnika typu frue story — ,,Chwila
dla Ciebie”. Od grudnia 2011 roku pismo zaczgto funkcjonowac jako dwutygodnik
»Relaks”. Z tytulu usunigto wyraz ,,Bella”. Przeksztatcenia i reorganizacja w redak-
cjach byta spowodowana niezadowalajacymi wynikami ze $redniej sprzedazy egzem-
plarzowej. W pierwszym potroczu 2011 roku $rednie rozpowszechnienie ptatne razem
,Belli Relaks” uksztaltowato si¢ na poziomie 97,2 tys. egz.>

Kolejna zmiana przyblizajaca pismo do segmentu magazynow rozrywkowo-plot-
karskich miata miejsce pod koniec 2015 roku. Na oktadce periodyku z 10 listopada
2015 roku widnieje tytut ,,Relaks. Niezwykte historie zwyklych Iudzi”. W lewym
gbérnym rogu informacja ,,Chwila dla Ciebie. Poleca™®. W grudniu tego samego
roku z oktadki usmiecha si¢ Beata Kozidrak, polska piosenkarka. Obok niej na
zdjeciu widnieje Andrzej Pietras. Tytulu nie zmieniono, natomiast podtytut brzmiat
,.Gwiazdy. Romanse. Sluby. Rozstania”. W lewym gérnym roku zamieszczono infor-
macje ,,Nowy odmieniony Relaks™7.

Mozna stwierdzi€, ze zabieg przeksztalcenia periodyku w pismo rozrywkowo-
-plotkarskie byt podyktowany osigganymi wynikami ze sprzedazy egzemplarzowe;.
Mimo ze prasa true story cieszyla si¢ w badanym okresie popularnoscia, jednak
nigdy nie osiggata tak wysokich wynikéw ze $redniego rozpowszechnienia ptatnego
razem, jak magazyny o gwiazdach. Bauer systematycznie powigkszat swoje port-
folio w tym obszarze. Miat doswiadczenie i redakcje mogace wydawaé dodatkowy
periodyk o tej tematyce. Warto podkresli¢, ze na tamach pisma pojawiaty si¢ takze

43
44

Metamorfoza tygodnika ,,Bella”, w: http://www.wirtualnemedia.pl [dostep: 12.09.2013].
,Takie jest Zycie” i ,,Bella Relaks” zostaly dwutygodnikami, w: http://www. press.pl [dostep:
22.04.2016].

4 Zrédto: ZKDP.

46 Relaks” 2015, nr 23.

47 Relaks” 2015, nr 25.
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historie zwyklych ludzi, np.: ,,Niespodziewany go$¢ przy wigilijnym stole™® czy
,»Serce najlepszym doradcg™. Trudno powiedzie¢, jaki bedzie dalszy los pisma,
w ktorg strone bedzie ewaluowato. Wydaje sie, ze pozostawienie hybrydycznej for-
muly taczacej pismo o gwiazdach i zwyktych ludziach bylo celowym zabiegiem.
Mogto spowodowac, ze czytelniczki lubigce historie z zycia wzigte nie odwrocity
si¢ od pisma. A publikacje o osobach znanych ze $wiata show biznesu przysporzyty
nowych czytelnikow. Ponadto, ostatnie trzy pisma Bauera z tego segmentu: ,,Dobry
Tydzien”, ,,Retro” i ,,Dobry Czas” wyrdzniat zdecydowanie dookreslony charakter.
To juz nie tylko gwiazdy, ale takze ich religijno$¢, stosunek do Boga, czy informa-
cje z zycia gwiazd minionej epoki. Mozna zatem przypuszczac, ze na nasyconym
rynku prasowym zycie celebrytow przestato wystarcza¢. Dlatego wydawca szukat
nowych sposobdéw na dotarcie do coraz bardziej wymagajacego czytelnika masowego.
Wydaje sie, ze polaczenie historii znanych i nieznanych na tamach ,,Relaksu” moze
by¢ kolejnym dookresleniem pisma w celu dotarcia do wigkszej grupy odbiorcow.
Nalezy pamigtac, ze o wszystkim zadecyduje $rednia sprzedaz egzemplarzowa, czyli
wybory konsumentow. Jesli wyniki bedg zadowalajace, to pismo si¢ nie zmieni.
W przeciwnym razie koncern bedzie szukat nowej formuty, bedzie przeksztatcat
periodyk. Tabela 1 przedstawia tytuly nalezace do omawianego segmentu prasowego.

Tabela 1
Magazyny rozrywkowo-plotkarskie na polskim rynku prasowym w latach 1994-2016
.Tytul/ ‘x Rok . Wydawcey Redaktor naczelny
periodycznosé powstania

,Zycie na Goraco”; 1994 Bauer Media Polska | Tomasz Szymanski
tygodnik
,Na Zywo”; 1995 Axel Springer Polska | Ewa Raca, Jerzy Gonczarski,
dwutygodnik, tygodnik 2006 zawieszony Katarzyna Nazarewicz-Sosinska,

Marta Bratkowska,
Edyta Bronistawska-Toboja,
2007 Bauer Media Polska | Katarzyna Redaszka

,,Halo”; 1995 Gruner + Jahr Polska | Wojciech Pielecki,
tygodnik Jerzy Fronczak,
2001 zawieszony Herbert Pahl
»Iwoje Imperium”; 1998 Bauer Media Polska | Tomasz Szymanski,
tygodnik Jerzy Gonczarski,

Barbara Kowol

48 Niespodziewany gosc¢ przy wigilijnym stole, ,Relaks” 2015, nr 25, s. 8-9.
4 J.Przytulska, Serce najlepszym doradcq, ,Relaks” 2015, nr 25, s. 12-13.
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.Tytul/ L. Rok . Wydawcy Redaktor naczelny
periodycznosé powstania
,Rewia”; 2004 Bauer Media Polska | Tomasz Potkaj
tygodnik Pawel Gornikowski
,Swiat & Ludzie”; 2006 Bauer Media Polska | Pawel Zapata
tygodnik
,Dobry Tydzien”; 2014 Bauer Media Polska | Pawel Zapala
tygodnik Edyta Bronistawska-Toboja
,,Retro”; 2014 Bauer Media Polska | Tomasz Szymanski
miesigcznik
,,Na Czasie”; 2015 Edipresse Polska Urszula Zubczynska
dwutygodnik/miesigcznik
,Dobry Czas”; 2015 Bauer Media Polska | Tomasz Szymanski
dwutygodnik/tygodnik
,»Relaks”; 2015 Bauer Media Polska | Jarostaw Mrozek
dwutygodnik

Zrédto: badania wlasne.

Prasa rozrywkowo-plotkarska w liczbach

Niekwestionowanym liderem pod wzgledem $redniej sprzedazy egzempla-
rzowej bylto ,Zycie na Goraco”. Magazyn debiutowat naktadem w wysokosci
1 mln 250 tys. egz.’ Jubileuszowy numer z okazji 10-lecia istnienia ukazal si¢
25 listopada 2004 roku, a jego naktad wynosit 1 mln egzemplarzyS!. Srednia sprzedaz
w latach 2004-2015°2 wyniosta 648 tys. egz.5?

Pozostale tytuly nie byly w stanie zagrozi¢ liderowi segmentu. Sredni naktad
»Iwojego Imperium” w 1998 roku wahat si¢ od 350 do 400 tys. W 2002 roku byt
mnigjszy o ok. 200 tys. i oscylowat od 200 do 250 tys., przy sprzedazy na poziomie
okoto 180 tys. egz. Po kampanii promocyjnej i metamorfozie pisma w 2004 roku
$redni naktad wzrost do 517 tys., a sprzedaz wyniosta 402 tys. egz.>* W latach

50 Zrédto: ZKDP.

51 Press” 2004, nr 11, s. 14.

52 Autorka zakoficzyta badania na 2015 roku, poniewaz w trakcie pisania artykutu byty to ostatnie
dane opublikowane przez ZKDP.

53 Zrédto: ZKDP.

54 Zrédto: ZKDP.
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2004-2015 s$rednia sprzedaz uksztattowata si¢ na poziomie 354 tys. egz. i byla
prawie o 300 tys. mniejsza niz ,,Zycia na Gorgco™.

Mimo metamorfoz, w ktore zainwestowal pierwszy wydawca ,,Na Zywo”, Axel
Springer Polska, nie udato si¢ utrzymac sredniej sprzedazy na zadowalajacym pozio-
mie ok. 200 tys. egz. W 2004 roku srednie rozpowszechnienie ptatne wyniosto
85 tys. egz. Warto przypomnie¢, ze pismo powstalo, aby konkurowac o czytelnicz-
ki z ,,Zyciem na Gorgco”. W kolejnych dwoch latach periodyk zanotowat jeszcze
stabsze wyniki. W 2005 roku sprzedaz uksztaltowala si¢ na poziomie 68 tys. egz.,
a rok pozniej 62 tys. egz.>® W latach 2007-2015 tygodnik wydawal koncern Bauer
Media Polska. Po intensywnej kampanii promocyjnej i zmianie formuty pisma $red-
nia sprzedaz zdecydowanie wzrosta. Rok 2007 periodyk zakonczyl z rezultatem na
poziomie 219 tys. egz. Srednie rozpowszechnienie ptatne razem w latach 20042015
wyniosto 158 tys. egz.”’

Magazyn ,,Rewia” zadebiutowal naktadem w wysokosci 400 tys. egzemplarzy.
W latach 2005-2006 $redni naktad tygodnika uksztattowat si¢ na poziomie 360 tys.,
a S$rednia sprzedaz wyniosta 270 tys. egzemplarzy. W latach 2004-2015 $rednie
rozpowszechnienie platne wyniosto 279 tys. egz.>®

Ostatni z tzw. klasycznych magazynéw rozrywkowo-plotkarskich, ,.Swiat &
Ludzie” zadebiutowat nakladem w wysokosci 600 tys. egz.’® Wydawca deklarowat,
ze liczy na sprzedaz na poziomie 200 tys. egz. Lata 20062015 pismo zakonczyto
ze $rednig sprzedazg na poziomie 209 tys. egz.®® W zwigzku z powyzszym, koncern
Bauer Media Polska zrealizowat zaktadany cel. W tabeli 2 przedstawiono wyniki ze
sprzedazy egzemplarzowej periodykow, ktore zadebiutowaty na rynku do 2014 roku.

Tabela 2
Srednie rozpowszechnienie ptatne w latach 2004-2015 w tys. egz.
Rok na’gg:;eco” »Na Zywo” In’;prl::?lj;fn” »Relaks” »Rewia” ’Sﬁ;‘:&
2004 654 85 402 164 269
2005 676 68 379 155 302
2006 748 62 391 171 366 242
2007 768 219 379 155 377 241

55
56
57
58
59
60

Zrédto: ZKDP.
Zrédto: ZKDP.
Zrédto: ZKDP.
Zrédto: ZKDP.
Zrédto: ZKDP.
Obliczenia wiasne na podstawie danych ZKDP.
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Rok na”(%grc:;‘zo” »Na Zywo” In,l’p];v:?jfn” »Relaks” »Rewia” ’isl:sizaitef’z
2008 685 203 337 134 321 228
2009 648 189 432 113 278 206
2010 610 175 326 102 256 201
2011 623 182 320 99 250 194
2012 615 179 325 107 245 197
2013 604 174 317 99 231 194
2014 589 181 324 85 230 196
2015 555 181 311 72 220 187

Srednia 648 158 354 121 279 209

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie danych ZKDP.

Dla pozostatych periodykow, ktére ukazaty si¢ na rynku w latach 2014-2015
zbiorcze dane opublikowanie przez ZKDP pochodza jedynie z 2015 roku. Z infor-
macji ukazujacych si¢ na tamach portali fachowych wynikato, ze bardzo dobrze
radzit sobie ,,Dobry Tydzien”. Prognozowana sprzedaz pierwszego numeru tygodni-
ka wynosita 150 tys. egz., przy naktadzie 350 tys. sztuk. Kolejny numer sprzedat
si¢ w ilosci 170 tys. egz., a trzecie wydanie — z 10 listopada 2014 roku rozeszto si¢
w 220 tys. egz.5! W 2015 roku, jak wynika z danych ZKDP, tygodnik osiagnat
srednig sprzedaz na poziomie 165 tys. egz. Mozna przypuszczaé, ze religijny aspekt
zamieszczanych tresci dotyczacych celebrytow mogh wptynac na zadowalajgce wyniki
ze sprzedazy egzemplarzowe;.

Dobrze radzit sobie rowniez pierwszy z miesigcznikow nalezacych do tego
segmentu. Srednia sprzedaz ,,Retro” w 2015 roku uksztaltowata si¢ na poziomie
158 tys. egz.92 Wydawca deklarowat, ze liczy na utrzymanie wynikow na tym poziomie.

Do listopada 2016 roku nie opublikowano zadnych danych dotyczacych srednie-
go rozpowszechnienia platnego periodykow: ,,Na Czasie” i ,,Dobry Czas”. Nalezy
przypuszczaé, ze skoro po poét roku funkcjonowania na polskim rynku prasowym,
w grudniu 2015 roku, dwutygodnik ,,Dobry Czas” zostat przeksztalcony w tygo-
dnik, jego wyniki ze sprzedazy egzemplarzowej musiaty satysfakcjonowaé wydawce.
Nieco pozniej, w styczniu 2016 roku firma Edipresse Polska zmienita ,,Na Czasie”
z dwutygodnika w miesi¢cznik. Badania nad rynkiem prasowym, ze szczegdlnym

61 'W.Kowalski, Tygodnik katolicki ,, Dobry Tydzieir” zdobywa rynek, [w:] http://www.natemat.pl

[dostep: 23.04.2016].
62 Pisma poradnikowe z najwyzszq sprzedazq, [w:] http://www.wirtualnemedia.pl [dostep:
23.04.2016].
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uwzglednieniem strategii postgpowania najwigkszych koncernow w Polsce, pozwa-
laja wysnu¢ wniosek, ze periodyk, ktorym szwajcarski wydawca miat rozpoczac
inwestycje w tym sektorze rynku nie przyniost oczekiwanych rezultatow. Dlatego
firma zdecydowata o zmianie periodycznosci.

Takze w przypadku odmienionego dwutygodnika ,,Relaks” nie mozna bylo
nic powiedzie¢ o wynikach sprzedazy po przeprowadzonej zmianie profilu pisma.
Zamieszczone w tabeli 2 dane dobitnie Swiadcza o tym, ze pismo generowato naj-
mniejsza sprzedaz. Duzo nizsza niz klasyczne dwutygodniki poradnikowo-rozryw-
kowe, tj. ,,Tina” czy ,,Przyjaciotka”. Zdecydowanie mniejsze od wiodacych tytutow
Bauera nalezacych do segmentu true story, tj.. ,,Chwila dla Ciebie” i ,,Takie jest
Zycie”. W zwigzku z przedstawionymi faktami nalezy przypuszczaé, ze wydawca
zdecydowat si¢ na zmian¢ formuly pisma i przeksztatcenie go w pismo rozrywko-
wo-plotkarskie w celu zdecydowanego podniesienia wynikéw ze sprzedazy egzem-
plarzowe;.

Podsumowanie

Przeprowadzone badania upowazniaja do konstatacji, ze segment magazyndéw
rozrywkowo-plotkarskich to dynamicznie, cho¢ niejednolicie rozwijajacy sie sektor
wielkonaktadowej prasy kobiecej. W latach 1994-2016 wydawcy zaoferowali odbior-
com 11 tytuléw. Najwigcej, bo 9, nalezato do portfolio koncernu Bauer Media Polska.
Po jednym mieli Axel Springer Polska, Gruner + Jahr Polska i Edipresse Polska.

W zwiagzku z przedstawionymi faktami mozna stwierdzi¢, ze Bauer Media zdo-
minowal ten segment prasowy. Analiza funkcjonowania poszczegdlnych tytutdéw na
rynku wykazata, ze dwa tytuly: ,,Halo” i ,,Na Zywo” zostaly zawieszone. Pierwszy
na state, drugi zostat reaktywowany przez nowego wydawce. Badajac ten segment
prasowy pod katem kryterium ukazywania sie, najliczniejsza grupe stanowity tygo-
dniki — 8, nastepnie miesieczniki — 2 i jeden dwutygodnik.

Wzorcem, z ktérego czerpaly inne tytuty, bylo §wietnie radzace sobie przez
22 lata ,,Zycie na Gorgco”. Tygodnik byl niewatpliwie typem idealnym, wyznacza-
jacym standardy formalne i tre§ciowe w tej grupie pism. Zatem wszystkie periodyki
nalezace do tego segmentu mozna podzieli¢ na dwie grupy. Pierwsza stanowily
klasyczne magazyny rozrywkowo-plotkarskie, tj.: ,,Zycie na Goraco”, ,,Na Zywo”,
»Iwoje Imperium”, ,,Rewia”, ,Swiat & Ludzie”, ,,Relaks”, w ktorych dominowaly
informacje z zycia gwiazd, porady i krzyzowki. Druga natomiast tworzyty perio-
dyki, w ktorych wydawca szukal wyjatkowego, nietypowego sposobu prezentacji
informacji o celebrytach i gwiazdach. Tg grupe tworzyly: ,,Retro”, ,,Dobry Tydzien”,
»Na Czasie” i ,,Dobry Czas”.
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Jak wynika z jednej strony z deklaracji wydawcow, a z drugiej z Polskich Badan
Czytelnictwa, adresatkami i czytelniczkami tychze czasopism byly przewaznie kobiety
powyzej 54. roku zycia. Duza grupe stanowily takze panie w wieku 45 do 54 lat
legitymujace si¢ wyksztalceniem podstawowym lub zasadniczym zawodowym,
zamieszkujace wsie 1 mate miasteczka. Mozna przypuszczaé, ze mlodsze kobiety
czesciej korzystaja z portali 1 serwisow plotkarskich.

Reasumujac, zarowno wysokie wyniki osiggane ze sprzedazy egzemplarzowej,
konsekwentne poszerzanie oferty w obrebie tego segmentu prasowego, jak i wzgled-
nie state grono wiernych czytelniczek dokonujace cotygodniowych wyborow kon-
sumenckich upowazniaja do stwierdzenia, ze magazyny rozrywkowo-plotkarskie to
dochodowy 1 wazny sektor rynku o ustabilizowanej pozycji.
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