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Recenzja ksiazki: Michal Lenartowicz. 2023. Sport nasz powszedni. Praktyki
konsumpcji sportowej Polakéw. Wydawnictwo Naukowe Scholar, 240 s.

Kultura fizyczna staje si¢ coraz intensywniej eksplorowanym obszarem
w naukach spotecznych, co potwierdza tylko, ze jest ona istotng i niecodzowna
cze$cig zycia cztowieka. Prgznie rozwijajaca si¢ subdyscyplina socjologii trak-
tujaca o sporcie, zwlaszcza na polskim gruncie, potrzebuje jednak kolejnych ba-
dan i publikacji, wypelniajacych biate plamy spolecznych rozwazan na temat
udziatlu spoteczenstwa w szeroko pojetej kulturze fizycznej. Jedng z nich zdaje
si¢ by¢ publikacja Michata Lenartowicza pt.: Sport nasz powszedni. Praktyki
konsumpcji sportowej Polakow.

Ksigzka podzielona zostala na siedem rozdziatéw, z ktérych pierwszych pieé
ma charakter teoretycznych rozwazan nad podjetym tematem, po ktorych naste-
puje czg$¢ metodologiczna, a nastepnie empiryczna. Cato$¢ poprzedzona jest
obszernym wstgpem i zwienczona stosunkowo zwigzlym zakonczeniem. Uzu-
pelieniem sg zamieszczone na koncu bibliografia oraz spisy rycin, tabel 1 wy-
kresow, a takze zalaczniki w postaci ankiety autorskiej i uzupetniajacych tabel
wynikowych. Indeks nazwisk jest ostatnim elementem ksigzki, ale niezwykle
przydatnym w przypadku jej papierowej wersji.

Autor rozpoczyna swojag ksigzke od wstepu, w ktérym wyjasnia motywy
podjecia problematyki praktyk konsumpcji sportowej Polakéow. Juz w pierw-
szym zdaniu pojawia si¢ nazwisko francuskiego socjologa Pierre’a Bourdieu,
ktorego teoria klasowa bedzie jednym z gléwnych watkow teoretycznych ksigz-
ki. Lenartowicz wspomina, iz zajmuje si¢ tematyka klasowych uwarunkowan
w kulturze fizycznej juz od trzydziestu lat, co pozwala wierzy¢, ze jest on w tej
kwestii doswiadczonym badaczem. Przez te trzy dekady polskie spoteczenstwo
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doswiadczylo glebokich przeobrazen naznaczonych kamieniami milowymi, po-
czawszy od przemian ustrojowych w 1989 roku, poprzez wejscie Polski do Unii
Europejskiej w 2004 roku, czy organizacji Mistrzostw Europy w Pilce Noznej
w 2012 roku. Te przelomowe momenty, jak wskazuje Lenartowicz, pozwalaja
na dokonanie analiz poréwnawczych stanu spoteczenstwa przed i po wybranym
wydarzeniu. Mowa tu jednak o sytuacjach, kiedy badacz zna termin wystapienia
pewnego faktu. Moze on wtedy zaprojektowaé dwukrotny pomiar i uzyskaé in-
formacje na temat wptywu konkretnego bodzca na wybrang grupe¢ (Sutek, 1979,
s. 108—112). Pandemia koronawirusa byla jednak nie tylko nieprzewidziana, ale
takze nie sposob bylo ocenié na poczatku, jak dlugo bedzie trwata. Takie zdarze-
nia staja si¢ dla badacza zar6wno wyzwaniem, jak i szansg na podj¢cie nowe-
go problemu. Gdy autor przeprowadzat pierwsze badania (rok 2017), nie mogt
przypuszczaé, ze trzy lata pdzniej ludzkosé znajdzie si¢ w sytuacji kolejnego
przetomu, ktory tak istotnie wptynie na wszelkie przejawy dzialalnosci czlo-
wieka, wlaczajac w to kulture fizyczng. Mimo wszystko to wlasnie dzigki takim
przetomom mozna dokonaé¢ ciekawego poréwnania sytuacji i wyciggnaé cenne
whnioski ze zmian, jakie nastapity w spoteczenstwie w tak krétkim, acz inten-
sywnym czasie.

W rozdziale pierwszym autor, dzicki swej niewatpliwej erudycji, przepro-
wadza czytelnika przez przeglad dotychczasowych badan dotyczacych zarowno
kibicow, jak i cato$ciowej konsumpcji sportowej. W zwigzly sposob wytuskuje
najcenniejsze z punktu widzenia jego badan tresci prowadzac jednoczes$nie do
konstatacji, ze powzigtg przez niego tematyka zajmuje si¢ niewielu naukowcow.
Lenartowicz, co prawda, wymienia badaczy zajmujacych si¢ kibicami i spor-
towa konsumpcja (zob. Antonowicz i Wrzesinski [2009] oraz Garry Crawford
[2004]), ale uwypukla tym samym problem niewielkiego zainteresowania na-
ukowego ,,zwyktymi konsumentami sportu” (s. 19). Bogaty przeglad dotych-
czasowej literatury o kibicowaniu i konsumpcji sportowe;j jest nie tylko solidna
bazg wyj$ciowa dla recenzowanej ksigzki, ale uwidocznia jednoczesnie to, na co
najczgéciej zwracaja uwage naukowcy. Okazuje si¢ bowiem, ze — szczego6lnie
na polskim gruncie — dominujg badania zwigzane ze srodowiskiem pitkarskim,
zwlaszcza meskim. Mimo iz pojawiajacych sie publikacji dotyczacych miedzy
innymi uczestnictwa kobiet w sporcie, czy tez takich, w ktorych autorzy anali-
zujg zachowania kibicowskie w innych dyscyplinach sportowych przybywa, to
jednak na polskim gruncie przoduje nadal tematyka pitkarska. Szeroki przeglad
literatury staje si¢ zatem uzasadnieniem powzig¢cia przez autora tematyki ba-
dan, ale takze — co warto zaznaczy¢ — uwypukla istotno$¢ eksploracji zjawisk
powolnych, mato spektakularnych, a mimo to majacych dostrzegalny wplyw na
populacj¢. Niezwykle cennymi okazaty si¢ rowniez badania wybitnych polskich
socjologéw, zarowno Henryka Domanskiego z 2015 roku, jak i Mariana Gol-
ki z 2007 roku, ktére zainspirowaly autora do skonstruowania odpowiednich
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,Kryteriow i schematow analizy konsumpcji sportowej Polakoéw” (s. 32), wyko-
rzystanych w jego badaniach z 2021 roku.

Kolejna czes¢ ksigzki traktuje o teorii klasowej Pierre’a Bourdieu. Jest to
wigc niezwykle istotny rozdziat, dzigki ktéremu mozliwe jest zrozumienie teo-
retycznych podstaw tej pracy. Czytelnikowi przyblizone zostaja koncepcje
habitusu, kapitatu spolecznego oraz pola, ktore, jak podsumowuje je Patricia
Thomson (2014, s. 79), ,,oferujg epistemologiczne i metodologiczne podejscie
do uhistorycznionego i partykularnego rozumienia zycia spotecznego”. W roz-
wazaniach nad dorobkiem pochodzacego z potudniowo-wschodniej Francji so-
cjologa autor stara si¢ jednoczesnie przyblizy¢ nam te fragmenty, ktore dotycza
sportu i jego spotecznej roli. Jak si¢ okazuje, Bourdieu wielokrotnie odnosit si¢
w swych pracach do kultury fizycznej, ktora interesowata go przede wszystkim
w odniesieniu do jej spotecznych benefitow. Sport nie jest statycznym tworem,
ale podlega nieustannym zmianom tak samo, jak kontekst spoteczny w ramach
ktorego funkcjonuje. Gry ludowe stajg si¢ elitarnymi (np. rugby), a te niegdys
przeznaczone dla arystokracji, ewoluujg w ucieche dla mas (np. tenis). Dziata-
nia i wybory czlowieka, rowniez w obszarze kultury fizycznej, sa powiazane
z jego pozycja spoteczng. Charakteryzujaca ludzi o nizszym statusie wizja spor-
tu i praktyk stosowanych w jego ramach bedzie odmienna od tej, w jakg wypo-
sazeni beda ci, ktorzy naleza do klas wyzszych.

W kolejnym rozdziale autor ptynnie przechodzi do klasowego zréznicowa-
nia sportowych praktyk i konsumpcji. Dzieki wnikliwej analizie czytelnikowi
zaczyna klarowac si¢ obraz spoteczenstwa, w ktorym — upraszczajac — bogaci
graja w golfa, a biedni kopig w pitke. Ten skrot myslowy odzwierciedla jednak
zasadnicze roznice i powstajace podzialy w ramach spoleczenstwa na gruncie
udzialu w szeroko pojetej kulturze fizycznej. Ekonomiczna przewaga klas wyz-
szych umozliwiajaca zakup odpowiedniego sprzetu, sie¢ kontaktow i przynalez-
no$¢ do elitarnych klubéw symbolizuja prestiz pozadany i nasladowany przez
ludzi znajdujacych si¢ na nizszych szczeblach spotecznej drabiny. Autor, po-
wotujac si¢ na badania Ingara Mehusa (2005), wskazuje ponadto, ze w posred-
nim uczestnictwie w kulturze fizycznej (np. dzigki telewiz;ji) istotng role odgry-
wa takze poziom kapitalu kulturowego (w tym edukacji). Ciekawym watkiem
podjetym przez Lenartowicza pod koniec rozdziatu trzeciego jest ten dotycza-
cy obiektow sportowych coraz czgsciej stajacych si¢ przestrzeniami dla wybra-
nych. Na stadionach oferowane sa specjalne, ekskluzywne i wydzielone strefy
dla najbogatszych, a cenami biletow mozna regulowac profil potencjalnego ki-
bica. Architektura staje si¢ narzedziem do utrwalania barier i tworzenia nowych,
eliminujac z przestrzeni infrastruktury sportowej ludzi niepozadanych.

W czwartym rozdziale recenzowanej ksigzki zostaja zdefiniowane i solidnie
opisane pojecia konsumpcji sportowej oraz socjalizacji konsumentéw sportu. Te
dwa pojecia sg ze soba naturalnie powigzane, a konsumpcja sportowa zalezna
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jest od procesow socjalizacyjnych. Odwotujac si¢ do rozmaitych prac nauko-
wych, zarowno polskich jak i zagranicznych, a takze do swoich wiasnych ba-
dan, autor uzmystawia czytelnikowi, jak przynalezno$¢ dziecka do ktorejs$ z klas
moze determinowaé wybory dorostego konsumenta sportu. Wplyw rodziny na
wczesne kontakty potomstwa z kulturg fizyczng daje podstawy do podazania
przez nie $ciezkg aktywnos$ci sportowej. Ta z kolei w dorostym zyciu przynosi
konkretne korzysSci, zarbwno w estetyce ciata, jak i jego zdrowiu. Konsumpcja
sportowa nie ogranicza si¢ jednak wytgcznie do czynnego uczestnictwa w in-
dywidualnych treningach czy grach zespotowych. Przejawia¢ moze si¢ row-
niez w kibicowaniu, zar6wno bezposrednio na trybunach, jak i posrednio przed
ekranem telewizora, telefonu czy komputera. Dotykajac tego zagadnienia autor
stwierdza nawet, iz ,,te dwie grupy kibicow sa potrzebne sobie nawzajem” (s.
65). I cho¢ czgsto nie zdajemy sobie z tego sprawy, ogladajac mecz w domo-
wym zaciszu, wypelniamy go gwarem stadionowej widowni. Jakze odmienne
odczucia towarzyszyly nam w trakcie pandemii, kiedy to trybuny pozostawaty
puste. Autor pokazuje jednoczesnie, ze to dzigki rosngcej w zawrotnym tempie
liczbie kibicow przed telewizorami $wiat sportu zaczat si¢ intensywnie zmie-
nia¢. Sponsorzy i prawa do transmisji staly si¢ kluczowymi elementami finanso-
wania takich organizacji jak MKOI czy FIFA. Na polskim gruncie istotne zmia-
ny w kibicowskiej kulturze nastgpily z kolei dzieki Euro 2012. Profil bywalca
stadionowego ewoluowal, a na mecze przychodzi¢ zaczety rodziny z dzie¢mi
i kobiety. W ostatnich akapitach czwartego rozdziatu autor probuje skonfronto-
wac ze soba zaréwno plusy, jak i minusy bezposredniej i posredniej konsump-
cji sportowej. Robi to jednak z wyczuciem, nie negujac jednych zachowan i nie
trywializujac drugich. Przedstawione zagadnienia podane s3 czytelnikowi jako
pole do dalszych interpretacji, snutych w namysle nad tym, jakie miejsce my
sami pelnimy w tej konsumpcyjnej przestrzeni.

Problem uzaleznienia $wiata sportu od medidw, a takze wptyw pandemii Co-
vid-19 na widowiskowy sport, sg tematami kolejnego rozdziatu. Autor przygla-
da si¢ w nim rosnacej i intensyfikujacej si¢ mediatyzacji sportu, jaka miata miej-
sce zwlaszcza przed pandemia. Okazuje sig, Ze relacje wystepujace pomiedzy
sportem a kulturg konsumpcyjng doczekaty si¢ osobnej periodyzacji w Swiecie
nauki. Przytaczani przez Lenartowicza na 85 stronie Richard Giulianotti i Dino
Numerato (2018) zaproponowali podziat tych wzajemnych powigzan na trzy
fazy. Pierwsza rozpoczeta si¢ jeszcze pod koniec XIX wieku, kolejna zastapi-
fa ja w latach czterdziestych ubieglego stulecia, a w trzecig $wiat sportu wszedt
cztery dekady pozniej. Podziat ten pokazuje, jak intensywne procesy towarzy-
szyly przejawom kultury fizycznej od konca XIX wieku po terazniejszo$é¢. Zy-
jac w trzeciej fazie jesteSmy $wiadkami komodyfikacji (utowarowienia) spor-
tu (Lenartowicz, 2019, s. 333) i uprzedmiotowienia, czy wrecz dehumanizacji
sportowca (Dziubinski, 2019, s. 88). Sport staje si¢ produktem, ktory wedtug
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twardych zasad rynku musi zosta¢ sprzedany z zyskiem. Autor po raz kolejny
udowadnia, powotujac si¢ na konkretne badania, ze w obecnej sytuacji znacznie
cenniejszym dla lig, klubow czy organizacji sportowych jest kibic ogladajacy
mecz za posrednictwem $rodkéw masowego przekazu, a wige bedacy ,,medial-
nym konsumentem sportu” (s. 90), co przektada si¢ bezposrednio na zyski stacji
telewizyjnych. Te z kolei, uzyskujac prawa do transmisji wydarzen sportowych,
staja si¢ istotnym, a w niektorych przypadkach wigkszosciowym zrédlem finan-
sowania organizacji sportowych. Stajace wobec sytuacji pandemicznej media
byly zdezorientowane w pierwszych tygodniach lockdownu. Najbardziej spekta-
kularne decyzje zostaly podjete przez MKOI w sprawie letnich igrzysk (po raz
pierwszy w historii przetozone zostaty na nastepny rok) oraz przez UEFA wo-
bec Euro 2020. Jednak, jak podkresla Lenartowicz, odwotywanie cyklicznych
wydarzen sportowych o mniejszej skali rownie dotkliwie wptyngto na medial-
ny $wiat, wypetniony do tej pory licznymi sportowymi transmisjami. W obliczu
zdarzen, ktorych nie mozna byto przewidzie¢, poszkodowani zostali nie tylko
sportowcy, kibice czy media, ale takze wtasciciele obiektow sportowych czy
cate miasta przygotowane do przeprowadzenia wigkszego wydarzenia. W przy-
padku igrzysk olimpijskich w Tokio pandemia odbita si¢ szerokim echem za-
rowno na polityce calego panstwa (Rozmiarek, 2021), jego ekonomii (Jastrza-
bek, 2021), jak i spoteczenstwie, w tym zwlaszcza na tokijczykach (Omorczyk,
2021). Wsérod sportowych eventdw autor wymienia wspominane wczesniej
igrzyska i Euro, jak réwniez zawody tenisowe czy koszykarskie. Pozostaje za-
tem lekki niedosyt co do rozgrywek w innych dyscyplinach sportowych. Polscy
przedsiebiorcy, do ktorych nalezg bez watpienia wlasciciele fitness klubow, po-
dejmowali si¢ wielu srodkow zaradczych majacych na celu przynajmniej ztago-
dzenie dotkliwych obostrzen i gwattownego spadku czy wrecz braku przycho-
déw. Dziatania te opieraly si¢ nierzadko na sprytnym obejSciu zakazow w taki
sposob, by ustugi mogly by¢ nadal swiadczone. Autor uwaza ponadto, ze pan-
demia ,,spowodowala czasowe wyhamowanie pozytywnej tendencji wzrostu po-
ziomu uczestnictwa Polakéw w sporcie i rekreacji ruchowej” (s. 105) i mozna
chyba zatozy¢, ze w wielu innych panstwach zaszty podobne zjawiska, a Polska
nie byta tutaj wyjatkiem. Wedhug danych GUS, na ktore powotuje si¢ autor, na-
sze spoteczenstwo w 2020 roku cofngto sie¢ w czasie o sze$¢ lat, jesli chodzi za-
réwno o liczbe klubow, jak i ¢wiczacych w nich oséb. Ilustruje to zamieszczony
na 112 stronie wykres, w ktorym warto zauwazy¢, ze pierwsze trzy badania byty
przeprowadzane co cztery, a nast¢pne juz co dwa lata.

Metodologiczny rozdziat szdsty to zwigzly i syntetyczny opis zastosowanych
w badaniach wlasnych metod i narzedzi badawczych. Wyjasnia on przy tym do-
boér metody CATI podajac jej mocne, jak i stabe strony. Ta informacja moze za-
interesowac szczegoblnie poczatkujacych naukowcoé6w cheacych skorzystaé z me-
tody indywidualnego wywiadu telefonicznego wspomaganego komputerowo.
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Zarowno w przeprowadzonych w 2017 roku badaniach sondazowych, jak i tych
z 2021 roku postuzono si¢ autorskim kwestionariuszem, przy czym w drugim
przypadku wykorzystano 17 z 20 pytan w czesci zasadniczej, a takze wszystkie
metryczkowe. Dzielgc respondentéw wedle klas Lenartowicz uzyt zapropono-
wanego przez wielokrotnie wspominanego Bourdieu podziatu, opierajacego si¢
na posiadanym przez ludzi kapitale ekonomicznym i kulturowym. Pojawiaja si¢
zatem w wynikach klasy: wyzsza (najmniej liczna), $rednia (dzielona dodatko-
wo na frakcje wyzsza i nizsza) oraz najliczniej reprezentowana klasa nizsza.
Czytelnik wyposazony w wiedzg teoretyczng stanowiaca podstawe do pod-
jecia badan, a takze dowiedziawszy si¢ o zastosowanej metodologii, ktora okre-
slita ich ramy oraz proces przeprowadzenia, moze w koncu przejs¢ do rozdzialu
siodmego. Autor poprzednimi szescioma cze$ciami ksigzki gruntownie przygo-
towal odbiorce na przyswojenie ostatecznych wynikéw swojej pracy. Poczat-
kowo, w my$l zasady ,,0d ogétu do szczegotu” Lenartowicz pokazuje problem
czasu wolnego Polakéw i dokonywanych w jego ramach wyboréw. Tu nie mo-
gto by¢ zaskoczenia, niezaleznie od tego, do jakich badan siggniemy. Polacy
— zwlaszcza starsi — najchgtniej wypelniaja swoje wolne chwile ogladaniem
telewizji. Autor zwraca jednak uwagg na zaleznosci miedzy przynaleznoscia
klasowg a czasem spedzanym przed telewizorem. W ramach takiej konsump-
cji czasu wolnego pojawia si¢ w koncu cate spektrum tresci, ktore przyciaga-
ja konkretne liczby widzéw. Dzigki przeprowadzonym dwém badaniom, kto-
re dzielit czteroletni okres, mozna poréwna¢ dane i zauwazy¢ tendencje, jakie
zachodza w polskim spoteczenstwie w przypadku konsumpcji sportowej. Po-
lacy chetnie ogladajg sport w telewizji, niemniej jak si¢ okazuje, czynno$¢ ta
jest r6znicowana ze wzgledu na pte¢ widza. To wtasnie mezczyzni czgsciej za-
siadajg przed telewizorami, by kibicowaé popieranej druzynie, kobiety z kolei
robig to rzadziej. Pojawiajace si¢ w tekscie dane dotyczace najchetniej ogla-
danych dyscyplin sportowych doskonale obrazuja problem przeprowadzania
badan w roznych okresach roku. W przypadku pierwszych, jak wskazuje au-
tor, zimowa pora' podnosi skoki narciarskie do rangi najchetniej ogladanych,
przeprowadzone w maju drugie badania plasujg t¢ dyscypline sportu na trzecim
miejscu, za pitkg nozng 1 siatkowka. Lekkoatletyka z kolei ogladana jest nieco
ponadtrzykrotnie chetniej w przypadku badan z 2021 roku, niz w tych z 2017
roku. Mozna jedynie zastanawia¢ si¢, czy wplynegta na to rozwijajaca si¢ wio-
sna, czy zblizajace si¢, przesunigte o rok Igrzyska Olimpijskie w Tokio. Cie-
kawym dopetnieniem tych danych bytaby préba poréwnania najchetniej ogla-
danych dyscyplin sportowych z ilo$cig czasu antenowego poswigcanego im
w telewizji, cho¢ to juz temat na odrgbne badania. Procz problemu konsumpcji

! Autor nie wskazuje co prawda zimy, natomiast pisze o czasie w roku, w ktorym przepro-
wadzane i transmitowane sg skoki narciarskie.
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sportu za posrednictwem telewizora, autor przyglada si¢ jej takze w odniesie-
niu do prasy, radia, internetu i zaktadéw bukmacherskich. Wida¢ wyraznie, jak
niewielkim dzi$ zainteresowaniem cieszy si¢ prasa sportowa i radio. Ro$nie za
to poszukiwanie informacji sportowych w internecie, co popularne jest zwtasz-
cza wérdd osob z wyzszym wyksztatceniem. Interesujacg informacja okazuje
si¢ przynaleznos$¢ klasowa w stosunku do tzw. bukmacherki, gdzie to jednostki
z klas wyzszych i Srednich cze$ciej obstawialy mecze niz osoby z klasy niz-
szej. Przechodzac do problemu uczestnictwa w wydarzeniach sportowych bez-
posrednio na arenach, wyniki badan autora z 2021 roku jednoznacznie poka-
zuja wzrost zainteresowania kibicowaniem stadionowym w stosunku do tych
z 2017 roku. Mimo tej zwyzkowej tendencji (spowodowanej by¢ moze glodem
zawodow po okresie pandemii) nadal niemal potowa pytanych wskazywata, ze
wcale nie chodzi na zawody sportowe. Przeprowadzone badania uwzglednia-
ly takze poczucie bycia kibicem przez Polakoéw oraz ich przywigzanie do klu-
boéw sportowych. Nastepnie autor przyjrzal si¢ korelacjom migdzy konsumpcja
sportu (zarowno bezposrednig, jak i posrednig), a uprawianiem sportu i rekre-
acji, ktorych to w swych badaniach nie stwierdzil. Istotny fragment ostatniego
rozdziatu jest poswigcony znaczeniu pandemii dla konsumpcji sportowej. Co
oczywiste, w czasie tzw. lockdownu Polacy czegsciej ogladali sport w telewizji
niz wczesniej. Warto tez wspomnieé¢, ze w jego poczatkowych fazach stacje
telewizyjne pozbawiane byly mozliwosci transmitowania nowych wydarzen
sportowych. W poréwnaniu z 2017 rokiem, badania przeprowadzone w 2021
roku, a zatem bezposrednio po roku najwyzszej intensywnos$ci wirusa i wpro-
wadzania najbardziej dotkliwych spotecznie ograniczen, Polacy chetniej zaczg-
li uprawia¢ sport i rekreacje¢ ruchowa, jednak o wiele rzadziej wybierali formy
zorganizowanych zajec.

Wyniki badan zawarte w tabelach i wykresach przynoszg obraz stereotypo-
wego konsumenta sportu w Polsce. Bylby to zatem dorosty mezczyzna samotnie
ogladajacy sport w telewizji z przekaskami i napojami w rgku. Oczywiscie jest
to niezwykle uproszczony schemat, banalizujacy niuanse, jakie wynikaja z pro-
blemu sportowej konsumpcji Polakéw. Te detale odkrywa dzieki swym bada-
niom Lenartowicz, ktory nie ograniczyt si¢ do badania problemoéw zwigzanych
ze sportem wylacznie do $wiata kultury fizycznej. Przeprowadzone na ogdélno-
polskiej probie wywiady daja zatem obraz zmian i tendencji w ramach catego
spoleczenstwa. Mimo iz autor poswieca wiele stron na klasowe podziaty i zalez-
no$ci, w analizie pojawiaja si¢ takze takie zmienne jak pte¢, wiek czy miejsce
zamieszkania. Recenzowana pozycja z pewnoscig przybliza nam problem, nad
ktoérym wigkszo$¢ czytelnikow nigdy si¢ nie zastanawiala i, by¢ moze, nawet
nie jest go §wiadoma. Status spoteczny ma, jak si¢ okazuje, istotne znaczenie
dla udziatu w konsumpcji sportowej, cho¢ zdecydowanie tatwiej jest zauwazy¢
takie korelacje w sztuce, architekturze czy literaturze.
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Autor recenzowanej publikacji zdecydowanie najwigcej uwagi poswieca
w niej pilce noznej, ktora nieustannie pozostaje obfitym zrodlem sportowych
emocji Polakow. Mimo iz pojawiajg si¢ takze informacje o siatkdwce, koszy-
kéwcee czy zuzlu to, razem z pozostatymi dyscyplinami, stanowia raczej tto dla
swiata pitkarskiego. Czytelnik — zwlaszcza niebedacy kibicem pitki noznej —
mogtby oczekiwaé poswigcenia nieco wigkszej uwagi innym sportom, jednak
musi on pami¢taé, ze badania dobitnie pokazujg to, co cieszy si¢ zainteresowa-
niem spoteczenstwa polskiego w najwigkszym stopniu. W tym przypadku kazdy
tekst traktujacy o mniej popularnych dyscyplinach i ich spolecznym kontekscie
jest 1 bedzie na wage zlota. Mimo iz we wstepie wskazywane sa projekty, w ra-
mach ktorych realizowano poszczego6lne badania, zdecydowanie mniej miejsca
poswigca autor na przyblizenie tych pierwszych. Brakuje zatem informacji, czy
wyniki badan z 2017 roku miaty zosta¢ opublikowane, a jesli nie, to jaki byt
tego powdd. Niektore z wystepujacych w badaniach probleméw warte bytyby
takze nieco szerszego omowienia czy analizy, jak choéby enigmatyczno$¢ wy-
sokiego stopnia odmowy odpowiedzi na pytanie o dochdd gospodarstwa domo-
wego w 2017 roku (gdzie w badaniach z 2021 roku jest on niewielki). Korzy-
stanie z zamieszczonych w tekscie tabel 1 wykresow (zwlaszcza w przypadku
wynikow ktére mozna porownacé) bywa czasami utrudnione poprzez migdzy in-
nymi zastosowanie innej kolejnosci w legendach w stosunku do kolejnosci stup-
kéw wykresu.

Pandemia Covid-19 byla momentem we wspolczesnej historii, ktory miat
niebagatelny wptyw na wszystkie dziedziny zycia i kazdy zakatek globu. Swiat
kultury fizycznej réwniez nie zostat ocalony przed naglymi zmianami, proba-
mi odnalezienia si¢ w nowej sytuacji i dziataniami adaptacyjnymi. Szczeg6l-
nie mocno odczuly to media, stajace w obliczu braku wydarzen, ktoére mogltyby
transmitowacé, jak i sportowcy, wracajacy na puste stadiony. Jak pokazuje au-
tor recenzowanej publikacji, zmiany nie omingly takze posrednich uczestnikow
kultury fizycznej. Ogladanie zawodow sportowych przy pustych trybunach mia-
o zupehie inny, nieporownywalny z niczym wcze$niej, wymiar. Procz ukazania
zmian, jakie zaszly w praktykach konsumpcji sportowej Polakow na przestrze-
ni czterech lat, zainteresowani tematem czytelnicy odnajdg w tekscie nierzadko
gorzka prawde o przyzwyczajeniach i wyborach dokonywanych w czasie wol-
nym przez przecietnego mieszkanca kraju nad Wista. Autor, dzigki swym bada-
niom, zwraca uwage czytelnika na subtelne, ledwie zauwazalne procesy, bedace
jednoczesnie czescia dlugofalowych i doglgbnych przemian w ramach catego
wspotczesnego spoleczenstwa polskiego.
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